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公 告
尊敬的丰泽区远南君悦华苑小区业主：

为进一步优化车位资源配适，满足周
边居民的停车需求，我公司拟将远南君悦
华苑小区地下室剩余可售车位同步启动
对非本小区业主销售。公告期自2026年5
月9日至2026年6月8日止，公告期截止
后将进行正式对外销售。对外销售期间，
不影响本小区业主购买车位，也欢迎广大
业主前往物业中心咨询。

特此公告
泉州远骄房地产开发有限公司

2026年5月9日

送美丽 送健康 送体验

母亲节将至，“感恩消费”升温
“五一”假期消费余热尚未消退，母亲节温情氛围已然接棒，催生出新一轮城市消费活力。近日，记者走访泉州消费市场发现，各大商家纷纷紧扣节日主题打出

“温情牌”，从创意鲜花到健康好物，从家庭欢聚到体验式陪伴……多元的消费场景、丰富的消费形式背后，是子女对母亲最朴素的感恩与陪伴，也让即将到来的母亲
节暖意浓浓。 □融媒体记者 魏晓芳 文/图

打着“打假”“测评”“维权”旗号，借机
造谣诋毁博流量……近年来，一些网络自
媒体频频“碰瓷”知名企业，形成“网络黑
嘴”产业链，严重扰乱市场秩序。

前不久，最高人民法院发布一起“网
络黑嘴”典型案例，因恶意抹黑诋毁胖东
来公司并借机吸粉引流带货，四被告被法
院裁定构成商业诋毁，赔偿胖东来公司及
其创始人于某某经济损失及支付合理开
支共计260万元。

胖东来等知名企业为啥频频被“网络
黑嘴”盯上？背后有啥猫腻？

“玉石博主”
名为“打假”实则引流
起家于河南省许昌市的胖东来，近年

来凭借良好口碑迅速成长为员工超1万
人、年营收超200亿元的知名商超品牌，
受到消费者喜爱。

2025年3月，以“玉石博主”自居的柴
某某在一场直播中称，胖东来的玉石产品

“质劣价高”“利润百倍”，引发舆论关注。
此后，柴某某持续通过短视频账号

“柴怼怼”发布信息，称胖东来玉石销售
“利润达几十、几百倍”，并散布企业创始
人于某某“勾结黑恶势力”“偷税漏税”等
言论，鼓动消费者集中“退货举报”。

胖东来公司随后发布公告予以回应，将
玉石产品的进货渠道、全流程质检细节以及
定价逻辑逐一公开。但柴某某仍放话“不要
整天在那里吓唬人”。

面对愈演愈烈的风波，2025 年 4月
18日，胖东来公司及于某某本人正式向许
昌市中级人民法院起诉柴某某、其使用账
号的实名注册人温某某，及两家与柴某某
相关联的珠宝公司，要求追究四被告的侵
权责任。

根据第三方技术公司出具的舆情监
测报告，在此案中，网上舆情监测到与

“柴怼怼诋毁胖东来玉石销售暴利”相关
的舆情信息共169万余条，形成40多个
热搜。

尽管柴某某等人辩称“针对企业文
化、经营理念和经营结构的言论不是商业
言论”，但许昌市中级人民法院查明，柴某
某为两家珠宝公司的实际控制人或受益
人，利用“玉石博主”的身份讲解并评论玉
石知识、鉴别和田玉质量和价格，其行为
有为关联公司经营活动进行商业推广进
而盈利的目的，构成侵权。

法院最终判决四被告停止侵权、删除
侵权视频，发布致歉声明，赔偿胖东来公
司、于某某经济损失及支付合理开支共计
260万元。一审判决现已生效。

“网络黑嘴”
侵害企业有三大特征
“柴怼怼案”是当前“网络黑嘴”问题

泛滥的一个缩影。记者从许昌市魏都区人
民法院了解到，2023年以前，涉胖东来的
案件数量较少，以劳动争议、经济纠纷等
为主；2023年至2025年，随着企业持续走

红，仅该法院受理的涉胖东来案件就有
50余件，其中网络侵权案占比近九成。

在2025年的另一起“内裤掉色过敏
案”中，拥有百万粉丝的博主段某以情绪
化的夸张言论，声称胖东来售卖的内裤存
在质量问题，舆论迅速发酵。

“从这些案件来看，知名企业容易成
为‘蹭流量’‘博眼球’的目标。一些博主打
着‘打假’‘测评’‘维权’旗号，实则制造争
议、推高热度，借机将流量转化为个人账
号影响力和商业收益。”许昌市中级人民
法院民事审判第五庭庭长古绍禹说。

魏都区人民法院民事审判第一庭庭
长吴真真表示，当前“网络黑嘴”相关案件
呈现三个特征——

一是真假难辨。侵权言论不是单纯谩
骂，而是“真假混杂”，侵权人往往披着“消
费者评价”或“职业打假”的外衣，借用局
部事实掩盖虚构事实，通过情绪诱导和话
术设计，让普通网民难辨真伪，增加了司
法认定的难度。

二是流量驱动。以“内裤掉色过敏案”
为例，段某明知自身有过敏史仍发布抹黑
视频，其背后是“攻击大企业—获取高流
量—变现有收益”的商业逻辑。更有甚者，
一些“网络黑嘴”与“网络水军”合作，通过
组织化、规模化地刷屏、差评，逼迫企业支
付“保护费”或公关费，“以商誉为筹码”进
行敲诈。

三是侵权成本低。“黑嘴”侵权成本极
低，而企业维权成本极高，即便企业最终
胜诉，谣言也已植入部分消费者心里，损

害难以挽回。

破解企业
“赢了官司、输了市场”困局

业内人士表示，企业一旦遭遇“网络黑
嘴”蓄意抹黑，商品下架、送检、维权等直接
损失尚可计算，品牌折损、商誉受创、信任
流失等潜在损失则难以估量。

以“内裤掉色过敏案”为例，据胖东来
律师团队反映，该公司因段某侵权行为，
下架商品、送检商品、取证维权等累计费
用超50万元。

“‘网络黑嘴’专门盯着‘绩优股’企业
吸血，消费者和投资者的信任被迅速冲
击，企业长期建立起来的市场信誉可能瞬
间崩塌。”许昌市中级人民法院院长周志
刚说，企业被迫投入大量人力、物力、财力
应对不实信息，运营及维权成本高，可能
会陷入“赢了官司、输了市场”的困境。

吴真真表示，司法实践中，“网络黑
嘴”案件还存在证据固定难、法律适用复
杂、跨地域管辖等难点。

“治理‘网络黑嘴’，各方要形成合
力。”河南泽槿律师事务所律师付建表示，
网络平台要落实主体责任、主动拦截处置
恶意信息，加强对专业测评、财经点评类
账号的监管。同时，企业应摒弃“破财消
灾”的想法，面对侵权行为要主动固定证
据、依法维权。相关政府部门、司法机关更
要主动作为，加强对相关案件的业务指导
和司法援助。 （新华）

两年数十起官司

“网络黑嘴”为啥频频盯上胖东来

本报讯 （融媒体记者刘文艳 通讯员曾
云翔 王凤平 钱林龙）记者从泉州海关获
悉，5月8日，5000吨甲基叔丁基醚从全国
多个产地以槽罐车、船舶等形式“分运”集中
至泉州惠安宏川智慧港丰能源码头，经泉州
海关“集中”检验合格后，顺利装运出口马来
西亚。这标志着出口液体化工品“分运集检”
监管模式试点在福建泉州正式落地，将为泉
州化工产业高质量发展注入强劲动力。

泉惠石化园区是福建省主要的化工品生
产和出口基地，年出口甲苯、苯乙烯、甲基叔
丁基醚等液体化工品超过15万吨。随着国际
市场需求增长，出口企业从全国各地采购液
体化工品，在泉州口岸集中出口的情况越来
越多。按照以往监管模式，企业需分别向产地
海关申请出口前检验，待产地海关检验合格
后，再将货物运送至口岸码头申报出口，整个
过程企业耗费时间长，且产生的关联费用大。

为助力企业降本增效，海关总署对散装
液体化工品试点开展“分运集检”检验监管模
式，泉州列入福建省首批试点。“分运集检”是
指出口企业通过适当形式将散装液体化工品
分运集中至组货地，由组货地海关统一受理
出口前申报并实施检验，检验合格后放行。

泉州海关驻泉港办事处斗尾监管科副
科长赵立洲介绍：“在该模式下，企业可根据
订单需求灵活‘分运’，海关实施一次性‘集
中’检验，检验合格后直接申报出口，真正实
现‘一次申报、一次检验、一次放行’，出货效
率较传统模式提升50%以上，为企业节省仓
储物流成本30%以上。”

为推动该试点模式顺利开展，泉州海关
成立工作专班，指导意向企业做好供应商风
险评估，量身定制不同品类散装液体化工品
出口监管方案；应用危化品安全信息共享平
台，实时开展物流监控、数据比对与风险预
警；开辟快速通道，为“集检”货物提供“优先
取样”“快速送检”“即检即放”服务等，助力
散装液体化工品高效“出海”。

“该模式在缩短集货流程和降低仓储成
本等方面成效明显。以此次化工品出口为
例，采用‘分运集检’模式后，货物直接转运
至口岸码头储罐‘集中一次’检验，集货时间
压缩到7天以内，综合物流仓储成本节约10
万元以上。”福建港丰能源有限公司副总经
理游贵华表示。

据新华社电 记者5月8日从司法部
获悉，为巩固深化规范涉企行政执法专项
行动成果、健全长效机制，进一步提升行
政检查效能，司法部印发《关于全面推行

“扫码入企”工作 进一步规范涉企行政检
查的通知》，对“扫码入企”基本环节、基本
要素进行统一规范。

据介绍，“扫码入企”是规范行政检查
的有效措施。在规范涉企行政执法专项行
动中，很多地方探索运用“扫码入企”治理

乱检查，形成不少有效经验做法。通知在
总结地方实践经验的基础上，对“扫码入
企”进一步规范，明确省级政府行政执法
监督机构要加强统筹，会同有关执法部门
加快整合赋码渠道，形成统一的“执法
码”。强调“执法码”是关联行政检查行为、
显示检查任务的唯一数字标识，全面涵盖
检查主体、人员、数量、事项、时间地点、结
果等内容。

通知明确扫码程序，严格扫码流程，

入企检查前，执法人员要报批报备检查任
务，系统自动生成“执法码”；联合检查的，
一次只赋一个码。未取得“执法码”的，不
得实施检查；情况紧急、需当场实施的，事
后要限时补办。入企检查时，执法人员主
动出示“执法码”，企业扫码核验相关信
息，有异议的可以一键反馈。入企检查后，
自动形成检查记录与执法文书，统一汇聚
到政府行政执法监督信息系统，实现对检
查的全过程监督。

通知强调，充分发挥现有执法系统
平台的功能，精简合并检查事项，强化对
不同企业的差异化监管，有效避免走过
场检查、无效检查，提升检查精准性。通
过统一赋码，强化技术赋能，进一步规范
入企检查，避免数据多头录入、重复录
入。通过“政府赋码、执法亮码、企业扫
码”，实现对行政检查全过程监督，切实
发挥“扫码入企”对执法行为的规范和约
束作用。

“扫码入企”全面推行 行政检查更加规范

本报讯 我国成品油价迎来今年“第七
涨”。国家发改委8日消息，4月21日国内成
品油价格下调以来，国际市场原油价格剧烈
震荡，前期大幅上涨后近日有所回落，本次
调价的前10个工作日平均价格高于上次调
价前10个工作日平均价格。根据国际市场
油价变化情况，自5月8日24时起，国内汽、
柴油价格每吨分别上调320元、310元。

折合升价，92号汽油、95号汽油、0号柴
油每升分别上调0.25元、0.27元、0.26元。此
次调价落地后，卓创资讯成品油分析师许磊
表示，私家车主加满一箱50升的92号汽油
需多支出12.5元。国内95号汽油价格将全
面涨至“9元时代”。

从日常出行来看，月行驶2000公里、百
公里平均油耗8升的小型私家车，在下次调
价窗口（2026年5月21日24时）开启前，单
车燃油成本将增加17元左右；物流行业，月
行驶10000公里、百公里油耗38升的重型
卡车，在下次调价窗口开启前，单车燃油成
本将增加428元左右。

本轮是2026年国内成品油价格第九次
调整，也是第七次上调，年内成品油调价呈
现“七涨一跌一搁浅”的格局。国家发改委价
格监测中心分析认为，当前影响国际油价走
势的核心因素是美伊谈判进展。

随着油价继续上涨，中国电动汽车成本
优势进一步显现。有测算显示，对于年行驶
里程1.5万公里、15万元级别的车型来说，
有家用充电桩的纯电车比燃油车每年节省
近1万元。 （中新）

油价迎来
今年“第七涨”

海关“分运集检”
我省首个试点落地泉州

在泉州斗尾港区对首批在泉州斗尾港区对首批““分运集检分运集检””模模
式出口化工品进行装卸作业式出口化工品进行装卸作业 （（黄忠族黄忠族 摄摄））

市民正在选购鲜花

“这两天订花量一天比一天多，康
乃馨、芍药、玫瑰都是热门的花材。”昨
日，记者走进泉州浦西万达广场周边的
一家花店，各色鲜花整齐摆放、香气四
溢，店员们正忙着修剪花枝、包扎花束。
花店老板告诉记者，随着母亲节临近，
店内订单量呈逐日攀升态势，顾客不仅
注重花材的新鲜度，还特意要求搭配定
制贺卡、精致礼盒，仪式感拉满。

记者注意到，相较于以往单一的康
乃馨，今年母亲节的鲜花选择更加丰富
多元，颜色搭配也打破传统局限，天蓝
色、淡紫色、莫兰迪粉等小众温柔色系
备受追捧，芍药、洋牡丹、风铃花、向日
葵等时令花材混搭出圈，打破传统配色
局限，高颜值花艺成为消费主流。

近年来，即时零售的兴起，让鲜花
送礼突破地域限制。京东秒送、淘宝闪
购等平台母亲节鲜花专题页面热度居

高不下，时令花束、蛋糕礼盒销量翻倍，
半小时同城配送服务便捷高效，即便异
地相隔，也能及时传递孝心。不少在外
求学、工作的泉州年轻人，纷纷线上下
单为母亲送上花束。“鲜花是表达心意
最直接的方式，而且价格更亲民，一想
到节日送礼，最先想到的就是鲜花。”在
西安读书的泉州大学生张蕊，每年都会
通过平台为远在千里之外的母亲订购
一束鲜花。

在众多礼物中，鲜花依旧占据母亲
节送礼的“C位”。目前，不少花店已开
启线上线下双渠道预订，店家还量身打
造“芳华”“温情港湾”“韶华如梦”等主
题花束，支持包装定制、卡片寄语、玩偶
点缀，满足不同年龄段消费者的审美与
情感需求。为应对预订高峰，花店还提
前加订了康乃馨、玫瑰等热门花材，确
保节日当天供应充足。

花束迭代升级 颜值抢占送礼C位

除了一束鲜花，黄金珠宝、美妆护
肤、滋补养生等实用好物，仍是母亲节
经典送礼选择。市民消费兼顾颜值修饰
与健康养护，带动商场实体与线上电商
消费同步升温。

走进泉州各大商场，母亲节主题促
销活动随处可见。为迎接母亲节，黄金
专柜推出了多款以“母爱”为主题的珠
宝首饰，如福气满满的葫芦金饰、寓意
吉祥平安的手镯等，传递节日的殷殷祝
福。不少市民趁着金价回落契机选购黄
金首饰，既兼具保值属性，又饱含吉祥
寓意，相比直接发红包更有情感温度。

“老一辈偏爱黄金，实在又有心意，节日
送金饰，既是礼物也是一份祝福。”正在
挑选首饰的市民黄女士说道。

商场服饰、美妆专区同样人气高
涨。舒适亲肤的针织衫、简约大气的中
老年连衣裙迎来选购热潮，母亲节专属
折扣吸引不少市民为母亲添置新衣。各
大美妆专柜顺势推出妈妈专属护肤礼
盒，搭配面霜、面膜、抗皱精华等实用单
品，辅以小样赠送、满减优惠等活动，牢
牢锁定消费客流。

线上消费赛道热度不减，各大电商
平台精准推送母亲节礼物清单，美妆护
肤、轻奢首饰、百搭包包稳居销量前列。
随着健康养生理念深入人心，年轻人愈
发关注长辈身心养护，智能按摩仪、高
端滋补品、养生茶饮等健康类商品销量
亮眼，多款单品销量突破10万件，健康
好物成为母亲节送礼新刚需。

美妆黄金走俏 健康好物受青睐
如今，“90后”逐步迈入母亲行列，

其消费理念也悄然改变着母亲节的消
费市场，送礼不再局限于物质馈赠，更
注重情感陪伴与体验感。

定格岁月美好，母女写真、簪花摄影
成为节日热门选择。泉州多家写真馆推
出母亲节专属套餐，各种风格应有尽有，
不少年轻人特意预约拍摄，陪母亲解锁
沉浸式拍照体验，定格温情瞬间。“母亲
年轻时爱美，平时忙于家庭无暇打扮，借
着母亲节拍一组簪花写真，帮她重拾青
春风采。”市民林女士早早预订写真套
餐，想以镜头留住母亲最美模样。

情绪放松与养生服务，也成为子女
暖心献礼的优选。面膜、香薰、蒸汽眼罩
等舒缓好物销量持续走高，健康体检、
肩颈推拿、面部护理、养生SPA等服务

套餐备受青睐，年轻人用精致好物与养
生服务，为常年操劳的母亲送上一份松
弛与惬意。休闲欢聚也融入母亲节过节
仪式感，吃火锅、看电影、短途出游、烘
焙插花体验等年轻人喜爱的生活方式，
逐渐成为母亲节新标配。

陪伴是母亲节最好的礼物。市民郑
先生打算在母亲节当天回老家陪妈妈聊
聊天，下厨为妈妈做一顿大餐。他说，每
个人表达祝福的方式不同，只要心中有
爱有牵挂，就是给母亲最好的礼物。

区别于传统单一送礼，当下的母亲
节消费更看重陪伴本身，从一束鲜花、
一份好物，到一次同行、一段相伴，感恩
经济串联起有温度、有情怀的消费场
景，让藏在烟火日常里的母爱，在精心
的仪式感中温柔绽放。

体验陪伴成新风尚 消费者选择年轻化


