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本报讯 （融媒体记者陈云青 通讯员薛
缤勇）近日，《2025年度泉州市知识产权发展
与保护状况（白皮书）》（以下简称《白皮书》）
发布。《白皮书》全景呈现2025年泉州知识产
权创造、运用、保护、服务全链条成效，系统
梳理亮点成果，为知识产权赋能民营经济高
质量发展勾勒清晰路径。

《白皮书》显示，企业在专利发展中的
“领跑”作用更加突出，“十四五”以来企业在
各年度专利授权量中的占比保持在80%左
右；2025 年度全市企业共获得授权专利
28104件，占总授权量的84.08%。

我市以晋江、南安、鲤城、丰泽、石狮、安
溪、德化等县域为重点，着力培育与纺织鞋
服、高端装备、休闲食品、卫浴建材和茶叶、
陶瓷等优势产业集群相契合的块状商标品
牌经济带，全市纺织鞋服类市场主体拥有注
册商标近40万件，为加快推进内外贸一体
化发展提供坚实支撑。

地理标志方面，我市拓展地理标志的
“名片”效应，从更大范围上助力乡村振兴。
其中，帮扶促进“安溪铁观音”在全国率先建
成41座各具特色的茶庄园，年吸引游客超
120万人次，旅游收入突破12亿元。

保护是知识产权工作的“必答题”。
2025年以来全市市场监管（知识产权）系统
查办专利行政裁决案件400件、商标侵权和
商标一般违法案件576件、假冒专利案件32
件，并查办地理标志产品、特殊标志、奥林匹
克标志领域案件3件。2025年4月，泉州和
唐山、无锡、丽水、景德镇、许昌、株洲、潮州
（国内八大陶瓷产区）的市场监管局（知识产
权局）、法院，通过“线上+线下”结合方式，
签署陶瓷知识产权行政保护协作协议等4
项跨域保护协议，在国内率先打造“司法+
行政+协会+企业”多维联动模式，进一步提
升权利救济效率、产业创新效益、区域协作
效能。

在司法保护层面，2025年，全市两级法
院受理各类知识产权案件14225件，审结
13322 件，比 2024 年分别上升 31.41%、
35.17%。

白皮书显示——

去年泉企共获得
授权专利超2.8万件

本报讯 （融媒体记者魏晓芳）近日，
福建省公共数据赋能行业应用第三批重
点培育场景清单发布，我市8个应用场景
入选，涵盖医疗健康、文化旅游、金融服务
等领域，数量位居全省第二。

其中，面向政务部门类，“不出门，能住

院”——公共数据赋能家庭病床全流程闭环
与医保协同和公共数据赋能专利与商机精
准匹配，助力产业提质增效等2个应用场景
入选；面向社会和市场类，公共数据赋能普
惠信贷“零材料、秒办秒批”场景、生产数据
赋能陶瓷工艺虚拟仿真试错场景、基于公共

环境监测数据的石化园区大气污染风险监
测与智能预警应用场景、公共数据流通赋能
企业信用融资闭环示范场景、公共数据赋能
安溪茶产业数字化升级、公共气象数据赋能
晋江民营经济高质量发展等6个场景入选。

近年来，泉州立足数据要素市场化配

置综合改革试点城市定位，以场景应用为
牵引，深耕数据资源开发、场景培育与生
态构建，围绕系统归集、需求牵引、机制创
新三条主线，推动数据要素在政务提质、
产业升级、民生改善等领域落地见效，一
批特色应用场景加速涌现。

省公共数据赋能行业应用第三批重点培育场景清单发布

我市8个应用场景入选

本报讯 （融媒体记者陈云青 通讯员
苏晓晖 文/图）在“5·20”世界计量日来临
之际，为进一步规范我市眼镜制配行业计
量行为，保护消费者的视力健康与合法权
益，近日，市计量所举办“世界计量日眼镜
制配行业计量管理公益培训班”。辖区内各
眼镜制配经营单位计量管理人员及各县
（市、区）市场监管局计量监管干部共100
余人参加。

培训现场，计量所工程师邱思思宣贯
了《中华人民共和国计量法》《眼镜制配计
量监督管理办法》等法律法规，结合眼镜
验配企业经营实际，详细解读眼镜制配计
量管理、验光配镜操作规范、产品质量把
控等通用要求。重点讲解验光仪、焦度计、
验光镜片箱等强制检定计量器具的申报
备案与周期检定流程；指导各经营单位严
格落实主体责任，按标准配齐计量检测设
备，严禁使用未经检定、超过检定周期或
者经检定不合格的计量器具。同时对诚信
计量经营进行了宣传，引导行业树立诚信
经营理念。

参训人员还实地参观了市计量所专业
实验室，直观了解眼镜配置计量器具检定
流程与技术标准，深化对计量合规管理的
认识。

此次培训进一步增强了眼镜制配经营
单位的法律意识和主体责任意识，提升了
从业人员计量法治素养与业务能力。下一
步，市计量所将以此次培训为契机，持续加
大眼镜制配场所计量器具检定力度，确保
眼镜制配环节计量准确、可靠，营造安全、
放心、公平的配镜消费环境。

吕
鹏

中
国
社
会
科
学

院
社
会
学
研
究
所
研
究
员

卞
向
阳

东
华
大
学
艺

术
学
科
教
授
、中
国
服
装
设

计
师
协
会
副
主
席
、上
海
纺

织
服
饰
博
物
馆
馆
长

王
笃
森

深
圳
歌
力
思

集
团
总
裁

本期主持：魏晓芳
嘉宾名片：

记者手记

时尚不只在欧洲秀场 更在中国车间里
本期话题：泉州如何在全球时尚版图中找到自己的定位

当科技创新构筑产业发展“硬实
力”，时尚文化所承载的“软实力”，正成
为城市竞争与产业升级的核心赛道。作
为中国制造业重镇，泉州正从全球纺织
鞋服制造基地，向国际化时尚之都全力
迈进。泉州打造时尚之都的底气何在？
在全球时尚话语权的争夺中，泉州又该
如何把握自身的定位？本期民企会客
厅，邀请4位在产业研究、品牌实践、时
尚设计领域深耕多年的嘉宾，共话泉州
时尚产业的当下与未来。

这场对话，最触动人心的一个细
节是：几位嘉宾不约而同地强调“实
在”二字。泉州不做东方米兰，只做中
国泉州。这不是谦辞，而是清醒。当太
多城市热衷于对标巴黎、复制伦敦
时，泉州选择了一条更难的路：从自
己的车间里、从闽南的文化基因里、
从爱拼敢赢的精气神里，缔造属于自
己的时尚话语。这条路没有捷径，却
足够扎实。破解“卡嗓子”靠的不是一
场秀、一个口号，而是千千万万企业
家日复一日扎根一线的坚守。当秀场
回归车间，当品牌回归心智，泉州的
时尚故事才真正开始。 （晓芳）

泉州的时尚底气
藏在企业家的坚守里
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三大服饰展示泉州时尚魅力三大服饰展示泉州时尚魅力 （（魏晓芳魏晓芳 摄摄））

精准计量护明眸
市计量所举办眼镜制配

行业计量管理公益培训班

参训人员还实地参观了市计量所专业实验室参训人员还实地参观了市计量所专业实验室

主持人：纺织鞋服是泉州的支柱性
产业之一，要迈向高端、支撑更高品牌
价值，还需要强化哪些关键要素？

王笃森：泉州有着扎实的产业基
础，也有着独特的人文精神。无论是
蟳埔簪花、惠安女服饰，还是闽南剪
纸、德化白瓷，都极具特色与价值。泉
州有着辉煌的历史，也积淀了深厚的
非遗文化，而时尚产业有一个核心关
键词——“时”。这是一门时间的艺术，
也是一门关于时间的技术，它必须面
向未来、面向新一代消费者。所以，泉
州要提升品牌价值，最关键的一点就
是与时俱进，主动拥抱AI。未来30年，
没有什么创新比AI更具颠覆性。对于
泉州时尚产业而言，如何用AI重构思
维模式、重塑业务流程，是亟待解决的
核心命题。泉州本就有优质的产业底
座、扎实的品牌根基，以及“爱拼才会
赢”的精神内核。下一步最需要做的，

就是依托这些优势，完成从AI赋能到
AI原生的跨越，让时尚真正插上AI的
翅膀。通过技术精准洞察消费者需求，
甚至创造出连消费者自己都未曾想象
过的产品。

吕鹏：科技领域常说“卡脖子”，意
思是关键核心技术被人扼住了咽喉。而
在时尚产业的发展中，我观察到另一个
困境，我把它叫作“卡嗓子”，就是在认
知、文化、价值、形象层面的一种“软梗
阻”。过去很多年，中国产品的质量、工
艺、技术其实早已达到国际水平，但在
全球市场上，依然容易被贴上廉价、低
端的标签。本质上，就是我们缺乏品牌
话语权、缺乏文化感染力、缺乏市场价
值认定。这导致产业链长期停留在加工
制造环节，很难输出生活方式。历史上，
中国曾经是全球时尚与生活方式的引
领者，茶叶、丝绸、陶瓷，很多都是从泉
州走向世界，向全球输出中式生活美

学。今天，泉州推动时尚产业升级，恰恰
是要破解这一“卡嗓子”困境，实现从产
业链低端向高端攀升。

卞向阳：一座城市要成为时尚之
都，它的时尚产业必须足够强大，其中
有三个最核心的衡量指标：一是聚合
度，时尚之都必须具备聚集全球资源的
能力，能够围绕核心产业，汇聚人才、技
术、资本、创意、渠道等各类要素，形成
强大的产业生态磁场。二是独到性，要
有别人不可替代的优势产业与文化标
识。泉州的鞋服、茶叶等产业，在全球都
拥有举足轻重的地位，这就是独到性，
是泉州区别于其他城市的核心竞争力。
三是引领性，这是最重要的一点。时尚
之都不是跟风者，而是定义者、引领者。
我们要思考：泉州要引领什么样的时尚
潮流？要向世界传递什么样的生活方
式？这需要顶层设计，需要明确我们的
价值主张。

破解“卡嗓子” 争夺话语权

主持人：泉州虽然拥有雄厚的制造
业根基，但从“制造强市”到“时尚之
都”，这并非简单的名词更替，而是一场
深刻的产业跃迁，支撑泉州完成这一跨
越的内在动力是什么？

吕鹏：来泉州之前，我心里确实有
疑问：泉州做时尚转型，会不会意味着
产业脱实向虚？会不会丢掉制造业的根
基和企业家精神？来了之后我发现，这
样的担忧完全是多余的。泉州的时尚转
型，绝不会走欧美那种“抱起时尚的饭
碗，砸掉制造业的锅”的路径。这里有完
整的鞋服产业链，有成熟高效的供应链
体系，这是时尚转型最扎实的底蕴所
在。同时，泉州还有三个不可复制的优
势：一是爱拼会赢的精神，泉州企业家
务实坚韧、勇于创新、信奉长期主义，这
种品质在当下全球制造业中极为稀缺；
二是深厚的闽南文化沉淀，侨乡文化、
海洋文化、非遗技艺，为国潮创新提供
了取之不尽的灵感源泉；三是时代赋予
的天时地利，国内消费升级、国潮兴起、

中国品牌集体崛起。制造业的时尚转型
不是一场秀，而是一场系统性的升级。
泉州的目标从来不是成为“东方米兰”，
而是打造独一无二的中国泉州。这里有
坚实的制造底座，有鲜活的文化灵魂，
有敢闯敢干的企业家精神。我们要让全
世界知道，时尚不只在欧洲的秀场，更
在中国的车间里。

王笃森：我一直很喜欢泉州这座城
市。来过几次，每次都真切感受到闽南
人“爱拼才会赢”的精神底色。其实，做
品牌做到深处，拼的已经不只是产品，
更是一股精气神，是对事业的热爱与
坚持。时代瞬息万变，我们在这个行业
多年，见证过品牌的辉煌崛起，也目睹
过品牌的黯然退场，同时也不断有新
面孔尤其是年轻品牌破土而出。每年，
我们最重要的工作就是逛市场、看门
店，只有扎根一线，观察空间、产品与
竞品的每一个细节，才能第一时间发
现问题、校准方向。泉州企业家身上恰
恰有这种特质，务实、坚韧、敢闯敢拼，

愿意扎根车间、扎根市场，愿意直面竞
争、直面问题。这股精气神，就是泉州
从制造迈向时尚、从本土走向全球最
坚实的内驱力。

杨紫明：作为泉州本土企业家，我
认为泉州要保持竞争力、保持活力，最
重要的就是守住初心，保持企业家直面
一线、持续奋斗的状态。没有人比福建
人更懂怎么做全球生意，过去几十年，
我们完成了一个关键阶段，带着“中国
制造”走向世界，让全球看到中国产品。
而今天，我们正进入一个全新阶段，带
着中国品牌、带着中国文化走向世界。
有人担心产业链、担心技术、担心竞争，
但我始终充满信心。泉州人不缺勤劳，
不缺智慧，更不缺创新精神。新材料、新
技术、新模式，我们愿意学、愿意试、愿
意干，只要保持这股奋斗的劲头，保持
对品牌和文化的坚守，全世界都阻挡不
了泉州品牌向上攀登、向外拓展的步
伐。这份初心、这份实干、这份自信，就
是我们打造时尚之都最澎湃的动力。

制造是底气 品牌见精神

主持人：站在新的起点上，泉州要
打造具有全球影响力的时尚之都，下一
步应该如何精准破局？

王笃森：中国不缺时装周，也不缺
时尚之都，泉州要打造真正的世界时
尚之都，定位特别重要。泉州的时尚产
业特色鲜明，产业资源禀赋突出，天时
地利人和都已具备。与此同时，泉州拥
有极其丰厚的非遗文化资源，而非遗
的创造性转化与创新性运用，对于中
国品牌、中国时尚的未来至关重要，因
为文化自信对年轻一代的影响力正与
日俱增。最后，必须重视AI在未来时
尚产业中的深度应用。综合来看，“时
尚+非遗+AI”，我认为可以成为泉州
时尚之都建设一个清晰而有辨识度的
定位参考。

卞向阳：泉州未来要重点破解三个

“局”。一是时尚之都的定位，如果把时
尚产业视为以时尚生活方式为关联点
的产业集群，我们必须厘清它的核心、
外延以及支撑体系。把这个顶层设计打
通，泉州时尚产业的发展就会更具前瞻
性与系统性。第二个是供给之局。要跳
出行业看行业，从社会发展的宏观视角
来审视：如何运用AI技术、文化资源，
打破当前产品供给与消费者需求之间
的结构性脱节。很多消费者觉得买不到
真正满意的产品，这就是有效供给不足
的问题。把这个局破了，各个细分行业
才能更好地融合共生，实现高质量发
展。第三个是信息之局。我们要警惕陷
入算法布下的局。算法固然重要，但不
能让消费者、让企业被困在“信息茧房”
里。要让时尚信息精准触达消费者，同
时创造新的心理期待与消费想象。

杨紫明：时尚产业的发展最重要的
是占领消费者心智。消费者的认知，是
品牌一生的追求。我们一直在创新、在
改变，但始终在思考：什么是我们不变
的东西？为什么很多泉州企业家走遍全
球，最后还是回到家乡？因为这里是根、
是魂。我们做这一切，就是想告诉世界：
我们是泉州、是中国的品牌。我们不需
要模仿巴黎，不需要对标米兰，我们不
需要因为别人而改变自己，泉州有实实
在在的产业，有扎扎实实的品牌，有一
群踏踏实实奋斗的人。在全世界，很难
找到这样一片沃土，很难找到这样一群
执着于品牌、执着于品质的创业者。我
们要做的，就是让全球消费者记住泉
州，记住泉州品牌带来的美好品质与生
活方式。守住消费者心智，就是守住未
来；守住奋斗初心，就能征战全球。

深耕消费者 立定新坐标


