
“当前，我国碘缺乏病防治工作仍
处于‘巩固成果、防止反弹’的关键阶
段，公众的认知误区已成为最大的防控
隐患。”钱明表示，如果没有持续的科学
补碘措施，碘缺乏病可能会卷土重来，
因此要坚持食盐加碘为主的综合防治
措施，巩固碘缺乏病消除成果。

多位受访专家建议，要加强全方
位、多渠道的社会宣传和科普，结合“防
治碘缺乏病日”等时间节点，引导公众
科学食用加碘盐，组织专家进社区、进

学校、进农村，开展现场咨询、健康讲座
等活动，解读食盐加碘政策的科学性和
必要性，让“科学补碘、适量补碘”的理
念深入人心。

与此同时，市场监管部门也应强化
监管，加大对食盐生产、流通、销售环节
的监管力度，重点规范电商平台食用盐
销售行为，对进口网红盐的“矿物质有
益健康”“无碘即健康”等宣传内容进行
合规审核，同时畅通投诉举报渠道，保
障加碘盐市场有序，让群众买得放心、

吃得安心。
业内人士建议，要按照“因地制

宜、分类指导、科学补碘”的原则，在碘
缺乏地区持续强化食盐加碘政策落
实，引导居民优先食用加碘盐，在水源
性高碘地区，做好改水降碘工作，保障
未加碘食盐的供应。同时，健全人群碘
营养监测体系，定期开展碘营养状况
调查，动态调整食用盐碘含量标准，确
保不同地区、不同人群的碘营养水平
处于适宜范围。 （经参）

因地制宜 科学补碘
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据新华社电 工业和信息化部装备工业
一司、国家市场监督管理总局质量发展局、
国家消防救援局消防监督司14日联合召开
视频会，部署持续加强新能源汽车安全管
理，保障产业健康可持续发展。

会议要求，车辆生产企业和动力电池生
产企业要自觉扛起产品质量安全主体责任，
将产品质量安全管理作为“一把手工程”切
实抓实抓细；要围绕产品研发设计、生产制
造、供应链管理、运行监测、售后服务等方面
做好风险防范，并严格履行告知义务，引导
消费者正确使用车辆，不得进行夸大和虚假
宣传；要建立健全事故隐患内部报告奖励机
制，深化事故隐患排查，坚决守牢安全底线。

下一步，三部门将会同相关部门进一步加
强工作协同，完善工作举措，组织开展安全隐
患排查和缺陷调查，实施道路机动车辆产品生
产一致性和质量提升专项行动，严肃查处企业
违规行为，坚决维护产业发展良好秩序。

三部门部署

加强新能源汽车
安全管理

据新华社电 商务部新闻发言人何咏前
在14日举行的例行新闻发布会上表示，截
至5月13日，已有来自零售、餐饮等八大行
业超260万家商户参与有奖发票试点活动，
超5.2亿人次上传发票抽奖，50个试点城市
投入奖金 48.9 亿元，参与活动发票金额
2088.2亿元，提振消费效果明显。

有记者问：2月份，商务部、财政部、税
务总局启动有奖发票试点，支持北京、上海
等50个城市对消费者取得的发票抽奖。请
问目前试点工作进展和成效如何？

何咏前表示，有奖发票活动热度持续升
温，春节、清明、“五一”假期，有奖发票日均
参与人次分别达662万、607万、690万，为
假日消费增红火、添喜气。

“各地拓展发票上传渠道，优化开奖流
程，完善风险防控措施，努力让消费者参与
更便利。部分城市结合实际，将有奖发票与
当地促消费活动紧密结合，形成叠加效应，
实现‘一笔消费、多重惊喜’。”何咏前说，下
一步将指导各地持续优化实施细则，拓展参
与渠道，不断扩大活动覆盖面，让更多消费
者享受政策红利。

超5.2亿人次
参与有奖发票抽奖

（（新华新华））

“高端盐”还是“溢价陷阱”?
——“无碘盐”过度营销调查

（新华）

在江西南昌市红谷滩区一家大
型商超，调味品货架的显眼位置摆放
着七八款不同品牌的无碘盐，价格在
8 元至 20 元不等，而在货架底部，一
袋 500 克的加碘盐售价仅为 1.99 元。
超市导购介绍，近年来甲状腺类疾病
高发，有人认为是日常生活中碘摄入
过多，因此一些消费者开始倾向于选
购无碘盐，超市也逐步加大无碘盐的
进货量。

而在一些电商平台，记者以“食
用盐”为关键词进行搜索，排名靠
前的均是“不加碘”食盐，它们大多
以“纯天然”“0 添加”等为核心卖
点，即便价格偏高，依然受到消费
者青睐，有的热门产品销量达到 30
余万单。

碘是促进人体新陈代谢和生长发
育必不可少的微量营养素，日益受到追
捧的“无碘饮食”，真的比食用加碘盐更
有益于健康吗？

“我国大多数居民生活在缺碘环
境，仅靠日常饮食摄入的碘，难以达
到人体膳食推荐摄入量。”长期从事
碘缺乏病研究的天津医科大学教授
钱明表示，消费者若在不了解自身健
康状况、未征询专业医师意见的前提
下，盲目选择无碘盐，可能会导致碘
摄入不足，进而影响身体健康。尤其
是孕妇、婴幼儿和青少年等特殊群
体，缺碘会直接影响胎儿和青少年的
智力体格发育。

南昌大学第二附属医院内分泌
科主任医师刘建萍表示，食盐中的碘
含量在国家标准规定的可控范围内，
正常食用并不会对人体健康造成危
害，而甲状腺类疾病的成因复杂多
样，可能和遗传、环境、激素水平等因
素相关，目前尚无任何科学研究表
明，食用加碘盐会直接导致甲状腺疾
病发生。

事实上，食用加碘盐并非单纯的
“消费选择”，而是我国一项长期坚
持的公共卫生政策。相关数据显示，
我国曾一度是世界上严重缺碘的国
家之一，有 7.2 亿人口受碘缺乏威
胁，占到世界碘缺乏人口的 40%。自
1994 年实施全民食盐加碘政策以
来，我国碘缺乏病的发病率实现断
崖式下降，2000 年在全国基本实现
消除碘缺乏病目标，并持续保持消
除碘缺乏病状态至今，全民碘营养
处于适宜范围。

价格偏高 依然热销

记者在采访中还发现，市场上一些
无碘盐售价居高不下，部分商家为了制
造噱头、抢占市场，更是刻意夸大产品
功效，用虚假宣传误导消费者的购盐选
择，让不少人陷入“价高即优质”“天然
即健康”的认知误区。

过去有一段时间，喜马拉雅“玫瑰盐”、
夏威夷黑盐等网红盐打着“天然岩盐”“原
装进口”的旗号，迎合人们“小众高端”的消
费追求，在多家电商平台销售火爆。

业内人士指出，不管是市面常见的
普通食用盐，还是进口的网红盐，其主
要成分都是氯化钠，并无实质性差别。
根据我国相关标准，食用盐需满足“色
白、味咸、无异味”的要求，而“玫瑰盐”

天然呈粉色，从色度上就不符合国家标
准。多地市场监管部门也曾发文提醒，
此类“网红盐”只能作为工业用盐进口，
并不能作为食用盐销售及使用。

但记者发现，“玫瑰盐”依然以食用
为用途在线上广为销售。在一家电商平
台，一罐570克的“喜马拉雅玫瑰盐”售
价高达29元，是普通食用盐的数十倍，
累计销量有3万多单，评论区不乏“口
感非常好”“健康饮食必备”的好评。

店铺客服人员介绍，“玫瑰盐”和普
通食盐一样使用，可用于炒菜、煲汤、煎
牛排或少量泡水饮用，为了推介其功
效，该客服甚至宣称：“普通食盐需要身
体大量水分代谢，容易导致细胞慢性脱

水，而低盐度的‘玫瑰盐’更容易代谢，
可以减少肾脏负担。”

此外，部分电商平台上还充斥着错
误科普和不实信息，误导大众的购盐和
用盐选择。有的直播间公开标注无碘盐
适合90%以上人群，有的主播在带货无
碘盐时还声称，如今群众生活水平大幅
提升，日常食用的果蔬、海鲜中碘含量充
足，人体早已不缺碘，无需再吃加碘盐。

刘建萍表示，人体自身储备的碘仅
能维持约3个月，无法长期自给自足，
需结合年龄、体质以及生活环境科学补
碘，不能跟风选择无碘盐。只有特殊疾
病人群，才可在专业医生指导下食用无
碘盐，普通民众不宜自行停用加碘盐。

宣传夸张 误导大众

阿里AI迈入商业化回报周期
相关产品收入占比达30%，预计未来一年将突破50%

5月13日，阿里巴巴集团发布2026财年第四季度及全年业绩。2026财年，阿里巴巴收入为1.02万亿元（人民币，下
同），同比增长3%。若不考虑高鑫零售和银泰的已处置业务的收入，同口径收入同比增幅将为11%。同时，阿里巴巴宣布
派发2026财年年度定期现金股息，股息总额约为25亿美元。

第四财季，阿里云外部商业化收入增速提升至40%，为九个季度以来最快。相比而言，这一增速高于亚马逊AWS，比
肩微软Azure。同时，AI相关产品收入在云外部商业化收入的占比提升至30%，实现连续十一个季度三位数同比增长。

在当晚的分析师电话会上，阿里巴巴集团首席执行官吴泳铭宣布，阿里AI已跨越初期投入阶段，正式迈入商业化
回报周期。预计未来一年，AI相关产品收入占比将突破50%，成为阿里云收入增长的主要引擎。

截至第四财季，阿里云外部商业化
收入增速提升至40%，创下近年新高。在
此基础上，阿里AI+云业务达成了两个
新的里程碑，标志着AI商业化飞轮全面
启动。

AI收入占比实现结构性突破成为阿
里的一大里程碑。报告期内，阿里AI相关
产品收入在云外部商业化收入的占比提
升至30%，实现连续十一个季度三位数同
比增长，季度收入达89.71亿元。云收入结
构快速转变，AI正在成为驱动云收入增
长的主要引擎。

“这意味着AI正在驱动阿里云全业
务升级，增长动力从传统的计算存储，全
面转向模型、算力与Agent服务。”吴泳
铭说。预计未来一年，AI相关产品收入占
比将突破50%，成为阿里云收入增长的主
要引擎。

第二个里程碑是AI模型与应用服务
收入指数级爆发。今年3月，阿里进一步
提升MaaS（模型即服务）在组织层面的
优 先 级 ，成 立 Alibaba Token Hub
（ATH）事业群，强化模型、MaaS、AI应
用之间的战略协同。财报显示，2026年3
月，MaaS平台“百炼”的客户数量同比增
长8倍，反映出企业级市场对AI需求的
加速释放。

“最近，包含百炼MaaS平台在内的
AI模型与应用服务ARR（年化经常性收
入）已突破80亿元，今年底将突破300亿
元。这部分收入的高利润率优势逐渐凸
显，将是我们未来收入健康、高质量的增
长支柱。”吴泳铭说。

AI商业化迎来拐点

“凭借其全栈AI能力，阿里巴巴有
望成为中国AI领域主要赢家。”摩根士
丹利研报认为，在中国AI产业从技术
探索迈向大规模商业化落地的关键阶
段，阿里巴巴正以全栈实力引领行业。

财报显示，阿里在模型、芯片、云和
AI应用各层面均实现加速突破，进一
步巩固全栈AI技术的全球领先地位。

模型层面，千问大模型智能实现显
著提升，在推理、编程等方面展现领先
地位，并丰富多模态模型矩阵。此外，面

向实时交互的开放世界模型 Hap-
pyOyster及多模态模型HappyHorse
等正分阶段推出。

芯片层面，平头哥GPU芯片已实现
规模化量产。截至2026年2月，已经累计
规模化交付47万片。平头哥芯片与阿里
云、千问模型形成完整的一体化技术栈，
显著提升训练和推理效率。目前，60%以
上的平头哥芯片服务于外部商业化客户，
已完成规模化外部客户AI任务适配，支
持了400多家企业客户的AI任务。

应用层面，阿里推出企业级智能体平
台“悟空”，千问App全面接通阿里电商
服务能力，并与中国东方航空达成首个外
部合作，将AI能力延伸至出行场景。

凭借全栈AI技术优势，阿里云持
续引领市场。Gartner 报告显示，2025
年阿里云继续保持中国IaaS（基础设施
即服务）市场第一，市场份额显著提升
至32.8%。业内人士认为，阿里云在算
力供给、模型能力和商业化落地的投入
正进入收获期。

全栈AI加速突破

AI正在与阿里巴巴消费生态加速
融合，逐渐成为贯穿各业务的新增长
引擎。

报告期内，阿里中国电商集团
CMR（客户管理收入）增长8%，即时零
售收入增长57%，88VIP会员规模突破
6200万，同比两位数增长。业内人士认
为，CMR显著增长，得益于宏观消费回

暖和品牌对天猫投入意愿增强。
数据显示，目前高笔单价餐饮及非

餐品类订单显著增加，带动笔单价和
UE（单位经济模型）环比改善。

值得一提的是，阿里AI应用正在
与即时零售业务深度融合。消费者端，
淘宝千问全面打通，上线AI购物助手，
通过对话理解用户需求、精准推荐商

品，并推出AI试穿、AI种草、AI省钱等
功能，提升全流程消费体验。商家端，发
布全新客服产品AI店小蜜，AI智能体
嵌入经营流程，提升商家运营效率。

吴泳铭说：“面对AI带来的历史性
机遇，阿里正处于技术红利向商业红利
转化的关键节点，将保持战略定力，以
全栈AI能力支撑长期增长。” （上证）

AI与消费生态加速协同

据新华社电 中国人民银行5月 14日
发布的金融统计数据显示，前4个月我国人
民币贷款增加8.59万亿元，其中企（事）业
单位贷款增加8.99万亿元。

数据显示，4月末，我国人民币贷款余
额280.5万亿元，同比增长5.6%。分部门来
看，前4个月，住户贷款减少4902亿元；企
（事）业单位贷款增加8.99万亿元，其中中
长期贷款增加5.01万亿元。

从货币供应看，4月末，广义货币（M2）
余额353.04万亿元，同比增长8.6%。狭义货
币（M1）余额114.58万亿元，同比增长5%。

另外，前4个月我国人民币存款增加14
万亿元，其中住户存款增加5.74万亿元。

此外，同日发布的社会融资数据显示，
4月末，我国社会融资规模存量为456.89万
亿元，同比增长7.8%；前4个月社会融资规
模增量累计为15.45万亿元，比上年同期少
8930亿元。

前4个月

我国人民币贷款
增加8.59万亿元

每年 5 月 15 日是全
国防治碘缺乏病日，“吃
加碘盐致甲状腺疾病”

“无碘盐更天然健康”“常
吃海鲜不需补碘”等说法
再度引发热议。随着生活
水平提升，坊间有观点认
为，人们日常饮食中碘的
摄入已经足够，无需再额
外补充，部分商家更是借
机制造营销噱头，过分夸
大无碘盐功效，导致民众
产生认知误区，误导食用
盐的消费选择。

对 此 ，受 访 专 家 提
醒，我国大部分地区为缺
碘地区，一旦放松科学补
碘举措，碘缺乏病存在反
弹风险，因此仍需加强宣
传科普力度，引导公众树
立正确用盐、科学补碘的
健康观念。


