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近日，茶瓷香伴引领泉州时尚生活大
会暨安溪永春德化县域协作产业融合工作
总结会在泉州举行。从“一县一品”到“多县
一群”，从“卖单一产品”到“卖东方生活美
学”的迭代发展，再到三地联动的“茶瓷香
伴”全链条协作，安溪、永春、德化走出了一
条打破行政壁垒、实现区域协同发展的特
色之路。

从卖茶具
到卖“茶空间解决方案”

2024年创立的德化何白文化创意有
限公司，是这场融合中的参与企业之一。项
目经理蒋凯旋坦言，品牌从诞生第一天起，
就主动嵌入了“安溪茶、德化瓷、永春香”的
产业协作体系。

这不是一个口号，经过近2年的努力，
其核心团队已成功孵化出“何白龙窑”陶瓷
品牌，从零到一的运营经验让他们意识到，
单纯的陶瓷产品正面临同质化竞争，而消
费者的需求已经改变。“消费者不再只是买
一个茶具，而是想构建一个完整的茶空间
体验。”蒋凯旋说。

这种洞察直接反映在产品设计上。以
“团圆雅集”套装为例，该公司联合省级大
师复刻明代“孩儿红”釉色，坚持原矿土、原
矿釉烧制，邀月壶、深秋杯、玉兔香插尽显
古法匠心；搭配永春非遗老三檀清雅烟香
和安溪核心产区醇厚茶韵，套装销售超60
万元，是“茶瓷香伴”的礼赠标杆。“茶瓷香
伴”卖的不是器具，而是亲朋团圆时的沉浸
式体验场景。而另一款“一马平川”香插，上
市不到1个月就售出1000多个，验证了

“瓷+香”这个组合的日常消费潜力。
何白的实践揭示了一个更深层的转

变：品牌正在从“卖茶具”转向“为喝茶提
供解决方案”。蒋凯旋观察到，讲究的茶客
会根据茶叶类型反推茶具的容量和器型，
比如喝高香型岩茶需要聚香的壶，投茶比
1∶30对应110毫升的壶。这意味着品牌必
须懂茶，才能做好瓷。

这正是融合的难点所在。何白目前在

“茶瓷香伴”的合作主要通过线上直播实现
联动，卖瓷的同时推介茶品香品，取得了不
错效果，多款茶品香品成为直播间小爆款。
线下的深度融合也在不断探索，未来计划通
过线下展厅输出完整的“茶空间”解决方案，
将茶、瓷、香与消费者的静心需求深度绑定。

从生产端探索
到供应链端助力

如果说何白代表了生产端的探索，那
么“爱陶瓷”产业互联网平台则展现了供应
链端如何为“茶瓷香伴”的融合发展提供线
下选品中心与线上数字化平台。

该平台由福建省中瓷网络科技有限公
司于2018年创建并运营，致力于以数字技
术赋能中国陶瓷产业的变革发展。据爱陶
瓷平台总经理涂荣标介绍，平台已服务企
业超3000家，展示商品超10万款，并为采
购商提供源头好货、直播实训、共享云仓、
柔性定制等一站式服务。这套体系显著降
低了“茶瓷香伴”跨界合作的交易成本。

“去年，平台联合政府邀请头部主播进
行产地溯源直播。”涂荣标说，多位淘宝头
部主播走进德化、永春、安溪3个产区，在
直播间里同时推荐陶瓷茶具、安溪茶叶和
永春香，塑造“泡茶、点香、赏瓷”的生活方
式。其中，有的主播专场直播商品交易总额
超过400万元。

涂荣标也坦言，目前“茶瓷香伴”的融
合更多停留在营销活动层面。“不是生硬地
把3种产品打包成1个礼盒，而是在直播场
景中自然搭配。”他举例说，如“影青浮雕茶
具套装”以宋代影青釉为魂，立体浮雕牡丹
花瓣透于器身，配以瓷雕骏马生肖香插，再
搭配永春香和安溪茶，客单价至少翻两番，
这是实实在在的增量。不过，更深度的融合
仍在期待中。涂荣标认为，三地企业可以在
产品设计环节就互相嵌入，比如陶瓷小摆
件预留插香的位置，安溪茶店摆德化瓷作
为标准器具，在包装设计上体现三地联名。

“政府已经搭建好了基础平台，接下来的戏
需要企业之间唱。”

爱陶瓷的另一个价值在于数据反哺。

平台将市场端的爆款信息和流行趋势反馈
给工厂，帮助工厂精准开发产品。这在“茶
瓷香伴”融合产品的开发中尤为关键，企业
需要知道什么样的茶具配什么样的茶品香
品更受市场欢迎，而不是盲目组合。

涂荣标指出，德化陶瓷的产地品牌知
名度仍有较大提升空间，这在客观上制约了
融合产品的市场认知。为此，他建议持续邀
请头部达人与明星走进产区进行溯源推广，
以强化产地品牌形象，推动德化陶瓷产业及

“中国白”文化借助互联网不断做强做优。

从活动造势
到“六联”机制构建

从政府层面看，“茶瓷香伴”已经不仅
仅是一场系列活动，而是被寄予厚望的区
域协同发展路径。

数据显示，2024年以来，三县已组织
210余家优质企业，整合2300多款融合产
品，累计带动销售额突破27亿元，实现了

“1+1+1＞3”的协同效应。这个数字的背

后，是“县域联盟、产业联动、品牌联名、大
师联手、企业联营、电商联播”的“六联”机
制在运转。

三县政府共同签署了《产业融合协作
备忘录》，成立联合工作专班，建立常态化
会商机制，围绕品牌共建、渠道共享、产品
共创、人才共育、标准共立、市场共拓6个
重点任务推进工作。这套机制确保了融合
不是一阵风，而是持续的制度化安排。

不过，“茶瓷香伴”融合仍处于初级阶
段，德化陶瓷产业主要受制于企业规模分
散与同质化竞争、缺乏深度产品与渠道整
合及复合型人才短缺，未来关键在于市场
机制能否驱动企业真正唱好戏。中国国际
电子商务中心研究院发布的《安溪永春德
化产业融合发展蓝皮书（2026）》试图回答

“未来怎么融”的问题。蓝皮书建议，从传统
制造向价值创造转变，推动设计研发与文
化符号转化。商务部原副部长蒋耀平则在
主旨演讲中强调，最高级的商业模式是供
给一种让人向往的生活方式。

（郑智得 文/图）

茶瓷香伴引领时尚生活

三地联动全链条协作

近日，永春县碧卿国有林场五旗寨工区的杉木林
里，一排排菌棒整齐排列，工人们正忙着林下食用菌
的种植。这里，曾经闲置的林地被重新唤醒，焕发出勃
勃生机。

“我们今年种植了318亩，以紫灵芝、五指毛桃和
黄花倒水莲为主。”泉州市启宏生物科技有限公司总
经理林屹峰蹲在菌棒旁，随手翻开一片灵芝说：“永绿
公司已经把‘三通一整’做好了，我们直接就能种，省
去了前期准备，投资风险小了，种得省心，收得也方
便。”

林屹峰口中的“三通一整”，是永春县永绿林业发
展公司创新推出的林下经济标准地建设模式——通
水、通电、通路、整地，让社会资本“拎包入住”，一举破
解了林下经济发展中基础设施薄弱、前期投入大等长
期困扰的难题。

永春是福建省重点林区县，森林资源丰富，但长
期以来，林下空间利用率不高、林农增收渠道单一等
问题并存。如何让绿水青山真正变成金山银山？

“我们依托福林票（永春绿票Ⅱ类），由永绿公司
统筹引领，联合国有林场、合作社等主体，创新‘国企+
主体+基地’发展模式。”永绿林业发展公司林下经济
项目负责人赵燕霞介绍，项目总规模5600余亩，总投
资2000万元，覆盖桃城、达埔、湖洋、外山等多个乡
镇，因地制宜种植岗梅、多花黄精等道地中药材，打造
林药立体种植体系。

走进桃城镇的一处林下种植基地，智能喷灌系统
正在作业，水雾均匀洒在黄精苗上。这里的水、电、路
配套设施一应俱全，企业“拎包入住”后，可以立即投
入生产。正是这种标准化的配套服务，吸引了多家社
会资本入驻，昔日的闲置林地变成了“绿色银行”。

“下一步，我们将持续优化林下经济十大模式，打
造‘三通一整’林下经济标准地，深化‘国企平台+经营
主体+基地’合作，完善福林票流转与收益分配机制，
探索智慧林业数字化管理，进一步提升林地综合效
益。”赵燕霞表示，永春正加快将森林资源优势转化为
产业优势，推动生态产品价值实现，让林下经济成为
乡村振兴的重要绿色富民产业。 （黄婷婷 文/图）

探路林下经济
永春点“绿”成金

在永春，福建美宏科技有限公司
曾长期被国外技术“卡脖子”，生产线
设备依赖进口，自主创新举步维艰。如
今，在大国工匠团队的助力下，公司成
功研发出国产化生产线，产品不仅替
代进口，更远销海外。

这是企业创新科技的故事，也是
永春县“劳模工匠助企行”专项行动的
生动注脚。

中小微企业是县域经济的“毛细
血管”，但在发展中普遍面临技术人才
匮乏、创新能力不足的困境。如何破
题？永春县首先“摸清家底”，组建起
200余人的劳模工匠服务团，构建企
业“点单”、精准“配送”、工匠“送技”的
闭环机制，让技术资源与产业需求精
准对接。一场覆盖制香、酿醋、塑瓷的
全县特色产业行动徐徐展开……

传统制香“脱胎换骨”

达埔镇，中国篾香之乡。全镇30多
家制香企业中，中小微企业占比超过九
成。长期以来，许多企业沿用传统工艺，
产品合格率偏低，市场竞争力不强。

泉州市劳动模范曾建全主动响应
号召，带领技术服务队走进多家中小
制香企业。从竹签选料到香粉附着，每
一道工序都细细“把脉”。

“竹签是基础，必须选用本地种植
3年以上、尾径7厘米以上的毛竹。”曾

建全手把手指导工人优化标准。在原
材料环节，技术服务队逐一核查竹签、
染料、香料的规格；在生产环节，从搓
香、沾粉到晾晒，逐一优化。

功夫不负有心人。多家企业在指
导下优化了工艺，产品合格率从85%
提升至98%以上，生产成本降低10%，
市场销量大幅增长。一位制香厂老师
傅说：“以前我们的香经常掉粉、香味
不持久，现在回头客越来越多了。”

截至目前，永春县已组织制香行
业劳模工匠深入30多家重点企业，累
计攻克技术难题200余项。

陶瓷产业“薪火相传”

介福乡，陶瓷烧制历史悠远。然
而，技术人才匮乏、创新能力不足，一
度让当地陶瓷企业陷入产品同质化的
困境。

泉州工匠王志国，从事陶瓷创意
设计20多年，是行业内的领军人物。
去年9月，永春县举办第四届陶瓷行
业职工技能竞赛，王志国作为评委，现
场对选手的制瓷技艺进行指导。除了
以赛促学，为了更好地传帮带，他还与
50名技术骨干签订了“师带徒结对协
议”，累计收徒100多人。

围绕创意设计、原料配比、成型烧
制、釉料调配等方面，王志国根据每位
徒弟的岗位特点和技能水平，制定个性

化培养方案。他指导徒弟将永春的竹、
茶、香、老醋等特色元素融入陶瓷设计，
打造具有地方辨识度的产品。“以前在
创意设计方面总是找不到方向，产品缺
乏特色。经过王师傅指导，我学会了如
何将本地元素融入设计，产品很受欢
迎。”徒弟薛金仁深有感触。

在王志国的引领下，永春创意陶
瓷产业实现了跨越式发展：企业从2
家发展到46家，年产值从60万元飙升
至突破3000万元，直接惠及数百名从
业者。“作为师傅，我会将自己所学倾
力传授，为培养优秀技术人员尽我的
全力。”王志国说。

老醋酿造“风味归真”

永春老醋，中国四大名醋之一，底
蕴深厚。永春老醋醋业有限责任公司作
为当地龙头企业，却长期受困于原料出
品率不高、产品风味不稳定等难题。

泉州工匠马应伦，从事老醋酿造
30多年，带领工匠人才创新工作室接
下这个“硬骨头”。团队从原料筛选、蒸
饭、制曲到发酵、陈酿，全流程“体检”。

问题逐一浮出水面：传统蒸饭投
料方式不够科学，原料利用率低；制曲
环节单一菌种导致酶活力不足，影响
发酵效果；陈酿工艺不够优化，产品风
味波动大。针对症结，马应伦带领团队
制定详细改良方案，联动20个班组，

实行跨工种、跨专业的技术互助。经过
1年多攻坚，原料出品率提升15%以
上，产品风味更加纯正稳定。

“工匠团队不仅帮我们解决了技
术难题，更让一线工人学到了真本
事。”企业管理人员徐乐晨说。如今，永
春老醋的市场认可度大幅提高，传统
酿造技艺在传承中焕发新生。

下一步，永春县将持续推进“劳模
工匠助企行”专项行动，设立助企服务
点，让服务更加便捷高效。同时强化人
才共育，联合泉州技师学院、永春县职
业中专学校成立产改研究小组，建设3
家县级工匠学院，紧扣技术人才的

“引、育、管、用”，全方位做好培育服
务，为县域经济高质量发展注入强劲
动力。 （章阿玲 颜祖相）

工匠“送技”提振有根产业

《《安溪永春德化产业融合发展蓝皮书安溪永春德化产业融合发展蓝皮书（（20262026）》）》发布与解读现场发布与解读现场

何白项目经理蒋凯旋向客户介绍作品何白项目经理蒋凯旋向客户介绍作品““团圆雅集团圆雅集””套装套装

““茶瓷香伴茶瓷香伴””直播获市场青睐直播获市场青睐

永春县通过举办永春县通过举办““斗香赛斗香赛””不断提升学员制香技艺不断提升学员制香技艺 （（林启彬林启彬 摄摄）） 窖藏中的老醋窖藏中的老醋 （（永春县融媒体中心永春县融媒体中心 供图供图））

永春县碧卿国有林场五旗寨工区的杉木林永春县碧卿国有林场五旗寨工区的杉木林
里里，，工人们正忙着进行林下食用菌种植工人们正忙着进行林下食用菌种植。。


