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5月23日晚，泉州海峡体育中心灯火通
明，人声鼎沸。球迷们挥舞着旗帜，呐喊声此
起彼伏。在熙攘的人群中，一位两鬓斑白的
老民警正专注地注视着场上的一举一动。他
叫吴东仁，系泉州市公安局丰泽分局三级高
级警长，今年6月，这位从警30余年的老民警
就要光荣退休了。当晚的“闽超”安保任务，是
他从警生涯最后一次大型赛事安保执勤。

赛场上，足球滚动，比分胶着，2万多
名球迷的欢呼声震耳欲聋。看台一角，吴
东仁没有看球。他的目光像雷达一样扫视
着人群的每一个角落——哪里出现了推
挤，哪里的通道有了滞留，哪里的观众情
绪激动……他比记分牌更精准地感知着现
场的每一丝“脉动”。

主动请缨参加这次安保任务时，他说：“最
后一班岗，我必须到一线去。站在场上，我心
里才踏实。”整个执勤过程中，他始终坚守点
位，目光如炬，腰杆笔挺。有年轻同事劝他坐
下歇会儿，他笑笑：“站了一辈子了，不差这最
后一班。”终场哨响，最后一位观众离开现场

后，他缓缓环顾了一圈球场——这个他守护
了无数次的地方。随后，他整了整警帽，对着
对讲机清晰地说出那句说了无数遍的话：

“‘闽超’赛事安保任务完成，一切正常。”
自1993年6月参加公安工作，吴东仁

从警30余年。他因业务能力突出，曾获评
“2018—2019年度全国平安医院工作表现
突出个人”，多次获评优秀公务员及嘉奖。岁
月染白了双鬓，却从未磨灭他眼中的光。“基
层警务工作千头万绪，核心就是要把群众的
事当作自己的事来办。”这是他常挂在嘴边
的话。扎根基层30余年，他总结出“公心、耐
心、真心”的“三心”工作法，成为化解矛盾纠
纷的制胜法宝。辖区曾有一桩遗留多年的邻
里地界纠纷，两家积怨已久，多次调解未果。
吴东仁主动包案攻坚，多次实地勘查、逐条
梳理争议焦点，一次次把双方拉到一起谈
心，最终让双方握手言和。“解开群众的‘心
结’，守好辖区的‘平安’，就是我从警最大的
成就。”他说到，更做到了。

2020年11月，吴东仁调任东海派出所

（现为临海派出所）所长。作为带头人，他既
当指挥员，又当战斗员。他创新巡逻模式，
针对辖区商圈夜市密集、治安隐患多的特
点，推行“定点值守+动态巡逻”，带领东海
派出所于2021年荣立集体三等功，辖区群
众安全感、幸福感显著提升。

“群众的安全感，就藏在这一个个温暖
的细节里。”吴东仁用30余年的从警生涯
践行着这一理念，而这份初心，也在丰泽分
局每位民警辅警的一言一行中不断延续。
他的最后一次大型安保执勤，是他从警生
涯的句号，更是丰泽公安分局日常勤务的
一个缩影。“闽超”联赛每场吸引上万名球
迷到场，安保工作没有“彩排”，每一场都是

“现场直播”。为确保赛事安全有序，分局从
赛前、赛中到赛后构建起全链条安保体系。
平安的背后，是每一位警务人员的默默坚
守。分局将每一次大型赛事安保作为锤炼
队伍、检验战力的练兵场，为丰泽的万家灯
火筑起一道永不褪色的平安防线。

（融媒体记者陈灵 通讯员王泉源）

泉州市公安局丰泽分局三级高级警长吴东仁

最后一次大型安保执勤，他站到“闽超”最前线

记者在走访中注意到，看似便捷的
扫码使用背后，不仅暗藏消费陷阱，还
存在算法陷阱，而老年群体则成为被

“收割”的重点。
家住市区少林路的小翁十分困惑：许

多“一眼即假”的广告，为何长辈仍然频频
中招？直到一次借用母亲的手机扫码充电
时，他才找到原因。“我用自己手机扫出来
的是游戏或超市广告，很容易分辨；但用
我爸妈的手机扫描同一个充电桩，跳出的
全是保险广告。”他说，这些广告页面利用

“未激活认证保障”“身份未认证”等话术，

制造出紧迫感，误点后跳转的页面则设计
得极为“简洁”，既无公司标识，也无保险
业务提示，让老人误以为这是物业要求的
充电前置步骤，毫无戒心地填写了手机号
码、身份证号等个人信息。“这种设计极具
恶意，就是利用老人不熟悉手机操作的特
点，一步步套取信息并开通业务。”

记者了解到，这种“看人下菜碟”的操
作在行业内已非秘密。有业内人士透露，
如今互联网广告依托大数据技术，可轻松
获取用户画像，从而实现精准推送。其中，
老年群体是保险类、通信会员类广告的重

点投放对象，而年轻人因消费习惯和较强
的辨别能力，较少刷到此类误导性广告。

对此，法律人士担忧地表示，这类利
用公共设施平台投放的保险服务，若投保
前有健康问题却未告知，后期即使出险也
很难获得理赔，即便消费者及时获得退款，
个人信息也已被采集。“有关部门应针对公
共环境中的设备实施常态化安全监管，明
确可开通的广告业务范围，限制单笔支付
金额；同时要求公共设施运营单位加强行
业自律，一旦出现不法侵害现象，必须承担
相应的责任。”该法律人士建议。

算法精准围猎 监管亟待补位

睡梦中闻到烟味
一家四人紧急逃生

5月23日凌晨3时许，南安市石井镇岑
兜村一栋三层自建民房突发起火。该建筑
为典型经营性商住混合房屋，一楼用作叉
车配件经营店面，二楼、三楼作为日常居住
生活区，属于高危的“下店上宅”结构。

据悉，火灾发生后，租户唐女士第一时间
拨打119报警。得知暂无人员受伤，且起火点
在房间外，接线员紧急指导：“你们先进到房
间，用湿毛巾堵住门缝。人躲到通风位置，如
果有听到消防车的声音，就打开手机上的手
电筒摇晃，方便救援人员确定位置。”

据租户唐先生回忆，事发时，妻子在睡
梦中闻到烟味，遂将他叫醒。他起床查看情
况，谁知刚打开房门，浓烟就迅速上涌。一
家人只好往里屋撤离。妻子蒋女士表示，此
前看过火灾自救宣传片，掌握基本逃生知
识，在119接线员的指导下，一家人躲进房
屋后方一个带窗户的卫生间，并用湿毛巾
封堵卫生间门缝。同时，他们用湿毛巾捂住
口鼻，将头探到窗外呼吸新鲜空气，等待消
防员救援。

火情发生后，辖区消防救援人员赶赴
现场处置。经勘查，房屋一楼店面铁门紧
闭，失火建筑物内，有4人被困在二楼后侧
的卫生间里。此时，火势及浓烟不断向上扩
散，被困人员逃生困难。了解情况后，消防
救援人员对一楼店面铁门进行破拆，并架
起水枪对着火场喷洒。与此同时，救援人员
果断攀爬至建筑外围铁皮棚，利用二楼厕
所窗口开辟救援通道，顺利将4名被困人员
转移至安全区域。

经消防部门初步勘查，本次火灾起火
原因为一楼电气线路短路引发，具体起火
诱因仍在进一步调查当中。

消防发布安全提醒
注意四类致命隐患

结合本次火灾现场情况，消防工作人
员梳理出四类“下店上宅”建筑高频致命消
防安全隐患。其一是商住混用缺少防火分
隔。商铺与住宿区域未设置实体隔墙与防
火门，仅开放式楼梯连通，起火后烟火快速
纵向蔓延，封堵逃生路线。其二是用电行为
不规范。电线老化裸露、线路未套管、私拉
乱接、插排串联、一闸多用等问题突出，易
引发电气短路自燃。其三是易燃杂物随意
堆放。店面囤积机油、蓄电池、油料桶等易
燃易爆品，火灾荷载大、蔓延快，产生大量
有毒浓烟，压缩逃生时间。其四是消防配套
设施严重缺失。仅简易配备灭火器，缺少烟
感报警器、应急照明灯，初期火情难以及时
处置。

针对此类消防安全隐患，消防部门提
醒广大沿街商户与村居居民，务必做好日
常防火自查：一是严格做好防火分区隔离，
经营与居住区域用实体墙体、防火门隔断；
二是保持疏散通道畅通，楼道不堆杂物，防
盗门窗预留逃生窗口；三是规范用电用火，
线路穿管防护，禁止私拉电线、电动车入户
充电，做到人离断电；四是定期清理可燃易
燃杂物，不大量囤积油料、纸箱；五是配齐
灭火器、烟感报警器等消防器材并定期检
修；六是掌握火场逃生技巧，遇火情及时报
警，湿毛巾捂口鼻低姿撤离，房门被堵时封
堵门缝在窗边等待救援。

南安一“下店上宅”自建房失火
4名被困人员在119接线员的指导下躲进安全区域

避险，最终被成功救出

近日，有市民拨打本社24小时热线96339反映称，住户扫小区电动自行车充电桩的
二维码后，不仅广告频弹影响使用体验，还暗藏着消费陷阱。连日来，记者走访多个小区
发现，充电桩小程序捆绑第三方广告已成普遍现象，运营方更利用大数据精准分层投
放，向用户尤其是老年人推送误导性广告，致使用户蒙受财产损失，更埋下个人信息泄
露的隐患。 □融媒体记者 张雯 文/图

5月26日上午，记者来到丰泽区云
谷小区，在该小区与丰泽区实验幼儿园
的共用围墙下，找到了暗藏玄机的充电
桩。记者扫码进入“智付电管家”小程
序，发现每个页面下方均存在广告，面
积超过屏幕的三分之一。一旦误触，便
会自动跳转至购物类、保险类、通信类

等广告页面。而在该小区老人活动中心
一楼的超市门口，“蔚来E站”充电桩显
得“规矩”许多：小程序页面简洁明了，
未见广告干扰。

针对捆绑广告问题，记者来到云
谷小区物业处咨询。工作人员表示，
小区公共电动自行车充电桩数量不

多，主要就集中于这两处。“这是老小
区，基本家家户户都有储藏间，使用
公共充电桩的人很少，目前也没有
接到相关投诉。”该工作人员称，这
些充电桩由业委会引入对接，他们
会及时将情况反馈给业委会，协调
运营方整改。

扫码频弹各类广告 物业称将反馈整改

走访多个小区后，记者发现公共电
动自行车充电桩小程序内置广告的现
象较为普遍。然而，当记者向物业或业
委会反映相关问题时，对方大多表示

“不太清楚”“很意外”，同时又积极提出
将就此事与运营方沟通解决。而对许多
住户来说，扫码跳转广告早已不是什么
新鲜事，但即便深受其扰，他们也鲜少

主动提及。
“扫码充电，最先弹出来的是花花

绿绿的广告，我们老年人哪里会操作。”
家住市区城西路的孙老伯无奈地说，此
前使用小区的公共充电桩时，他不慎点
入广告，并填写了个人手机号和身份证
号，稀里糊涂地购买了一份大病保险，
幸亏及时看到扣款信息，并在女儿的帮

助下追回了200多元。
记者注意到，遭遇扣款后，多数住户

大多自行处理或求助亲友。尤其是老年
人，他们往往把责任归咎于自身，认为是
自己“不够小心”“不会用手机”才掉入陷
阱，求助子女时更是充满愧疚感，生怕给
家人添乱。因此，他们普遍认为“钱退回来
了就好”，其他问题和责任便不了了之。

捆绑广告情况普遍 住户受扰却鲜少投诉

本报讯 （融媒体记者张晓玲 通讯员
谢艳菊）“幸亏有你们，否则都不知道要多
久才能找到孩子！”5月26日，陈先生将一
面“为民解忧寻孩童 大爱温情护童心”的
锦旗送到安溪公安凤城派出所，感谢民警
裴金祥帮忙找回走失的孩子。

5月 23日，裴金祥周末休息回老家

湖头镇，18时许，他途经辖区一处红绿
灯路口时，看到一名身穿红色 T 恤、八
岁左右的小男孩独自在路边徘徊。出于
职业本能，他多留了一份心。当天22时
许，他再次途经该路口时，发现小男孩
依旧独自在原地逗留。夜色渐深，路边
车流不息，孩子孤身一人十分危险，他
当即判定，孩子可能是迷路了。为保障

孩子安全，裴金祥立即上前主动沟通安
抚，贴心地为孩子准备了水和食物。看
护孩子的同时，他联系了湖头派出所帮
忙查找孩子家属。很快，焦急赶来的家
长将孩子接回。

警方提醒：家长务必看护好孩子，尽
量不让孩子单独外出，如遇走失情况，请
第一时间报警求助。

休假不忘职责 帮助迷路男童

本报讯 （融媒体记者张晓明 通讯员
赵美缘 文/图）5月 26日上午，“古城双防
线 平安护万家”福建省“美丽乡村行”交通
安全巡回宣讲活动，在惠安县崇武镇文化
广场启幕。本次活动由福建省公安厅交通
管理总队、中共泉州市委文明办、泉州市公
安局交通管理支队、惠安县公安局联合主
办，以沉浸式、互动式、便民式的宣传模式，
把交通安全知识送到群众家门口。

活动现场人气满满，主办方将交通法
规、安全常识融入文艺节目中，歌舞、情景
演绎、互动问答等多样节目轮番上演。接地
气的表演形式贴合群众生活，朗朗上口的
安全口诀、生动形象的场景演绎，让过往市
民在轻松愉悦的氛围中，潜移默化掌握拒
绝酒醉驾、“一盔一带”、老年人安全出行等
关键交通安全知识。

除了精彩的文艺演出，现场精心打造
安全总动员游园会，解锁趣味学安全的全
新模式。园区设置多个趣味互动关卡、知识
问答摊位，涵盖日常出行安全、道路避险技
巧、应急防护常识等丰富内容。最受小朋友
欢迎的小小交警体验营同步上线，成为现
场一大亮点。活动中，孩子们沉浸式解锁交
警日常，穿戴整齐的交警制服，学习交通指
挥手势、识别交通标志、了解基础交通规
则。通过沉浸式体验，在孩子们心中种下文
明出行、遵守交规的种子，以“教育一个孩
子，带动一个家庭，守护一方平安”的方式，
筑牢全民交通安全防线。

活动还创新推出惠安交警请你喝“警
茶”特色互动环节，暖心又走心。一杯杯清
甜爽口的茶饮，承载着交警部门的暖心叮
嘱，工作人员在赠送茶饮的同时，向过往群
众普及交通安全知识，发放宣传手册，耐心
解答群众出行疑问。

据介绍，此次活动立足乡镇交通出行
特点，聚焦农村、城郊道路交通安全薄弱
环节，精准对接群众出行需求。通过“文艺
表演+趣味游园+亲子体验+便民互动”的
多元化宣传模式，全方位、多角度普及交
通安全知识，有效填补基层交通安全宣传
空白，进一步提升辖区群众交通安全意
识、法治意识和文明出行素养，全力防范
化解道路交通安全风险。下一步，泉州交
警将常态化开展接地气、聚人气、暖民心
的交通安全宣传活动，持续织密道路交通
安全防护网，守护万家灯火平安，为辖区
群众出行保驾护航。

福建省“美丽乡村行”交通安全巡回宣讲走进惠安

安全知识送到家门口

近日深夜，南安市石井镇一处
“下店上宅”的自建房突发火灾，一
家四人被困，所幸被困人员在119接
线员的指引下，躲进带窗户的厕所
避险。随后，消防人员赶到将他们救
出。此次火情再次敲响商住混合型
自建房的消防安全警钟。

□融媒体记者 陈明华 通讯员
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充电桩的小程序上挂满了广告充电桩的小程序上挂满了广告
云谷小区的电动自行车充电桩云谷小区的电动自行车充电桩

小小交警初体验小小交警初体验

消防员救出被困人员消防员救出被困人员

架设水枪救援架设水枪救援


