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构建“一刻钟便民生活圈”

围绕“配套好”建设目标，《方案》聚焦基
础配套、社区环境、长效治理，全方位提升居
住舒适度与便捷度。推行“熟地出让”，确保
供水、排水、供电、供气、通信等基础设施与
住宅主体同步设计、施工、交付，小区道路、
园林景观、照明等室外配套工程同步完工验
收。同时，优化公共配套布局，在项目规划设
计阶段预留社群活动空间，集中建设物业管
理、社区服务、养老托育等配套设施，集约化
打造服务综合体，提升公共空间利用效率。

在社区品质提升上，《方案》明确合理利
用小区首层架空层等打造公共活动场所，实
现住宅单元出入口平坡入户，严控绿地率、
提升绿化品质。鼓励建设智慧小区，整合智
能安防、智能停车等数字化设施。结合老旧
小区改造，系统提升适老化、适儿化、无障碍
水平，补齐养老、托幼、家政、便民商业等服
务短板，构建“一刻钟便民生活圈”。此外，健
全长效管理机制，推行专业化物业管理服
务，明确配套设施、基础设施及小区环境管
护责任与经费保障，畅通居民诉求反馈渠
道，鼓励居民参与共治共享，通过常态化社
群活动凝聚邻里共识，持续提升群众居住满
意度和归属感。

古早味里，藏着闽南的文化密码
泉州探索古早味活态传承的创新之路

走进晋江龙湖镇来旺良品堂
闽南古早味传承基地，红砖古厝间，

面线如纱，空气里浮动着淡淡的麦香。
推开闽南婚喜庆民俗文化馆的木门，喜
帖、眠床静静陈列，仿佛一脚踏进了闽
南人家的热闹喜宴。一座基地，就是一
座闽南古早味的“活态博物馆”。让古早
味成为联结海内外闽南人的文化纽带，
这正是泉州建设世界闽南文化交流中
心落下的一枚关键棋子。

一座同时顶着“世界遗产”和“世界
美食之都”光环的城市，怎么让古早味既
留住老味道，又闯出新赛道？泉州的路
子，藏在对古早味的三重守护里。

□融媒体记者 宋尧 通讯员 卢炎煌

保护古早味，泉州没有止步于“挂块牌子
了事”。

先看制度。2025年，泉州修订《“泉州老字
号”认定及管理规范》，品牌创立门槛定在30年
以上，计算方式更活了——不从工商登记算
起，作坊、店铺雏形初具的时候就可以起算。三
级梯度培育体系随之成形：中华老字号满50
年，福建老字号满40年，泉州老字号满30年。

今年5月15日，泉州市老字号创新发展
大会召开，第三批69家“泉州老字号”授牌，
全市老字号总数跃至170家。6家中华老字
号、37家福建老字号、170家市级老字号，超
四成技艺进了各级非遗名录。餐饮、茶瓷、酿
造，多元业态共生共荣。

制度是硬的，活化的招数是软的。源和堂
就是一个样本。这家始于1916年的百年老字
号，近年来硬是从老蜜饯厂里闯出了一条新
路——联合高校搞研发，咸金枣、枇杷膏、金
花茶相继问世；电商直播打开销路，上百种伴
手礼覆盖游客的购物清单；蜜饯古法DIY体
验，让“观非遗、制甜蜜、购文化”一站完成。老
厂房改造的源和1916创意产业园，200多家
文创企业扎堆入驻，昔日的“工业锈带”变成
了“文化秀场”。

在老字号创新发展大会上，泉州还启动
了《泉州老字号志》编撰，要把百年商脉和匠
心故事系统地留下来。西街551老字号集聚
区、京东泉州老字号专区同步推介，“线下场
景体验+线上流量赋能”的格局初显。制度的
温度加上活化的创意，泉州古早味的保护，不
是“供在博物馆里”，而是“活在市井人间”。

第一重守护
给老字号一个“家”

“古早”二字，闽南语里就是“传
统”“老味道”。泉州的古早味，是一部
闽南饮食文化的“活态档案”。

在世遗之城，连小吃都大有来
头。面线糊里藏着乾隆南巡的趣
闻，润饼菜记着明代官员的办公智
慧，土笋冻能追溯到戚继光抗倭的
年代。数十种小吃制作技艺列入市
级以上非遗名录。2025 年 10月，泉
州正式获授“世界美食之都”，面线
糊、土笋冻、姜母鸭、润饼菜、烧肉

粽、牛肉羹、四果汤，样样都是名
片。

老字号是这张古早味地图上当
之无愧的“主角”。日前，泉州发布了

“食‘泉’食美·舌尖之旅”十大美食精
品旅游线路，包含地道的古早味、浓
郁的南洋风、山海之鲜、茶乡之韵等
泉州味道，散落街巷的老味道被一一
串起：好成财牛肉馆，一碗牛肉羹、一
块咖喱牛排、一盘咸饭，是海丝留给
泉州的味觉印记；西街亚佛润饼皮，

四代人守着一张薄如蝉翼的饼皮，一
口咬下去，是“包金包银”的好彩头；
海丝金凤元宵圆，八道工序、逾百年
传承，甜得团圆、糯得相思；东街蓝氏
钟楼肉粽，糯而不烂、肥而不腻，是端
午古早味的代表。

在老字号创新发展大会上，多个
协会发出“世界美食之都”共建联盟
倡议，号召老字号深挖古早味文化。
泉州古早味，吃的是味道，品的是历
史，走出去的是文化。

第二重守护 把老味道端上桌

在泉州，古早味不只在碗里，还
在日子里。那些融进三餐四季、喜怒
悲欢的民俗，本身就是扎根市井烟
火的“活态老字号”。

来旺良品堂闽南古早味传承基
地里的闽南婚喜庆民俗文化馆，把出
生、周岁、成人礼、婚嫁、祝寿这“人生
五喜”完整复刻。花轿、喜帖、眠床，上
千件老物件静静陈列。总经理洪振云
讲述道，恰逢清明，有华侨带着后代
专程赶来，摸着老物件给孩子们讲从
前。一位离乡数十载的老乡贤，在展
会上尝了一口古早味，泪就下来了：

“还是原来的味道。”一口古早味，道
尽了游子的思乡情。

泉州人的一年四季，古早味从
不缺席。端午，晋江安海的“嗦啰嗹”

准时登场。800 多年历史，铺兵醉
步、旗手高呼、花婆提篮，巡游队伍
载歌载舞走街串巷，送的是禳灾驱
邪的祝福。2008 年，“嗦啰嗹”进了
国家级非遗名录。中秋，骰子在瓷
碗里叮当作响，闽南独有的“博饼”
从一秀、二举一路博到“状元”，欢
声笑语里全是泉州人对平安好运的
朴素期待。还有“送顺风”——亲友
要出外打拼，左邻右舍送来土特产
饯行；华侨自海外归来，乡人设宴接
风，俗称“褪草鞋”。一来一往，古早
味串起了故乡和他乡，也串起了泉
州人的守望相助。

泉州人甚至把古早味跳成了
舞。每逢佳节，火鼎公婆和拍胸舞必
定登场。“火鼎公”手拿枯木烟管，

“火鼎婆”摇着大圆蒲扇，两人抬着
大铁鼎三进三退，颠而不疯、醉而不
痴；拍胸舞的汉子们头戴草圈、赤足
而行，随鼓点肆意拍打身体，粗犷里
透着古闽越族原始祭祀的遗风。拍
胸舞2006年列入首批国家级非遗，
火鼎公婆是福建省级非遗，至今仍
是泉州民俗展演里最“出圈”的节目
之一。

世遗之城的人文厚度，因老字号
活态传承而“见人见物见生活”；世界
美食之都的舌尖记忆，因老字号匠心
坚守而香飘四海。当制度为传承兜
底，当创新为传统开路，当民俗在街
头巷尾自然生长——泉州给出了自
己的答案：最好的保护，是让古早味
活在日子里。

第三重守护 让烟火气传下去

本报讯 （融媒体记者殷斯麒）近日，深
圳外国语学校龙华高中部近700名高一、高
二师生到泉州工艺美术合作社开展研学。师
生们先后参观大师工作室与二层的展馆，沉
浸式感受传统工艺魅力，并亲手体验竹藤
编、滴水兽彩绘趣味手工项目，感受泉州非
遗魅力。

在泉州工艺美术合作社，师生们依次走
访各大师工作室与二层主题展馆，近距离观
赏各类精工手作，直观领略闽南传统工艺的
独特底蕴与匠心巧思。特别是走进一、二号
大师作品馆，一件件巧夺天工的工艺作品映
入眼帘。精妙绝伦的创作细节，深深震撼了
在场的每一位学子，大家纷纷驻足观赏、由
衷赞叹。移步至四号文创产品馆时，浓郁的
海丝文化气息与独特的闽南韵味扑面而来。
各式特色文创精巧别致、底蕴十足，每一件
都承载着独有的地域文化魅力。

对于沉浸式工艺体验，不少同学萌生浓
厚兴趣。大家上手迅速，还主动向老师申领
额外材料，兴致满满地再度动手创作。本次
研学之旅同学们不仅亲自上手体验了传统
工艺，真切见识到传统工艺的精妙不凡，也
读懂了匠人坚守初心、精益求精的可贵精
神。不少同学表示，在泉州工艺美术合作社
能够沉浸式感受闽南文化底蕴，既拓宽了眼
界，也涵养了审美，这份独特的体验将化作
心底难忘的美好回忆。

百名深圳学子走进泉州
工艺美术合作社

沉浸式体验
泉州非遗匠心

本报讯 （融媒体记者许雅玲 通讯员王
美蓉）日前，2026“晋品出海 五洲共商”晋
江国际经贸合作对接会举行，为晋江企业搭
建起家门口的国际商贸对接平台。80余名
国际官员、商务代表齐聚现场，与晋江食品、
泳装、机械等重点行业企业面对面深入交
流，精准对接海外市场需求，助力“晋品”抢
抓海外订单、拓宽出海渠道，持续壮大晋江
国际经贸“朋友圈”。

此次经贸对接会，是商务部国际官员参
访团在晋江开展的系列交流学习活动的重
要一环。连日来，由坦桑尼亚、尼日利亚、埃
塞俄比亚、格林纳达、洪都拉斯、埃及等国家
成员组成的参访团深入晋江开展实地考察。
参访团首先走进晋江经验馆，系统了解晋江
经济社会发展成果，全方位学习“晋江经验”
的诞生脉络、实践历程与发展成效。随后，参
访团一行到访安踏、卡尔美等本地龙头企
业，实地调研晋江体育产业发展态势。在安
踏982创动空间，外宾们对各类科创体育产
品表现出浓厚兴趣，主动体验篮球、攀岩等
运动项目，沉浸式感受晋江本土品牌的创新
实力与独特魅力。

本次到访的商务部国际官员参访团阵
容多元，成员涵盖“一带一路”共建国家的
政府官员、企业高管、高校学者及青年领
袖。参访团在晋江开展为期4天的深度参
观、交流与学习活动，深度感受晋江浓厚的
历史文化底蕴和蓬勃活跃的民营经济活
力。同时，参访团将以晋江为观察窗口，深
入了解“十五五”规划背景下中国的发展理
念与发展方向，为各国与中国深化经贸往
来、开展多元国际合作积累宝贵经验、夯实
合作基础。

抢抓海外订单
拓宽出海渠道
晋江举行国际经贸合作

对接会

游客在中心市区秉正堂品尝泉州四果汤游客在中心市区秉正堂品尝泉州四果汤 （（资料图片资料图片））

今年“五一”假期，惠安这座滨海城
市再次被世界“看见”。其中，“世界看见
惠安——惠女繁花嘉年华”主题晚会全网
总浏览量超1亿，相关话题累计热度超10
亿，抖音泉州热榜前十占据五席。文旅市
场的火热，让从业者信心十足。“90后”惠
安女服饰非遗传承人曾茹婷表示：“县里
重视发展文旅经济，大力推介惠女文化，
让我们舞台更大了、机会更多了。”

凭借在文旅经济塑造的独特样本，惠
安作为2025年度文旅经济工作成效显著
的 8个县（市、区）之一获省政府通报表
扬，并在今年4月举行的2026年福建省
文旅经济发展大会上作典型发言。在会
上，惠安县委书记庄稼祥发出“要简单，来
惠安。一同感受‘千年古城英雄风，百年惠
女繁花梦’”的诚挚邀约。

惠安文旅的出圈出彩，正是得益于急
难险重工作调度机制的主动破题、深化解
题。以春节假期为例，惠安将“马上繁花

‘惠’过大年”春节元宵文旅系列活动作为
年度开局攻坚重点。针对超300场活动全
域铺开、需多部门协同的情况，惠安以全
盘统筹、精准调度为抓手，成立由县主要
领导为组长的工作专班，设立文旅综合协
调、宣传推广等6个专项工作组，构建“一

体联动”的协同指挥体系，并通过高频次、
点对点协调会商和现场调度，及时解决重
难点问题、打通堵点痛点。来自惠安县文
旅经济指挥部的数据显示，今年春节假
期，惠安围绕活动策划、安全保障、宣传营
销等关键环节开展专题协调26次、一线
调度23次。

惠安还坚持将“让游客安心、让群众
受益”作为衡量文旅活动成功与否的重要
标准，并将这一理念贯穿于调度工作的全
过程，全力为游客“做好减法”，营造“简单
游”的优质环境。今年春节期间，惠安就提
前调度交通资源，推出春节假期全县公交
免费乘坐惠民政策，覆盖49条线路，优化
11条接驳专线，针对性开通崇武古城旅
游专线；搭建快速调处平台，与62家涉旅
商户签订承诺书等。此外，惠安还常态化
围绕大型活动点位和核心景区景点，统筹
调度公安、文旅等多部门力量，有效应对
瞬时大客流带来的安全挑战。

引得来流量，却换不来留量，是不少
文旅城市遭遇的共性问题。“着力破解文
旅‘叫好不叫座’的发展瓶颈，惠安通过精
准调度，将节庆热度转化为切实的经济效
益和产业动能。”惠安县文旅局副局长魏
为说，“惠安的成熟打法，在于善于锻造核

心IP，将文化、自然等资源禀赋优势，提炼
为可感、可触的文旅体验；创新乡村振兴
模式，创新调度‘直播+乡愁+电商’模式，
打造爆款发展业态；全面激活消费潜能，
通过调度实现政企联动，打造特色消费活
动，带动全链条消费的增长。”以2月初的

“云购走马埭 年货家乡味”惠安新春年
货节直播活动为例，2月7日的直播单场
销售额超118万元，拿下全国冲饮榜、粮
食调味榜双第一。在这一活动中，惠安首
次尝试打造丰富的实景“乡愁”，以闽南
侨厝（1956年建的番仔楼）为直播实景背
景，通过惠安女、辋婆女带来喜庆节目氛
围营造，并以优质内容、品质产品带来订
单转化。

在当下的惠安，文旅新业态、新场景
不断涌现：省级旅游休闲街区“惠女海韵
休闲街区”持续发挥城市会客厅作用，惠
安女服饰秀等非遗项目在此轮番上演，为
游客带来源源不断的新鲜感；崇武水关则

通过举办惠安女的“一天”与“一生”主题
活动，全方位呈现了惠女民俗文化与非遗
技艺的人文质感；崇武古城风景区完成全
域场景焕新与基建升级改造，同步打造数
字化夜间光影秀与沉浸式互动体验，古城
风貌焕然一新，日夜皆可畅游；依托泉州
唯一的万亩高标准农田，稻田艺术季带动
群众增收2.8亿元；泉州版“阿勒泰”在完
成生态修复的基础上成功蝶变，矿山大坑
融入露营、滑草等业态，吸引20万人次共
赴草地生活周……惠安以落实急难险重
工作调度机制为抓手，通过精准调度，有
效破解文旅经济的发展症结、难点，打通
产业链条的堵点，赋予更多契合当下文旅
态势、消费趋势的新业态新模式，实现了
将“难”变成“能”的进阶升级。今年3月，
惠安成功入选联合国教科文组织国际创
意与可持续发展中心案例，加力打造“闽
式生活”县域新样板。

□融媒体记者 黄伟毅

“要简单，来惠安”亮出文旅破题智慧
惠安让文旅经济被世界“看见”


