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打通与顶级足球赛事链接通道

1月27日，安踏体育宣布以15.06亿欧
元 ( 约 合 人 民 币 122.7 亿 元) 收 购 彪 马
29.06%股份，预计2026年底前完成全部交
割流程，完成收购后，安踏将成为彪马单一
最大股东。

彪马在运动领域强大品牌基因和全球
体育影响力，是安踏拓展全球市场、对接国
际优质体育资源的重要载体。其中，作为彪
马的传统优势阵地——足球领域，品牌拥有
内马尔、格列兹曼等顶级球星资源；而赛车
领域，彪马几乎垄断了F1车队的赛车服赞
助，这也是刚好补全安踏品类版图上所缺失
的拼图，帮助安踏实现全球化竞争的全品类
品牌矩阵的战略目标。

据悉，作为本届世界杯第三大球衣赞助
商，彪马更是拿下11支国家队赞助席位，包
含葡萄牙、巴西、克罗地亚等传统劲旅，仅次
于阿迪达斯、耐克。

业内人士称，安踏入股后，可对接彪马
世界杯全球赛事体系，借助国际顶级赛事平
台，进一步完善自身全球化体育品牌布局，
搭建起泉州体育产业对接世界足坛的高端
桥梁，成为本土企业借力国际品牌、深耕全
球赛事经济的重要标杆。

解锁世界杯多元参与模式

除高端资本布局外，泉州品牌还凭借技
术创新与精准布局，在赛事装备供给、IP衍
生品领域多点开花，全方位参与世界杯赛事
经济。

凭借面料研发与版型工艺优势，卡尔美
在全球装备商竞标中脱颖而出，正式成为约
旦、波黑两支世界杯参赛国家队官方球衣赞
助商，也是本届世界杯除耐克、阿迪、彪马三
大国际巨头外，唯一同时赞助两支正赛球队
的运动品牌。“我们采用新型功能性运动面
料，使球衣兼具吸湿、速干、透气等多重优
势，汗液接触即快速疏导蒸发，而且版型采
用360o高弹贴合裁剪和轻量化设计，整件
球衣不到140克，贴身轻盈又亲肤，被专业
球员誉为‘会呼吸的战甲’。”卡尔美体育用
品集团有限公司国际市场部副总监杨元昶
介绍道。

依托杭州孚德 2026 年美加墨世界杯
大中华区独家总授权资质，舒华体育获得
了赛事健身器材、足球训练装备、球迷衍
生品等品类大中华区分授权，成为本届世
界杯官方 IP 合作体育制造企业，可独家
开展世界杯主题健身器材、足球训练装
备、赛事纪念衍生品及球迷周边产品的开
发与销售。

泉州体育产业强势出海

作为我国重要的体育产品生产和出
口基地，近年来，泉州通过品牌打造、全球
化布局以及智能化、绿色化转型，体育产
业综合实力与国际竞争力持续提升。据泉
州海关官方统计数据显示，2020年以来，
泉州市体育产品（含服装、鞋类、体育用品
及设备，下同）出口值连续 6 年突破 490
亿元，今年前4个月出口值达147.1 亿元，
世界杯前置订单、海外赛事需求有效推动
了外贸增长。

据悉，受益世界杯订单拉动，卡尔美
2026 年一季度海外出口销售额同比大涨
50%。同样，舒华体育的海外订单也实现了
快速增长。“我们加大对美加墨世界杯参赛
国的重点布局，市场覆盖范围持续扩大。其
中，对英国、巴西、澳大利亚等市场销量均实
现成倍增长，订单已经排到10月底。”舒华
体育股份有限公司国际营销中心总经理张
焕鹏表示。

从早年贴牌代工到如今自主赞助国家
队、参股国际一线品牌、拿下顶级赛事IP分
授权，泉州体育产业完成了从“中国制造”
向“中国智造、中国品牌”的进阶，形成了

“技术+品牌”双轮驱动的出海模式，也跑出
了自己的出海“加速度”。

据不完全统计，本届世界杯官方授权及
周边产品的外贸红利，已覆盖国内十余个省
区市。除了泉州的运动服饰，还有东莞的玩
具、佛山的家具、义乌的小商品等。有网友戏
称，作为“世界杯最强氛围组”，“中国制造”
在世界杯上存在感十足。

从“旗开得胜”到“一举夺魁”

满载祝福，“高考经济”如期升温
“旗开得胜”“一举夺魁”“鸿运当头”……随着2026年高考日益临近，一场以“高考加油”为主题的消费热潮正在线上线下同步升温。从“金榜题名”的文具文创到“旗

开得胜”的旗袍T恤，再到“一举夺魁”的鲜花礼物，许多家长借这些富有象征意味的商品，为即将走进考场的孩子加油鼓劲，也带动了“考前经济”的节节攀升。
□融媒体记者 魏晓芳 文/图

“买文运福袋送学子，为高考加持……”
在永春魁星岩的直播间里，主播正热情
推介着“状元及第”冰箱贴、“金榜题名”
文具套装以及文运福袋等多款文创产
品。每年高考前夕，不少家长会专程驱车
前往魁星岩景区祈福，而根植于当地文
化底蕴的文创产品，凭借实用性与美好
寓意持续热销，成为“高考经济”中的一
大亮点。

“孩子考得好不好，主要看平时的努
力。但作为家长，总想多做点什么。考前买
一件文创送给孩子，既让自己对这场考试
更有参与感，也能送上真诚的祝福。”来自
晋江的丁女士道出了不少毕业生家长的
心声。

在中心市区一所中学门口的文具
店内，考试专用中性笔、2B 答题卡铅
笔、透明考试袋、防滑垫板等考场刚需
用品一应俱全，印有“孔庙祈福”“金榜
题名”“逢考必过”等励志标语的文具套
装品类繁多。“与往年相比，今年印有祝
福语的文具销量不错，一套包含 2B 铅
笔、橡皮、尺子、中性笔的套装售价 15
至 30 元，购买者主要是家长和学生。”
店员告诉记者，店内专门设立了中高考
助考陈列区，集中摆放考场必备文具与
励志文创产品。

高考文创的热度在线上电商平台同
样明显。记者搜索发现，销售中高考励志
主题文创产品的店铺众多，书签、香囊、胸
针、折扇、冰箱贴等品类一应俱全，不少热
门产品的月销量已突破2万件。“高考是
人生的重要节点，除了努力学习，给自己
增添一点仪式感，也会让心情更好。”“考
前学习强度大，买个喜欢的小物件，能放
松心情、缓解压力。”在热门产品的评价
里，不少学生为这些助考好物点赞，称其
带来了专属的仪式感。

为何高考文创如此火爆？在业内人士
看来，高考文创销量上升的背后，是现代
人对仪式感的渴望。如今的消费者，购买
的不是物品本身，而是它所承载的祝福与
陪伴。

文创送福
为仪式感买单

眼下，考生们在做最后的冲刺，家
长们也开始忙着准备送考时的“战袍”。

记者走访市区部分服装店发现，
近期红色衣服格外受考生家长青睐。

“我儿子今年参加高考，上周末我特地
去商场买了两件红色T恤，想在送考
时穿着。”泉州家长张女士表示，虽然
成绩与平时努力密切相关，但临场发
挥也很重要，她希望通过这种方式给

孩子加油。
记者在电商平台搜索“高考衣服”，

看到不少店铺在售卖励志T恤，一些衣
服上印有“逢考必胜”“旗开得胜”“一
路绿灯”等字样，售价均在100元以内。
其中，一件李宁的“满分”T恤表现亮
眼，胸前印着“NO.1”等祝福语，目前销
量已达2万件。

此外，凭借“旗开得胜”的美好寓

意，送考旗袍也迎来销售热潮。
“近一个月店内旗袍销量涨了 3

倍，尤其是颜色喜庆、穿着方便的中式
改良款最受欢迎。”线上一家旗袍专卖
店客服透露，红、黄、绿三种色彩的旗袍
销量最好，绿色象征考试一路绿灯，红
色寓意人生开门红，黄色旗袍寓意成就
辉煌。家长们还倾向于购买带有竹子图
案的旗袍，象征节节高升。

服饰添彩 红黄绿各有所爱

高考“好彩头”这股风，也不只停留
在旗袍上。因为“一举夺魁”这个成语，
金灿灿的向日葵成了高考前后花店的

“顶流”。
记者走访发现，各大商户均将向日

葵备货量提升至平日的3至4倍，同时
同步加购剑兰、百合、满天星等配材，全
力保障高考花束的制作需求。“最近每
天都有人来预订，有的是家长单独买一
束，有的是班级统一采购，一次性要几
十枝送给全班学生。”一家花店老板告
诉记者，店内“向日葵+剑兰”的经典组

合凭借“一举夺魁、节节高升”的美好寓
意稳居销量榜首。

为贴合高考消费场景、适配不同预
算，花店纷纷推出多元化定价的高考专
属花束套餐。不少花店结合考生心理，
推出售价67.8元、98.5元的花束，因谐
音“录取吧”以及考上“985”的祝福而
成为爆款。

在洛江区经营花店的吴女士告诉
记者，每年中高考前夕，升学主题花束
都会迎来销售热潮。相较于复杂款式，
简约大气、色调明亮的花束最受顾客欢

迎，向日葵搭配香槟玫瑰是经典组合。
店家还会贴心搭配印有“金榜题名”“旗
开得胜”等祝福语的贺卡，让一束鲜花
承载满满的期许。

“孩子备考压力不小，希望一束鲜
花、一句暖心祝福，能帮孩子放松心情，
以平和心态迎接考试。”家长叶女士说。
同时，不少家长表示，考前选购各类寓
意美好的物品，只是想要一种心理上的
慰藉，而成绩的取得，终究源于日复一
日的积累。家长应保持理性心态，陪伴
孩子平稳备考、从容赴考。

鲜花传意 向日葵稳占C位
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2026世界杯脚步临近

“泉州智造”
闪耀美加墨赛场

随着 2026 美加墨世界杯的脚步
日益临近，全球足球消费热潮持续
升温，赛事经济红利加速释放。作为
国内体育产业核心集聚地，泉州的
多家龙头企业依托完善产业链、自
主品牌技术创新与全球化布局，从
头部资本布局、国家队装备定制、IP
衍生品开发到外贸批量出海，多层
次深度嵌入本届世界杯产业链，让

“泉州智造”闪耀世界级足球赛场。
□融媒体记者 刘文艳

商场打造中高考专属产品陈列区商场打造中高考专属产品陈列区

价格降至每斤20多元，商超货架、社
区水果店堆起小山，一些城市推出榴莲自
助……今年，东南亚榴莲丰产、高效输华，
曾经价格高高在上、令人难以爽快“剁手”
的“贵族水果”，正以更丰富的品类、更友
好的价格进入中国的千家万户。

小小榴莲，正在生长出越来越大的市
场。

海关总署数据显示，2025年中国鲜
榴莲进口量达186.8万吨，进口额约74.9
亿美元。这相当于每天有5000多吨榴莲
进入中国。往回看，2015年中国进口鲜榴
莲仅29.9万吨；十年来，规模翻了好几番。
业内相关报告预测，今年中国榴莲进口量
将接近200万吨，零售市场规模有望突破
820亿元。

榴莲热销，是中国消费市场提质升
级、释放强劲活力的生动体现。当前，我国
人均GDP已超过1.3万美元，居民消费正
向发展型、品质型加快升级，越来越多人
愿为优质的商品和服务买单。持续提升的

购买力、不断升级的消费需求，与质优味
美的进口水果相遇，自然会激发出更多购
买意愿，也催生出更多商机。

一颗榴莲，跨越山海。中国市场的消
费需求化作源源不断的订单，牵引供给端
发生新变化。作为全球最大榴莲生产国和
出口国之一，泰国严控榴莲出口质量，对
华榴莲出口规模持续增长；马来西亚定位
高端市场，带来黑刺、猫山王等优质品种；
越南、柬埔寨、老挝等国积极拓展中国市
场，引进技术、抓紧扩种。可预期的市场需
求，让东南亚农户和企业加大投入，继续
扩大供应能力。

榴莲储存期不长，从产地采摘到摆上
各大商超的货架，最快仅需48小时。一颗
榴莲“丝滑”入境的背后，是更加便利、高
效的通关条件，更加强大、畅通的物流网
络。

西部陆海新通道建设，让东南亚鲜果
以前所未有的速度送抵中国各地。中老铁
路“澜湄快线”上，满载新鲜榴莲的冷链班

列26个小时抵达昆明，新鲜榴莲通过公
铁联运迅速分拨至广州、上海、沈阳等30
多个城市。广西凭祥友谊关口岸成为繁忙
的“果香通道”，智慧口岸建设助力水果快
速通关，平均每5颗进口榴莲就有2颗经
此入境。

“硬联通”在提升，“软联通”也在发
力。中国—东盟自由贸易区持续升级、《区
域全面经济伙伴关系协定》深入实施，关
税减让、通关便利化等红利叠加，进一步
释放乘数效应，为贸易合作打开了新空
间。

不仅是榴莲。泰国山竹、墨西哥牛油
果、智利车厘子……更多品类、更大数量、
更多国家的优质农产品日益受到中国消
费者欢迎。越来越多国家的种植户、商家
意识到，踏准中国消费扩容升级的节奏，
依托中国的对外开放政策，就能在中国大
市场拓宽销路、分享红利。

舌尖上的需求，驱动着生产、物流、贸
易、规则全面升级。近年来，我国与东盟经

贸合作持续深化，促进东南亚鲜食特色农
产品输华规模加快增长；对53个非洲建交
国全面实施零关税，给予多个南亚最不发
达国家100%税目输华产品零关税待遇；
依托进博会、消博会等高水平贸易展会搭
建桥梁和平台，让供需对接更高效、经贸往
来更紧密……体量庞大且在持续增长的中
国市场，为世界好物敞开广阔空间。

中国不只是“买全球”，更以双向赋能
“惠全球”。仍以榴莲为例，中国企业积极
参与产业链建设，将资金、现代农业技术、
冷链管理经验等引入东南亚，推动当地榴
莲产业标准化、规模化升级，不断提高发
展质量和效益，更好带动当地就业、促进
增收。

一颗榴莲，丈量出开放的广度和深度。
当越来越多的榴莲沿着开放通道进入中
国，当日益壮大的榴莲产业链将中国和更
多国家紧密连接、推动各方共荣发展，世界
从中品味出的，不仅是水果的香甜，更是携
手合作、互利共赢的美好未来。 （新华）

从一颗榴莲看中国大市场机遇

本报讯 根据中国证券投资基金业协会（下称中基
协）4日披露的数据，2026 年 4月，资产支持专项计划
（ABS）新增备案117只，新增备案规模合计1061.9亿元
（人民币，下同），规模同比有所增长。

其中，新增备案规模前三的ABS基础资产分别为：应
收账款、融资租赁债权和小额贷款债权，备案规模分别为
268.89亿元、241.95亿元和142.36亿元。

中基协的统计还显示，截至2026年4月底，ABS存续
2755只、23861.28亿元。

其中，不动产投资信托基金所投ABS存续91只、规
模2189.08亿元。此外，基础资产为应收账款、不动产持有
型ABS、商业不动产抵押贷款（CMBS）、融资租赁债权、
小额贷款债权的ABS存续规模合计18727.75亿元，占总
存续规模的78.49%；其余基础资产的ABS存续规模合计
2944.44亿元，占总存续规模的12.34%。 （中新）

中基协：

4月ABS新增备案规模
逾1000亿元

6 月 4 日 至 6
月 6 日，上海国际
养老、辅具及康复
医疗博览会在上
海新国际博览中
心举行。本届展会
汇集来自 22 个国
家和地区的近 680
家海内外银发产
业企业。图为一位
老年观众在工作
人员的帮助下体
验外骨骼机器人。

（新华）

20262026上海老博会开幕上海老博会开幕


