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高考遇端午，温情伴逐梦。今年高考期
间，建行泉州分行以“你拼搏 我加油”为活
动主题，依托全行“劳动者港湾”全方位打造
暖心助考阵地，今年更是创新开设了“考点
爱心午休房”，并同步开展“一举高粽”端午
手工体验，把休憩保障、心理关怀、民俗体验
融为一体，以建行温度守护万千考生与陪考
家庭。

港湾筑暖 全维护航解急难

高考期间，建行泉州分行辖内东街支
行、田安支行、海滨支行、西湖支行、津淮街
支行等5家临近考点网点升级为“助考能量
站”，就近对接泉州一中、培元中学、泉州六
中、泉州九中等考点。

各网点在“劳动者港湾”专区配齐应急
文具、饮用水、防暑药品及充电设备，供考生
与家长免费使用。重磅推出特色爱心高考午
休房，面向路途遥远、无处落脚的考生开放
免费休憩名额，通过便民抽奖确定使用资
格。密闭凉爽的专属休息空间，解决考生
午间奔波难题，让学子静心休整、蓄力再
战午后考试，成为本次助考最具口碑的暖
心举措。

巧手制粽 舒缓焦虑寄金榜

“孩子在里面考试，我们在外面干等，心
里七上八下的，连手机都不敢多看。”高考首
日，在建行田安支行的“劳动者港湾”里，陪考
家长陈女士刚坐下，就被工作人员递上一杯
温水和手工素材。她低头穿针引线，指尖的忙
碌让她暂时卸下了连日来的紧绷，“今天捏着
针线缝香囊，注意力一集中，心反而静下来。
刚才带孩子进来吹空调喝温水，现在又能坐
下来做点有意义的事，心里踏实多了。”

这场专为陪考家长设计的“一举高粽”
亲子课，成了考场外的“心理减压阀”。不少
家长在工作人员引导下，亲手缝制粽子造型
祈福香囊，将“一举高粽”的美好期许藏进一
针一线。“平时在家不敢多问，怕给孩子压
力，今天看着旁边几位家长都在认真做手
工，突然觉得我们不是一个人在扛。”陪考
家长林女士感慨道。

当考生走出考场，看到母亲手中带着艾
草香的“高粽”，不少孩子笑着接过：“妈，这

‘高粽’我收着，咱们一起‘一举高粽’！”一
针一线间，不仅缝出了金榜题名的期许，更
在温馨互动中悄然消解了陪考家庭在考场
外的集体焦虑。

深耕初心 常态惠民践使命

据建行泉州分行工作人员介绍，“劳动
者港湾”是建行常态化公益载体，常年面向
户外劳动者、老弱群众提供便民服务。本次
融合高考、端午双节点，依托爱心午休房打
造差异化助考亮点，实现公益服务场景提质
升级。

今后，建行泉州分行将紧扣开学季、传
统节庆等关键时点，持续优化“劳动者港湾”
品牌便民举措，常态化落地暖心惠民活动，
把国有银行的社会责任落到实处。

（建行）

暖心护高考
巧手举高“粽”

建设银行泉州分行
全方位打造金融助考亮点

据悉，近期多地银行正按照有关部门
的关注和要求，适当加大信贷投放力度。
部分受访银行人士透露，在鼓励信贷投放
背景下，银行正计划推动具备条件的分支
机构通过经营贷、个人抵押贷款乃至票据
融资等方式补充投放规模。

对于信贷风险的把控问题，多位受访
人士均表示，目前并未出现明显放松风险
标准的趋势。对于银行而言，扩大投放与
控制风险仍需保持平衡。

西南地区某城商行战略部人士坦诚，
今年以来信贷投放整体情况有些低于预
期。“我们最近确实收到相关要求，希望
适当加大投放力度，但没有明确下达硬
性指标。”

对于此次加强信贷投放的银行范围，
另一位华东地区城商行对公业务人士表
示，相关要求更多针对部分完成情况相对
落后的机构。“完成进度较好的银行压力
相对没那么大。”

一家头部股份制银行对公业务人士
表示，目前该行接收到的对于信贷增长的
要求依然较为审慎。“一方面希望保持合

理增长，另一方面也反复强调风险控制，
银行不会为了冲规模而盲目放贷。”

多家银行受访人士表示，当前信贷增
长放缓并非单纯供给侧问题，应该更关注
经济结构调整导致的需求端变化。据了
解，在地方银行层面，不同机构完成情况
目前已经出现明显分化。

对于下半年信贷投放，多数受访人士

认为，在社会整体融资需求没有出现大幅
度增长的背景下，银行还会面临“有钱放
不出去”的压力。下半年信贷增长空间依
然有限，结构调整、腾挪风险资产或是主
要方向。

同时，多位受访人士预计，下半年银
行更多还是围绕优质客户和重点领域开
展投放。 （中新）

多地银行正按要求适当加大信贷投放

经营贷等或成提规模方向

头部车企稳住规模盘

从已披露的数据看，头部车企5月
份表现各有侧重，但“新能源”和“海外市
场”仍是共同的关键词。

比亚迪重登月销量冠军，其5月份
汽车销量为 38.35 万辆，同比增长约
0.26%。其中，乘用车销量为37.70万辆，
环比增长20%。今年前5个月，比亚迪累
计销量为140.50万辆。虽然单月同比增
速较此前有所放缓，但规模优势仍然突
出，尤其是5月份新能源汽车出口量达
到16.06万辆，成为平滑国内终端波动的
重要支撑。

上汽集团5月份整车销售34.90万
辆，1月份至 5月份累计销售165.10 万
辆，继续保持行业领先位置。拆分来看，5
月份，上汽自主品牌销量达26.30万辆，
同比增长14.7%；新能源汽车销售18.20
万辆，同比增长 46.5%；海外市场销售

13.00万辆，同比增长32.5%。自主品牌
占比提升、新能源汽车销量回暖、海外销
量增长，正在成为上汽集团销量结构改
善的主要抓手。

吉利汽车5月份销量为23.76万辆，
连续三个月实现同比环比双增长。其中，
新能源汽车销量为 13.34 万辆，占比达
56%；海外出口销量为8.51万辆，再创历
史新高。其中，极氪5月份交付新车3.44
万辆，同比增长81.8%，连续四个月实现
同比环比双增长。更值得关注的是，极氪
9系、8系等车型销量占比近50%，带动品
牌单车成交均价同比提升52.4%。这反映
出，在新能源汽车市场价格竞争加剧的背
景下，部分车企仍在通过高端产品和旗舰
车型改善销售质量。

奇瑞集团5月份销售汽车24.78 万
辆，同比增长20.5%。其中，新能源销量
为10.03万辆，同比增长58.8%；出口销
量为18.19万辆，同比增长80.5%。今年
前 5 个月，奇瑞集团累计销量达到

110.09万辆，刷新同期新高。出口销量持
续刷新纪录，新能源汽车销量加速增长，
使奇瑞集团保持较强增长韧性。

黄河科技学院客座教授张翔表示，5
月份头部车企间已经不只是单月销量排
名之争，而是新能源转型速度、海外市场
拓展能力、品牌结构和盈利质量的综合
较量。以旧换新、车展促销和新车上市带
动短期需求释放，但订单能否持续转化
为稳定交付，仍取决于产品力、价格体系
和渠道效率。

新势力销售继续放量

造车新势力车企5月份表现同样活
跃，销量规模持续向上。零跑汽车5月份
销量8.16万辆，同比增长81%，再次刷新
品牌单月销量纪录；蔚来公司5月份销
量为3.77万辆，同比增长62.3%，环比增
长 28.4%；理想汽车 5月份销量 3.34 万
辆，其中，理想i6已连续三个月交付突破

2万辆，全新理想L9也在5月份发布并
开启交付；小鹏集团5月份销量3.22万
辆，环比增长约4%。

此外，鸿蒙智行单月销量为4.61万
辆；小米汽车单月销量超过3万辆；埃安
昊铂BU单月销量为3.31万辆；奕派科技
单月销量为2.48万辆；智己汽车单月销
量为1万辆；极狐汽车单月销量1.79万
辆。可以看到，新能源汽车品牌月销“万
辆俱乐部”持续扩容，市场格局也在新一
轮产品投放中重新洗牌。

北方工业大学汽车产业创新研究中
心主任纪雪洪表示，进入6月份，北方农
忙、高温多雨、前期车展需求释放等因
素可能压制终端客流，但半年度冲量、
地方车展和新车陆续到店，仍会给市场
带来一定支撑。由此看，5月份车市的回
暖更像是一次结构性修复。新能源渗透
率继续提升，出口维持高景气，新势力销
售规模扩大，说明中国车企仍有较强增
长动能。 （中新）

新能源与出口支撑

5月汽车市场迎结构性回暖
多家车企陆续披露 5 月份销量或交付数

据。整体来看，5月份车市呈现环比修复态势，
新能源车型仍是拉动增长的核心力量，出口和
高端车型也成为不少车企销量的重要支撑。

中国汽车流通协会相关负责人表示，5 月
份市场整体呈现前高后低特征。“五一”促销叠
加北京车展遗留意向订单，带动上旬市场短期
回暖，但增长后劲不足；中下旬车企加大促销
力度小幅提振销量，但由于新车扎堆上市分流
客源、油价及新能源车型价格波动，以及部分
地区出现极端降雨天气等原因，市场不确定性
进一步增加，消费者购车观望情绪加重。

从新能源渗透率继续提升，出口维
持高景气等市场表现来看，汽车市场仍
存在较强增长动能。 （CFP）


