
2026年高考，泉州6.1万余名考生怀揣
梦想奔赴考场。考场之内，提笔逐梦，考场之
外，一抹亮眼的“工行红”格外暖心。中国工
商银行泉州分行开展“2026高考爱心公益
行动”，在泉州多个考点门口设置“爱心助考
站”，贴心守护万千学子的追梦之路。

工行“爱心助考站”提供饮用水、清凉
扇，以及风油精、创可贴、藿香正气水等降
暑降温、应急保障物品。“我们考虑到天气
热，考生和陪考家长应急需要时，能随时取

用。”现场的工行志愿者介绍说。
“来，拿瓶水，‘水到渠成、马到成功’，一

起为高考加油！”身穿红马甲的工行志愿者递
上一瓶瓶饮用水，瓶身印制的祝福语简洁有
力、暖意融融，为考生及家长送去夏日清爽。

定制的“工喜夺魁”清凉扇也成为陪考
家长的暖心好物。扇面融入闽南人熟悉的
魁星文化，扇起来凉风习习，更寓意深远。

“孩子在里面考试，我们在外面等，有时候
比孩子还紧张。有人递水、递扇子，心里头

暖乎乎的。”一位陪考家长说。另一位陪考
家长则表示，“这把扇子很有创意，设计也
很用心，上面有‘丙午马年’年份标识，很有
纪念意义，我要带回去保存起来。”

多款创意趣味打卡牌成为考场外亮眼
风景线。“工行祝你万‘试’OK”“马上成功
笔下生花”等标语新意满满，不少考生、陪考
家长纷纷上前合影，定格高考难忘瞬间。

一瓶矿泉水、一把小扇子……看似平凡
的小物件，汇聚成工行守护考生圆梦的暖心

力量，把暖心关怀落到考生所需的细微处。
爱心坚守不停歇。在6月7日至9日高

考期间，中国工商银行泉州分行的志愿者
们持续坚守在“爱心助考站”，提供便民助
考服务，陪伴学子从容应考。

红色，是热血奋斗的颜色，是喜庆圆
满的颜色，也是这个六月泉州高考考点
外最动人的颜色。一抹“工行红”，以公益
之力护航青春梦想，以暖心服务致敬逐
梦少年。 （工行）

泉州这些高考考点外

中国工商银行泉州分行贴心守护考生追梦路
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新鲜有趣的
金融资讯，贴心实
用的理财百科，帮
你打理钱袋子、为
你提供好点子，热
点 + 热度 + 热情
——“ 泉 州 金 融

窗”，一个全新视角的金融天地！

近日，中国人民银行北京市分行发布非
银行支付机构重大事项变更许可信息公示，
同意联通支付有限公司（以下简称“联通支
付”）增加注册资本至3亿元。目前联通支付
工商信息已更新。

公开信息显示，联通支付成立于2011
年，是中国联合网络通信有限公司全资控股
的支付服务提供商。业务类型涵盖储值账户
运营Ⅰ类、储值账户运营Ⅱ类（仅限于线上
实名支付账户充值）、支付交易处理Ⅰ类。

据公开信息梳理统计显示，除联通支付
外，今年以来，至少还有5家支付机构推进
增资，包括重庆鲲鹏支付服务有限公司（以
下简称“鲲鹏支付”）、汇元银通（北京）在线
支付技术有限公司（以下简称“汇元银通”）、
拉卡拉支付股份有限公司（以下简称“拉卡
拉”）、中通支付有限公司（以下简称“中通支
付”）、顺丰恒通支付有限公司（以下简称“恒
通支付”）等。

具体来看，1月份，恒通支付发生工商
变更，注册资本由1亿元增至3亿元，增幅
为200%；中通支付获批增加注册资本至2.1
亿元。4月份，北京汇元网科技股份有限公
司董事会审议通过，对全资子公司汇元银通
增加注册资本1亿元。5月份，鲲鹏支付获批
变更注册资本为3亿元，增资幅度为200%；
拉卡拉增加注册资本相关议案获该公司股
东大会审议通过，注册资本增加至10.87亿
元。

受访专家认为，《非银行支付机构监督
管理条例》（以下简称《条例》）及《非银行支
付机构监督管理条例实施细则》（以下简称
《实施细则》）的施行是近年来支付机构密集
增资的主要推动力。《条例》及《实施细则》不
仅规定非银行支付机构注册资本最低限额，
还明确净资产与备付金日均余额比例要求
等。随着监管要求持续趋严，预计今年还将
有更多支付机构加入增资行列。

“支付机构密集增资以更好地适应监管
框架，为牌照续展和长期合规运营奠定更稳
固的基础。”苏商银行特约研究员薛洪言表
示，资本实力的增强能够直接提升机构的抗
风险能力，维护支付服务的安全稳定运行。

薛洪言进一步表示，在行业从规模驱动
转向场景和服务驱动的背景下，资本实力是
布局跨境支付、商户科技服务等高附加值业
务的必要基础，支付机构增资有助于探索支
付与场景深度融合、智能化服务等创新方向，
并优化公司治理结构，吸引优质合作伙伴。

“当前支付行业的竞争已从流量争夺转
向风险定价能力与场景嵌入深度，资本只是
入场券，专业服务才是核心竞争力的关键。”
南开大学金融学教授田利辉表示，增资后支
付机构仍需跳出同质化竞争。头部支付机构
应聚焦“跨境+科技”双轮驱动，中小支付机
构则需深耕垂直场景。 （中新）

监管要求持续趋严

年内支付机构
密集增资提实力

重点聚焦硬科技领域

从实际配置方向看，理财公司重点
聚焦半导体、人工智能、新能源、高端制
造等硬科技领域，契合硬科技企业技术
壁垒较高、新股上市表现相对活跃的市
场逻辑，也体现出理财资金服务实体经
济、助力科技自立自强的战略导向。

理财公司“打新”业务流程看似简
便，实则对其专业能力提出了系统性、高
标准要求。网下“打新”设置明确的权益
底仓市值门槛，对长期以固收投资为主
导的银行理财形成业务约束。如何在权
益市场高波动环境下，平稳维系底仓规
模、有效控制净值回撤，并持续达标“打
新”市值要求，充分考验理财公司跨大类
资产的配置研判与实操能力。普益标准
研究员屈颖表示，新股从招股公告到询
价报价时间窗口紧凑，亟需投研、交易、

合规、运营等部门高效协同、闭环运作，
对理财公司内部治理机制与全面风控体
系升级提出更高要求。

从政策层面看，一个关键的转折点
是，相关政策修订首次将银行理财产品
纳入IPO优先配售对象范围，使其获得
与公募基金同等的资格，从此不必再绕
道公募基金间接参与。屈颖表示，随着监
管持续放宽入市渠道、明确配售身份，既
契合引导长钱入市、服务实体经济的导
向，也与银行理财公司经营诉求形成良
性共振。打新、定增等权益策略可有效增
厚产品收益，成为理财从被动持券向主
动管理转型的重要抓手。

苏商银行特约研究员薛洪言介绍，理
财“打新”已形成A股网下配售和港股
IPO基石投资两大主战场：A股端需完成
注册备案，以含权产品参与询价申购，赚
取一二级市场价差；港股端则以基石或锚
定投资者身份锁定大额份额，主要投向硬

科技赛道，并常设锁定期。这一策略兴起
的根本驱动力，在于低利率环境下传统固
收资产收益率持续收窄，迫使机构寻求风
险相对可控的超额收益来源。

满足差异化理财需求

眼下，银行理财集中参与新股“打
新”，是银行理财行业布局权益市场的必
然选择。从理财产品投资性质看，截至
2026年一季度末，权益类产品和商品及
金融衍生品类产品的存续规模相对较
小，分别为0.07万亿元和0.02万亿元。

近年来，理财公司为加码权益市场
投资，积极通过下沉市场、拓宽代销渠道
等多种举措深耕权益市场。浙江农商联
合银行辖内嘉善农商银行相关负责人认
为，银行借助代销理财可补齐理财货架
短板，在现金管理类、固收类等中低风险
理财的基础上，通过增配权益类资产、举

办财富沙龙等活动，有助于满足不同客
群的差异化理财需求。

权益投资能力正成为理财公司差异
化竞争的分水岭。在存款搬家的背景下，
理财行业加快优化居民财富配置，当前
具备成熟投研和“打新”运作能力的机构
仍偏少，能否做好含权投资、创造稳健回
报，将成为衡量理财公司综合实力的重
要标准。

薛洪言表示，银行理财资金布局权益
市场，已形成以“固收+”策略为主体、多
路径协同的格局。最主流的载体仍是“固
收+”产品，以债权类资产构筑安全垫，再
将部分仓位配置于“打新”项目、可转债或
优先股。当前权益类资产在银行理财整体
配置中占比尚低，纯权益型产品规模有
限。理财资金入市其主流并非大规模发行
纯权益产品，而是通过多资产组合间接且
有限度地增加权益风险敞口。

（中新）

加快布局权益类产品

银行理财“打新”热度上升
理财“打新”是指银行理财子公

司以机构投资者身份，直接参与首次
公开募股的新股申购行为。近期，银
行理财子公司加快布局权益类产品
投资，宁银理财、工银理财、招银理财
等多家银行理财子公司参与 A 股首
次公开募股（IPO）网下配售或港股
IPO基石投资。数据显示，截至今年4
月底，宁银理财累计直投参与沪深交
易所 64 次新股申购；截至 4 月 28 日
开盘，工银理财年内累计参与 16 笔
港股IPO投资。

理财公司通过下沉市场、拓宽代销渠道
等举措深耕权益市场，有助于满足不同客群
的差异化理财需求。 （CFP）


