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一个容易被忽视的现象是，世界杯
窗口并不必然对应防御风格。

天风证券认为，世界杯相关主题
中，观赛消费和赛事流量方向历史上存
在阶段性表现，但更偏事件交易；与此
同时，世界杯窗口并不必然对应红利防
御，小盘成长和高弹性资产在部分年份

反而表现优于红利板块。
这对当前市场尤其重要。若投资者

只因为世界杯临近就切向防御，可能忽
视市场自身的产业主线。当前A股最强
的结构性线索，仍然来自AI算力、半导
体、机器人、硬件设备等科技成长方向。
世界杯带来的注意力分流，可能影响短

线成交，但未必改变资金对高景气产业
链的中期定价。

华福证券在投资建议中也提到，所
谓“世界杯魔咒”真正影响有限，决定市
场方向的仍是市场自身运行逻辑。回到
当前宏观与产业趋势，仍建议关注高景
气AI算力、强顺价能力等方向。

世界杯窗口，不必然对应防御风格

近日，关于用户使用乐奇 Rokid 智能
眼镜偷拍空姐的事件在社交媒体上掀起
轩然大波，将智能眼镜行业的隐私安全与
伦理争议推向风口浪尖。尽管 Rokid 设备
设有指示灯和提示音，但仍有人通过购买
电商平台的遮光贴规避安全机制，将智能
眼镜变为“隐形偷拍工具”。

事件曝光后，Rokid 火速启动内容整
顿、社区清理与配件溯源追责，并承诺升
级硬件级防篡改技术。然而，就在厂商打
响“防御战”的同时，记者调查发现，多款

“智能眼镜遮光贴”仍在电商平台热销，部
分月销量突破6000件，商品介绍中公然标
注“拍摄无光、不触发警报”，用户评价里

“隐蔽性强”“完美规避”等字眼比比皆是。
法律界人士指出，电商平台若明知或

应知商家销售此类干扰安全机制的违规
商品而不采取措施，或将承担连带责任；
更值得警惕的是，产业链上“违规产品—
用户需求—商家迭代”的恶性循环，暴露
出智能眼镜行业在供应链监管与系统性
治理上的深层短板。

当技术狂奔遭遇伦理红线，智能眼镜
这场“隐私保卫战”已不仅是企业自救，更
关乎整个赛道的生死存亡。

电商平台热销遮光贴

6月8日，Rokid针对偷拍事件作出回
应，宣布全面整顿社区内容、清理违规账
号，并向电商平台投诉恶意遮光贴产品。

作为事件主角，Rokid的应对措施涵
盖内容治理、渠道打击与技术升级三重维

度。其AI APP社区已下架涉事内容，违
规账号被封禁；官方声明强调将联合平台
对遮光贴商家溯源追责，并通过法律手段
遏制违规配件销售。技术层面，Rokid承诺
强化硬件级防护，包括升级感应配件与算
法，确保设备被改装时自动禁用拍摄功能。

“我们正从底层重构隐私防护体系。”
Rokid技术团队负责人表示，现有产品已
标配强制亮灯提示与遮挡检测功能，系统
严禁第三方篡改指示灯权限。未来新品将
引入生物识别与场景识别技术，当设备检
测到可疑拍摄行为时，将自动阻断操作并
上传警报。此外，Rokid在用户协议中新
增隐私保护条款，明确禁止侵犯他人权益
的行为，违规者将面临法律追责。

然而，6月10日，记者调查发现，多款
“智能眼镜遮光贴”仍在电商平台销售，品
类涵盖几乎所有品牌的智能眼镜。贝壳财
经记者注意到，在电商店铺上不但有销售
遮光贴，还有可以遮挡眼镜品牌的遮挡贴、
不影响摄像头使用的伪装贴等各种产品。

在某电商平台，有店铺的遮光贴月销
量超6000件，商品介绍明确标注“拍摄无
光、不触发警报”。用户评价中不乏“隐蔽
性强”“完美规避指示灯”等表述。

“技术防护再严密，也挡不住有人挖
空心思钻漏洞。”一位关注智能硬件的科
技博主指出，遮光贴的泛滥暴露了行业在
隐私保护上的结构性缺陷——当产品安
全技术可被低成本配件破解时，所谓“防
护体系”便形同虚设。部分商家还在商品
页暗示“隐蔽拍摄功能”，甚至提供“反检
测教程”，将技术工具异化为侵权手段。

智能眼镜市场迎来爆发式增长

Rokid的争议并非孤例。随着AR技
术成熟与政策扶持加码，2026年中国智
能眼镜市场正迎来爆发式增长。

奥维云网数据显示，2026年一季度
中国线上智能眼镜零售额达5.6亿元，销
量 28.2 万台，同比激增。其中，Rokid 以
21.2%份额稳居榜首，其AI眼镜均价超
3000元，成为高端市场标杆。然而，高速
增长背后，隐私侵权、数据安全等伦理问
题正成为行业“阿喀琉斯之踵”。

“智能眼镜是AI时代的可穿戴入口，
但入口越大，风险敞口也越大。”一位隐私
保护专家警告，眼镜的随身性与拍摄隐蔽
性结合，极易沦为“全景监控工具”。此前
已发生多起用户滥用设备偷拍公共场所、
办公区域的案例，而此次空姐被偷拍事件
更凸显出技术滥用对社会信任的侵蚀。

值得关注的是，巨头生态布局加速了
行业竞争复杂度。字节、百度、阿里、小米
等互联网企业纷纷入局AI硬件，Rokid
与高德、支付宝等构建的服务生态，虽然
提升了产品实用性，却也放大了数据收集
范围。业内对隐私防护失守表示担忧，用
户生物信息、行为轨迹等数据或被滥用。

遮光贴产业链的野蛮生长，暴露出智
能眼镜行业在供应链管理与监管协同上
的短板。一方面，部分配件厂商为逐利无
视伦理红线，通过电商平台形成“违规产
品—用户需求—商家迭代”的恶性循环；
另一方面，现有法规对智能硬件配件缺乏

针对性约束，平台治理存在滞后性。
“治本之策需产业链与监管双向发

力。”中国电子技术标准化研究院专家建
议，首先应建立智能眼镜配件白名单制
度，禁止销售干扰安全机制的产品；其次，
电商平台需完善AI识别与举报机制，对
违规商品及时下架；最后，立法层面应明
确技术伦理准则，将隐私保护纳入产品强
制认证标准。

北京市京都律师事务所律师林斐然
接受记者采访时表示，根据《中华人民共
和国电子商务法》，平台知道或应当知道
商家卖的商品不安全、侵权，不采取措施，
应该承担连带责任，同时《网络交易监督
管理办法》也对平台动态监测，核验商家
资质作出了明确要求。如果相关部门明确
将其纳入偷拍禁止采购的工具，平台应该
及时配合并进行整治；即使相关部门未提
及，在外界频繁将此类商品作为灰黑产使
用时，平台也应该主动进行监管和干预。

尤其是部分商品，在标识上，明确强
调遮挡指示灯、不触发警报、隐蔽拍摄，甚
至打出了“偷拍神器、没人发现、完美隐
形”的广告，平台未来继续以不知情作为
抗辩理由，恐怕难以成立。

从个人角度，普通人在商品未被定性
为违法的情况下，单纯购买并贴在自己眼
镜上，本身不必然违法，关键在于用它干什
么。正常使用不受限制，未经同意偷拍他
人，该行为可能产生违法后果，侵犯隐私
权、肖像权，甚至可能违反《中华人民共和
国治安管理处罚法》中关于偷窥、偷拍、散
布他人隐私的规定，需要格外慎重。（贝壳）

智能眼镜变“偷拍神器”：隐私防线何以一捅就破？

本报讯 国家税务总局 11日宣布，自
2026年11月1日起，在全国成品油零售加
油站全面推广“交易即开票”，实现加油交易
与发票开具无缝衔接。

“交易即开票”是指成品油零售加油站
完成销售成品油交易后，按照交易数据通
过税务部门乐企平台即时向购买方开具全
面数字化电子发票。“交易即开票”覆盖成
品油零售领域不同交易场景，包括购买方
通过第三方支付平台、互联网平台等形式
支付加油款以及通过加油卡、现金等形式
支付加油款等。

近年来，税务部门持续加大对成品油
零售领域涉税违法行为的查处力度。从查
处的案件看，部分成品油零售加油站利用
加油机作弊、账外经营、隐匿销售收入等方
式偷逃税款，扰乱经济税收秩序、影响行业
健康发展。

国家税务总局征管和科技发展司有关
负责人表示，推广“交易即开票”，可以深度
绑定加油交易全流程。消费者完成加油支付
后，自动生成发票并直接推送至消费者，可
有效杜绝加油站拒开票、漏开票、错开票行
为，方便消费者开票，保障消费者合法权益，
让每一笔成品油零售消费都有据可查、有票
可依。同时，也有助于税务部门规范行业税
收秩序、夯实行业税源管理基础，营造公平
公正、合规遵从的税收营商环境。 （中新）

加油站将全面推广
“交易即开票”

据新华社电 美国财政部10日发布的
月度财政数据显示，美国联邦政府5月关税
退款金额接近220亿美元，当月美国海关关
税净收入为负数。

数据显示，美国5月海关关税总收入为
219.3亿美元，关税退款金额达219.72亿美
元，这意味着扣除关税退款后，当月关税净
收入为负4200万美元。此外，美国联邦政府
5月财政赤字为2926.48亿美元；2026财年
（自2025年10月起）前8个月，联邦政府财
政赤字达1.246万亿美元。

美国最高法院2月 20日公布裁决，认
定美国《国际紧急经济权力法》没有授权总
统征收大规模关税。美国国际贸易法院法官
3月4日作出裁决，要求美国海关与边境保
护局在关税清算中不得依据《国际紧急经济
权力法》征收关税。

美国海关与边境保护局4月20日启动
根据美国《国际紧急经济权力法》所收关税
的第一阶段退款工作，首批退款于5月11
日前后发放。

截至3月初，美国有超过33万家进口
商依据《国际紧急经济权力法》提交超过
5300 万个报关申请并预付或支付关税税
款，涉及约1660亿美元资金。

美国政府5月退还
近220亿美元关税

本报讯 A股昨日整体小幅震荡，科创
综指在2000点附近获得支撑后反弹翻红，
北证50低开低走跌逾3%，上证指数、深证
成指、创业板指均小幅飘绿。全市场超4100
只个股下跌，成交进一步萎缩至2.57万亿
元，再创近一个半月来新低。

盘面上，工业气体、有色金属、化肥概念、
光刻机等板块涨幅居前，影视院线、世界杯概
念、人工智能、短剧游戏等板块跌幅居前。

市场热点方面，有色金属概念全天保
持强势，早间稀有金属领涨，午后能源金
属拉升，天华新能、盛新锂能、融捷股份、
赣锋锂业等午后均放量大涨。化肥概念股
午 后 也 放 量 走 强 ，川 金 诺 临 近 收 盘

“20cm”涨停，兴发集团一字涨停，六国化
工高开后秒速封板，湖北宜化、川发龙蟒
等涨幅居前。

机 构 观 点

大同证券：在存量资金博弈下，市场呈
现明显的“高低切换”特征。短期市场或延续
震荡轮动格局，新的主线方向或仍在酝酿之
中。而从中长期来看，科技依然是全球博弈
的核心战场，无论是“自主可控”还是“AI基
建”，国内科技产业仍处于追赶期，国产替代
的市场空间依然广阔，政策支持力度也有望
持续加大，可耐心等待调整后的布局窗口。

（证时）

A股小幅震荡
成交量创近一个半月新低

A股又遇“世界杯魔咒”？
2026年美加墨世界杯大幕拉开，A股市场又一次迎来“世界杯魔咒”的讨论窗口。
按照赛程，本届世界杯于当地时间6月11日至7月19日在美国、加拿大、墨西哥三国举行，48支球队参赛、104场比赛、39天赛期，均创世界杯历史新高。
由于多数赛事对应北京时间凌晨至上午时段，除了传统夜宵观赛，清晨咖啡、茶饮、酒店影音房、外卖平台和体育旅游，也被多家券商纳入赛事经济观察范围。
但从A股投资角度看，券商给出的共同判断并不激进：世界杯窗口确实存在一定交易热度下降和阶段性弱势特征，但所谓“世界杯魔咒”并不是稳定有效的择时规

律。相比盯着指数涨跌，市场更应回到当下的资金环境、产业主线和中报验证窗口。换言之，世界杯可以带来情绪扰动和消费主题，但很难改变A股原本的运行逻辑。

从历史统计看，世界杯期间A股确实
有过“跌多涨少”的印象。

天风证券表示，1994年以来，上证指
数在世界杯赛前一周和赛事期间均为8
届中5次下跌，2018年是较典型的弱势
样本。

浙商证券也提到，1994年至2022年
举办的八届世界杯中，上证指数在比赛期
间有五次下跌、三次上涨，调整概率约为
62.5%。

不过，这一现象并不具备足够强的市
场规律属性。若看Wind全A，涨跌次数
基本各半；若放到全球市场，标普、日经等
主要指数在世界杯期间也没有形成一致
下跌规律。换句话说，上证指数的弱势样
本更像是特定市场、特定年份、特定周期
位置共同作用的结果，而不是赛事本身直
接决定股市方向。

华福证券也认为，“世界杯魔咒”
更接近统计巧合，其背后可能是日历
效应与市场周期位置叠加，而非单纯
由赛事交易行为驱动。对投资者来说，
把世界杯当作短期情绪扰动可以，但
若直接当成减仓或抄底信号，可能过
度简化了市场。

“世界杯魔咒”有样本，
但不是铁律

相比指数涨跌，世界杯窗口更值得关
注的可能是成交热度变化。浙商证券认
为，世界杯期间成交缩量、交易情绪降温，
是比指数下跌更典型的市场特征。

财通证券也指出，从历史近五轮世界
杯看，世界杯开赛首周全A往往偏弱，跌
幅约3%；世界杯结束最后一周，A股又往
往回升，涨幅也大约在3%左右。其背后对
应的是开赛前后市场成交额收缩，赛事结
束前后热度修复。

这种变化并不难理解。世界杯是全球
顶级体育赛事，注意力天然会从市场切向
赛事本身。尤其本届世界杯多数比赛落在
北京时间凌晨至上午，夜间观赛会影响部
分投资者作息，短线交易活跃度可能受到
扰动。

更重要的是，世界杯多在6月至7月
举行，这一时间段本身就容易与A股年中
资金面观察期、中报业绩验证前窗口重
合。业绩真空期、政策预期变化、风险偏好
切换，都可能与世界杯窗口叠加，使市场
表现看上去像被赛事“影响”。

成交缩量，
可能比指数下跌更典型

世界杯并非完全没有投资线索。
国信证券认为，本届美加墨世界

杯与往届核心差异明显。赛事首次由
三国联合承办，球队扩至 48支，比赛
增至104场，赛期拉长至39天，赛事热
度有望更加平滑释放。由于时差因素，
国内观赛场景也会发生变化，夜宵餐
饮、酒店影音房、外卖平台，以及清晨
茶饮、咖啡订单弹性，可能成为新的消

费观察点。
从主题角度看，食品饮料、酒店餐

饮、数字媒体、互联网电商、体育消费、
体育旅游等方向，都可能在赛事前后获
得阶段性关注。

华福证券复盘2002年以来六届世
界杯也发现，部分行业存在赛前抢跑、
赛中回调特征，金融、大消费在部分赛
中阶段表现较好，消费、制造、建筑也曾

出现跨周期相对占优样本。
但多家券商也提醒，世界杯主题

的持续性并不强。浙商证券以2022年
卡塔尔世界杯为例称，赛前两周A股
体育相关主题指数虽有小幅上扬，但
随后快速回调，涨幅在数个交易日内
被完全回吐。这意味着，世界杯主题更
像事件交易，容易出现“赛前买预期、
赛中卖事实”。

赛事经济有机会，但更像短线主题

世界杯对A股更像一面短期情绪
镜子，而不是一只决定方向的手。

如果市场本身处在流动性收缩、盈
利验证不足、风险偏好回落阶段，世界
杯窗口可能放大弱势体验；如果市场主
线清晰、增量资金持续、风险偏好改善，
赛事扰动也未必构成实质压力。历史上

所谓“魔咒”有时灵验，有时失效，原因
也正在于此。

对投资者而言，真正需要区分的是两
类机会：一类是世界杯主题带来的短线脉
冲，适合关注赛前预期和赛事期间兑现节
奏；另一类是产业趋势驱动的中期主线，
仍要看业绩、订单、资金和政策环境。

本届世界杯会带来新的消费场景，也
会带来新的流量话题，但A股不会因为
世界杯本身改变运行方向。指数是否弱、
成交是否缩、主题是否活跃，最终都要回
到市场所处周期、资金风险偏好和产业
主线。世界杯来了，市场可以热闹，但真正
决定行情的，是A股自己的逻辑。（财联）

A股最终还是要回到自身周期

广告热线
22503333 22500203 22500205

从历史统计看从历史统计看，，世界杯期间世界杯期间AA股确实有过股确实有过““跌多涨少跌多涨少””的印象的印象。（。（资料图片资料图片））


