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随着产业基础不断夯实、产品体系持续完
善，安溪持续拓展新式茶饮消费场景，各类线下
门店、体验空间相继落地。老牌茶企跨界布局，乡
镇主体积极探索，不同市场主体各展所长，不断
丰富当地新式茶饮业态，让茶饮文化真正融入城
市日常生活。

今年5月21日国际茶日，祥大师Tea安溪首
店在清溪茶驿·龙湖开业。这款主打祥华铁观音
的新中式调饮茶品牌，成为安溪新式茶饮版图中
的新生力量。祥华乡是安溪铁观音的核心产区之
一，当地产出的铁观音香气馥郁、茶汤醇厚，是制
作调饮茶的优质茶底，为这家门店的产品筑牢了
品质根基。品牌研发团队立足铁观音本味，结合
现代饮品制作工艺与大众口味喜好反复打磨产
品，目前已成功开发出六大品类共计20余款新
式茶饮。祥大师Tea是乡镇依托本地茶资源开展
的一次业态尝试，规模虽然不大，却也进一步充
实了安溪本地新式茶饮线下门店矩阵。

与此同时，泉州市人才茶歇服务正式启动。

该服务以新式茶饮为载体，将茶文化、茶饮服务
与人才服务有机结合，打造暖心的人才配套服
务。安溪选取八马、华祥苑、日春、山国饮艺四大
本土知名茶企作为首批试点企业，四家企业线
下门店数量合计达到907家，网点遍布县域内
外多个区域，覆盖面很广。依托庞大的线下门店
网络，人才茶歇服务在服务广大人才的同时，也
进一步拓宽了安溪新式茶饮的传播渠道与消费
场景。

近年来，安溪持续推动传统茶企跨界布局新
式茶饮赛道。本土老牌茶企拥有深厚的品牌积
淀、成熟的渠道网络和忠实的客户群体，而新式
茶饮业态则为传统茶企注入了年轻化活力。两类
业态相融共生，不断丰富安溪新式茶饮的产品矩
阵与市场形态。与此同时，此前规划建设的茶文
化科技体验空间、街头新式茶饮门店等新消费场
景不断涌现，将品饮、休闲、文化体验融为一体，
重塑茶叶消费场景，让安溪茶叶成功触达更多新
生代消费者。

场景+服务
老茶店新空间相融共生

引入实体项目、出台专项政策、引导跨界创新，安溪——

新茶饮激活老茶香

新式茶饮凭借丰富口感、
时尚形态与休闲社交属性，成
为当下饮品市场的主流选择，
也为传统茶产业开辟了全新
发展空间。安溪坐拥雄厚的茶
叶原料基础，长期为全国新式
茶饮市场输送优质茶底。当地
以实体项目搭建框架、专项政
策强化保障，引导市场主体主
动创新、丰富业态，推动传统
茶产业跳出单一原料输出的
局限，延伸产业链条、拓宽消
费圈层，让铁观音等本土好茶
走进年轻群体，在业态融合与
模式调整中实现平稳转型。

□融媒体记者 谢伟端/文
受访者/供图（除署名外）

核心提示 安溪是乌龙茶核心产区，茶产业是当
地扎实的支柱型民生产业。经过数十年深
耕，当地已搭建起完整的茶叶种植、初加
工、精制加工全流程体系，产业底子相当厚
实。目前全县专供新式茶饮的原料茶年供
应量超过6万吨，在全国新式茶饮原料市
场占比约两成，茶百道、茉莉奶白、霸王茶
姬、瑞幸、库迪等一众国内知名连锁饮品品
牌，都长期将安溪茶叶作为核心茶底使用。
依托得天独厚的原料优势，安溪主动切入
新式茶饮赛道，通过重点项目建设完善硬
件配套，依靠专项扶持政策优化发展环境，
为传统茶产业延伸链条、转型发展打下了
扎实根基。

今年第一季度，安溪县举行年度重点
项目集中开竣工活动，安溪新式原叶茶饮
消费品牌建设运营项目作为茶产业板块的
重点工程正式开工。该项目总投资3亿元，
今年计划完成投资1.8亿元，整体规划贴合
新式茶饮行业的实际运营需求，规划打造
三大核心功能板块，构建起“沉浸式体验+

标准化供应链+数字化运营”的综合发展
模式。其中1500平方米的茶文化科技体验
空间，大量运用现代数字技术与互动体验
装置，将传承千年的安溪茶文化和当下流
行的新式茶饮消费场景深度融合，打破了
传统茶室单一品茶待客的功能局限。整个
空间集品茗、体验、休闲、文化传播于一体，
用更年轻化、趣味化的形式展示茶叶知识
与制茶工艺，让普通大众，尤其是年轻群
体，更容易亲近茶叶与茶饮文化。

针对新式茶饮行业对原料保鲜、中转、
长途配送的严苛要求，项目同步规划布局
3个标准化区域仓储冷链中心。新式茶饮
线下门店遍布全国大小城市，茶底的新鲜
度直接决定终端饮品的口感。专业化的仓
储冷链体系，能够实现茶叶原料从安溪产
地直达全国各大终端市场，全程保障原料
品质，同时大幅提升货品流转与配送效率，
进一步放大安溪作为全国核心原料产地的
供应链优势。与此同时，一体化数字化运营
平台同步落地建设，平台整合原料采购、生

产加工、订单管理、渠道运维、用户数据分
析等多项核心功能。传统茶产业长期依赖
人工对接、线下登记、手工统计，流程烦琐
且数据滞后，而数字化运营平台可以实现
产业全流程线上管控，实时捕捉市场需求
变化，反向指导前端原料生产与库存调配，
让产业整体运转效率更上一层楼。该项目
的落地推进，也标志着安溪新式茶饮产业
告别了单纯对外输出原料的初级模式，开
始向品牌运营、终端消费、综合服务等产业
链中高端环节延伸。

产业发展离不开政策支持。为全方位
助力新式茶饮产业前行，今年4月17日，
《安溪县促进新式茶饮高质量发展若干扶
持措施》正式印发施行。结合本地茶产业发
展现状，这份扶持措施直击产业痛点，围绕
规模经营、工业化升级、人才培育、品牌打
造、园区建设、能源保障、金融支持七大领
域制定细化举措，贯通新式茶饮上游种植
加工、中游生产研发、下游终端销售以及各
类配套服务全链条，实实在在地为企业减

负、为产业赋能。
在资金扶持层面，当地专门安排500

万元专项经费，定向用于新式茶饮本土品
牌培育，重点扶持本土新式茶饮自主品牌
打造、品牌宣传推广以及线下门店拓展，引
导本地茶企摆脱低附加值的原料代工模
式，自主探索终端品牌发展路径。此外，还
设立100万元“揭榜挂帅”专项研发资金，
面向全社会公开征集新式茶饮技术难题、
产品创新课题，鼓励本土茶企、科研机构、
行业专业人才联合开展技术攻关，围绕产
品口味、生产工艺、包装设计等内容持续创
新，不断提升产品竞争力。除专项研发与品
牌培育资金外，政策还针对企业生产线扩
产升级、专业人才引进、产业园区配套、生
产用电用气保障、信贷融资服务等多个方
面制定奖励与保障条款，多措并举降低企
业生产经营成本，持续优化产业营商环境。

项目+政策 新式茶饮向中高端延伸

新式茶饮近些年发展势头很猛。和传统
原叶茶偏商务、偏礼仪的饮用方式不同，新
式茶饮融合了潮流设计、多元风味与休闲社
交属性，精准抓住了年轻消费群体的喜好，
市场规模与受众范围持续扩大。传统原叶茶
的消费群体以中老年人为主，消费场景多集
中在家庭待客、商务宴请；而新式茶饮扎根
城市商圈、校园、街头巷尾，两者面对的消费
人群、消费场景和市场需求有着明显区别。
面对消费市场的迭代变化，安溪一众茶企主
动转变思路，从原料加工、产品研发、生产线
改造等多个方面着手调整，让本土传统茶叶
全面适配新式茶饮市场标准。

供应链是安溪发展新式茶饮的核心底
气。多年来，当地持续优化茶叶种植、初加
工、精制加工全流程，结合新式茶饮对茶底
香气、滋味、耐泡度的特殊要求，定向培育、
加工专用原料茶，不断巩固自身在全国新式
茶饮原料市场的核心地位。为了打造更丰富
的茶饮产品，不少安溪茶企纷纷搭建专业研
发实验室，组建专职饮品研发团队，常态化
开展口感测试、配方调试、新品开发等工作。
行业内“茶叶只能干泡纯饮”的固有思维被
逐步打破，研发团队立足铁观音、黄旦、梅占
等本土名茶的原有风味，大胆将茶叶与鲜
奶、鲜果、谷物、咖啡等食材搭配组合，研发
出多款风格各异的新式茶饮产品。这些新品
既保留了安溪茶叶本身的香气与口感，又融

合了现代饮品的多元风味，兼顾传统韵味与
时尚特质。

生产线的智能化改造，也是产业转型过
程中至关重要的一环。当地不少茶企陆续引
入自动化、智能化生产设备，应用在茶叶精
制、预包装茶饮制作等环节，完成了从传统
手工制作向现代化工业生产的转变。智能化
生产线不仅大幅提升了茶饮原料、预包装茶
饮的生产效率，也让产品制作标准更加统
一，每一批次产品的品质都更加稳定。

凭借出众的风味和稳定的品质，安溪
铁观音顺利融入新式茶饮、茶咖融合两大
热门赛道，在全国终端市场持续走红。茶
百道推出的竹香乌龙饮品，选用安溪优质
乌龙原料作为茶底，产品上线首周，便
拿下全国超八成门店的销量榜首，成
为全网热门爆款茶饮。瑞幸咖啡推出
的铁观音茶咖系列，将传统铁观音与
咖啡创意结合，打造出跨界茶饮新品，
上线仅一周时间，全国总销量便达到
625万杯，市场热度居高不下。一样样
爆款产品持续出圈，背后是安溪茶叶
过硬的原料品质。同时，市场端的热销
反馈，也倒逼安溪茶企持续调整优化
茶叶加工工艺，精准匹配各大终端品
牌的产品需求，形成了“市场需求引导
原料升级，优质原料支撑产品热销”的
良性循环。

工艺+产品
适配茶饮茶咖热门赛道

新茶饮金缕菠萝新茶饮金缕菠萝

工作人员现场制作新中式茶饮工作人员现场制作新中式茶饮（（黄东华黄东华 摄摄））

新茶饮观音米露新茶饮观音米露

风格各异的新式茶饮风格各异的新式茶饮

新茶饮颜色柔和口感新茶饮颜色柔和口感
好好，，深受年轻人喜欢深受年轻人喜欢。。


