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一本童书掀起读城热潮
《泉州寻宝记》风靡，泉州探索“书旅融合”新范式

最是书香能致远。5月30日，国民级原创童书IP“大中华寻宝记”推出全新的“城市系列”，首
部作品《泉州寻宝记》在泉州首发。发布会上的一席寄语道出了这本泉州主题儿童读物的特
别价值：“在每一个孩子心中种上一颗热爱泉州的小树苗，扎根延蔓、向阳生长，未来
长成陪伴一生的参天大树。”

正如沈从文的《边城》带火了湘西古镇茶峒和凤凰，雨果的《巴黎圣母院》
确立了欧洲文学文化的地标建筑，柯南·道尔的《福尔摩斯探案集》成就了
伦敦贝克街和泰晤士河畔延续百年的悬疑文旅热潮，知名城市主题
读物以其内容的长效性、情感的共鸣力、传播的延展性，正成为
塑造城市品牌、传承城市文化的重要载体与推动力量。

近年来，一部部泉州城市主题读物不断涌现。它
们以不同体裁、不同角度、不同形态，呈现了泉
州的文化厚度与城市温度，为泉州城市品
牌推介升级、文脉传承以及文旅融
合，提供了历久弥新的书香力
量。

□融媒体记者
黄耿煌/文 受访
者/供图

《泉州寻宝记》的走红，是
泉州城市主题读物的一个亮眼
高峰。在这座高峰的周围，还矗
立着一众各具特色的佳作，与
之交相辉映。近年来，泉州本土
城市读物呈现百花齐放的态
势，从不同视角描绘古城、叙述
泉州，共同构成了泉州城市读
物的文化传播矩阵，满足了全
年龄段读者的阅读需求。

大众文旅读物聚焦古城
烟火，诠释泉州的温情底色。
《爱上泉州——100种元气生
活指南》摒弃了传统旅游攻略

的刻板形式，以“港湾、建筑、
服饰、小镇”等 12 个文旅符
号，勾勒出泉州“海、城、山”的
立体画卷。策划人陈秀洪介
绍，创作团队为此扎根古城半
年，沉浸式感受泉州“大景点”
之外的细节，将之凝结成书中
的100种生活方式，引导读者
感受古城的烟火之美。同属漫
画读物的《漫话刺桐》风格轻
松诙谐，主创傅旭儒以卡通形
象“阿国”“阿仁”切入，串联22
处世遗点，再现了宋元刺桐港
的商贸盛况。该书与《泉州寻

宝记》互为补充，同样深受青
少年喜爱。

民俗与文史读物深挖城
市内核，传承千年文脉。泉州
晚报社泉州网与泉州文旅集
团联合推出的《巷遇》《泉州
中山路》聚焦古城老街街巷，
以散文笔触记录街区变迁与
市井人情，文字温润治愈，成
为游客青睐的热门伴手礼。
漫步街巷时对照品读，更能
读懂建筑背后的故事。《刺桐
梦华录》《泉州传》等专业著
作，以翔实的史料梳理了泉
州海上丝绸之路的发展脉
络，成为文史爱好者的必读
之作。此外，《我想和这座城
市明说》《天风海云：13—14
世纪泉州时代的人物镜像》
等作品，或从个体视角诠释
世遗精神，或挖掘古代泉州
人物故事，极大丰富了泉州
主题书籍的内容矩阵。

从童趣漫画、亲子读本，
到民俗随笔、文史专著，泉州
城市读物覆盖了不同的阅读
群体。2026年泉州市“全民阅
读活动周”专门将多部泉州主
题读物纳入推荐书单，划分

“读人、读城、读生活”三大板
块，让书香浸润全城。多元的
书籍如同一个个窗口，全方位
展现了古城的历史厚度与市
井温度，以持续的书香力量传
播城市文化，让更多人认识泉
州、喜欢泉州、走进泉州。

多元出版 覆盖全龄读者

如果家中有中小学生，往往
都会知道《大中华寻宝记》这套

书。14年来，这套书累计销量突破1
亿册，成为青少年了解中华优秀传统
文化的重要窗口，成就了国民级童书
IP的地位。如今，在省级行政区系列
进入尾声之后，该IP开始推出读者期
盼已久的城市系列，而该系列的首部
作品便选定了世遗之城泉州。这也是
《泉州寻宝记》首发后能迅速掀起泉
州全民读城热潮、热度居高不下的原
因所在。

《泉州寻宝记》以世遗泉州为底色，
以漫画冒险故事为载体，将泉州的22
处世遗点转化为寻宝故事的线索，融合
了海丝传说、非遗技艺与闽南民俗，生
动诠释了古城千年文脉与海丝开放精
神，让孩子们在跌宕起伏的故事中，自
然而然地完成对世界文化遗产的认知。
为了兼顾趣味性与严谨性，全书还经由
泉州本土文史专家审订，高度契合青少
年的阅读喜好。

首发当日，读城热潮涌动。
在泉州府文庙“寻宝泉州”文旅嘉

年华现场，泉州新华书店长长的书展
前，购书的儿童与家长人头攒动，图书
销售火爆，书店不得不两次紧急调货。
广场上、树阴下、摇椅中、队伍里，一位
位少年儿童迫不及待地低头翻阅，不时
互相交流探讨，畅快的笑声弥漫了整个
广场。

启动仪式还在进行，许多家长便带
着孩子加入了签售队伍的行列，长龙从
文庙正音书院一直蜿蜒延伸至广场外
围。原计划2小时的签售延长到了3个
小时，直到中午1时，市民才与坚持签
售到手腕酸痛、顾不上吃午饭的图书作
者孙家裕依依不舍地告别，奔赴下一场
签售活动。

不少家庭成批购买、为朋友代购，
外地游客也纷纷加入选购，既留作收
藏，也当作文旅伴手礼。市民林女士表
示：“孩子非常喜欢《大中华寻宝记》，通
过阅读‘旅行’了全国各地。这次有了
《泉州寻宝记》，孩子对家乡分册更有亲
近感，边阅读边谈论风物，爱不释手。”

购书之外，嘉年华现场热闹非凡。
提线木偶、南拳等非遗表演轮番上演，
文创市集、寻宝记创作手稿展吸引众
多市民游客驻足。“顶呱呱”“乌墨墨”
两大 IP人偶穿梭于人群中，与孩子们
互动合影。著名少儿节目主持人“金龟

子”现场助阵，与小读者展开趣味问
答，氛围热烈。

读城活动实现了线上线下的同频
共振。新书发布会上，“寻宝泉州体验
点”“神兽召集令之海丝寻宝奇遇记”、
2026 年泉州亲子研学征集活动、“跟
着书本游泉州”亲子研学线路齐齐发
布。福建新华发行集团携手出版方中
信出版集团，联动泉州新华书店，开启

“寻迹刺桐·IP巡游”活动，串联起府文
庙、泉州新华·城市记忆书店、开元寺
三大文化地标。市民、游客和网友通过
参与打卡集章、兑换文创品、线上直播
互动等趣味形式，在沉浸中感知泉州
世遗之美。

连日来，孙家裕走进泉州市图书
馆、泉州海外交通史博物馆以及多所
中小学开展新书分享活动，与大小读
者面对面交流，场场加座。讲座中，孙
家裕结合在泉州实地采风的经历，分
享了《泉州寻宝记》的创作初衷与幕后
故事，揭秘了全新专属神兽的设定，并
在趣味互动中带领大家解锁本土文化
魅力，感受阅读的乐趣与家乡文化的
独特风采。一名四年级学生坦言，从前
游览景点只觉热闹，读完书后才懂得
了古迹的历史内涵，并计划在暑期带
着书打卡全部世遗点位。

据统计，截至6月10日，《泉州寻宝
记》发布后总销量已超过100万册，登顶
当当24小时新书热卖总榜第1名，京东
儿童科普榜第1名。寻宝泉州文旅嘉年
华暨《大中华寻宝记·泉州寻宝记》新书
发布活动获44家权威传统媒体的深度
报道，全网整体曝光超100万。超140位
短视频博主达人开展短视频、直播推广，
全平台总播放量突破500万次。落地线
下读书会活动120余场，覆盖55座城
市，线下参与人数超4000人次。

不同年龄、不同身
份、不同地域的人群，
因一本好书相聚泉州、
喜欢泉州。书香带动了
阅读与文旅热度双向
攀升，进一步激发了大
众探索泉州文化的热
情，“读书+旅行”的深
度文旅模式更加深入
人心。

爆款童书
引燃寻宝风潮

一本好书，能够跨越时
空，影响一代人的成长；一座
城市，能借着书香，打破地域
壁垒，绽放全新光彩。《泉州寻
宝记》的火爆，叠加众多泉州
主题书籍的持续发力，正式拉
开了泉州“图书+文旅+研学+
教育”融合发展的大幕。

对于一座城市而言，城市
主题书籍绝非短期的营销工
具，而是长效的文化载体与移
动的城市名片。它潜移默化地
改变着城市的传播模式与文
旅业态，甚至在青少年心中埋
下城市情怀的种子，影响他们
未来的求学、择业与定居选
择。书香带来的影响力，也将
在岁月中持续沉淀，深度改变
一座城市的发展面貌。

以书为媒，泉州文旅实现
了形象的年轻化与体验的深
度化。厚重的历史底蕴是优
势，但“历史文化”“千年古城”
等厚重标签，也容易让青少年
产生距离感。而以《泉州寻宝
记》为代表的趣味读物，用故
事拆解历史、用漫画解读文
化，让高冷的世遗知识变得生
动易懂。如今，外地亲子家庭
纷纷将泉州定为研学目的地。
游客不再走马观花，而是手持
书本，在实景中印证书中内
容，在行走中学习历史民俗。
传统观光游逐步向文化深度

体验游转型，泉州文旅
也借助书香成功打

破年龄圈层，收获大批年轻粉
丝。游客自发在网络上分享打
卡攻略，形成良性传播，让城
市热度持续发酵。

以书润心，城市文脉实现
了传承的常态化与认同的根
植化。各类泉州主题读物走进
校园、书店、社区，让世遗文
化、海丝精神与非遗技艺融入
日常阅读。对于本地青少年而
言，读泉州书、游泉州城的过
程，就是种下乡土情怀、建立
文化自信的过程。这将成为伴
随其一生的记忆、心底对泉州
永远的牵挂，以及未来建设家
乡、回报桑梓的情感纽带，为
城市积蓄源源不断的人才力
量。发布会上，泉州市文旅局
局长吕秀家深情回忆了10多
年前陪孩子阅读《大中华寻宝
记》的美好时刻，当时便萌生
了打造《泉州寻宝记》的想法。
如今愿望成真，成为泉州文旅
的一件盛事。对于外地青少年
而言，书本与研学则是一扇了
解泉州的窗口。一次书香之
旅，便能让“宋元中国·海丝泉
州”的形象留在记忆深处，成
为城市无形的宣传名片。祖籍
江苏、出生于台湾的漫画家孙
家裕坦言，将泉州列为城市系
列首部作品，与自己从小生活
在闽南语环境中的成长经历
有关：“对于说闽南语的泉州，

自然有一份血浓于水的亲切
感。”这种儿时的亲切感与熟
悉感，在未来的某个关键时刻
很可能发挥出强大的影响力。

以书兴业，跨界融合打造
了完整的产业化与多元的生
态圈。在本次《泉州寻宝记》的
推广过程中，泉州市文旅局、
京鼎动漫、中信出版集团、福
建新华发行集团、京东图书五
方携手，达成深度战略合作。
不仅落地了线下活动、主题展
陈与 IP 巡游，未来还将深耕
AI阅读、数字融合出版等新
业态。以书籍为核心，向外延
伸出文创产品、研学线路、手
工体验、主题展览等多元业
态，形成了“出版+IP+文旅+
教育+电商”的全链条发展模
式。这一成熟模式，为后续本
土书籍的推广与文旅活动的
策划提供了优秀范本，让文化
价值有效转化为产业价值，反
哺城市发展。

一座古城因文字愈发隽
永，一卷书香因文脉愈发厚
重。在文旅深度融合的当下，
泉州开启了“文旅+出版”融合
的新篇章，走出了一条“书香
传城、以文兴旅”的特色道路。
依托千年底蕴，用多样的读物
讲述城市故事，用沉浸式的体
验拉近人与城的距离，让文化
自然流淌，让泉州永驻人心。

书旅融合 赋能城市长红

此前此前，，泉州晚报社携优秀图书参加全民读书月系列活动泉州晚报社携优秀图书参加全民读书月系列活动，，
推介泉州城市主题书籍推介泉州城市主题书籍。。 （（本报资料库本报资料库//图图））

在市区中山路新华在市区中山路新华··城市记忆书店上演的城市记忆书店上演的∠∠4545°°刺桐幻幕刺桐幻幕《《泉州寻宝记泉州寻宝记》》核心剧情特别版演出吸引大批市民游客核心剧情特别版演出吸引大批市民游客

全国各全国各
地新华书店地新华书店
推 出推 出《《泉 州泉 州
寻 宝 记寻 宝 记》》宣宣
传推广活动传推广活动

《《巷遇巷遇》》书影书影

《《漫话刺桐漫话刺桐》》书影书影

《《爱上泉州爱上泉州》》书影书影

《《泉州中山路泉州中山路》》书影书影

《《我想和这座城市明说我想和这座城市明说》》书影书影

孙家裕签名售书时与小朋友亲切合影孙家裕签名售书时与小朋友亲切合影

夜晚夜晚，，““寻宝泉州寻宝泉州””文旅嘉年文旅嘉年
华活动依旧人潮涌动华活动依旧人潮涌动。。

市民在正音书院排市民在正音书院排
队等待签售队等待签售

孙家裕孙家裕、、““金龟子金龟子””刘纯燕与现场大小朋友进行互动刘纯燕与现场大小朋友进行互动。。

20262026 年泉州年泉州
市市““全民阅读活全民阅读活
动周动周””分三大板分三大板
块推荐泉州主题块推荐泉州主题
读物读物，《，《泉州寻宝泉州寻宝
记记》》列入列入““生活板生活板
块块图书图书””。。


