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新鲜有趣的金
融资讯，贴心实用的
理财百科，帮你打理
钱袋子、为你提供好
点子，热点+热度+
热情——“泉州金融
窗”，一个全新视角
的金融天地！

日前，上海市商务委员会发布的《关于
调整2026年上海市汽车以旧换新补贴活动
摇号方式的公告》(以下简称《公告》)显示，自
2026年6月9日至9月30日，符合条件的个
人消费者可在每日7∶00—22∶00通过“上海
商务”微信公众号“政务服务—汽车以旧换
新补贴申请”入口，报名参加即时摇号。

“此次上海优化汽车以旧换新补贴摇号
规则，由定期批量摇号改为每日即时摇号，
参与者核验完成后即可当场知晓结果。这一
调整大幅缩短了等待周期，简化了申领流
程。”陕西巨丰投资资讯有限责任公司高级
投资顾问朱华雷表示，这提升了补贴发放的
效率，切实优化了消费者的体验，让惠民政
策落地更高效、更贴心。

同时，个人消费者提交报名信息时，系
统将对接国家税务总局全国增值税发票查
验平台，对上传的新购车辆发票进行实时校
验。发票未通过校验的，将无法完成报名。发
票通过校验且中签的，可获得补贴申请资
格。发票通过校验但未中签的，在《公告》活
动期间，可于次日起再次参加报名摇号。

中国商业经济学会副会长宋向清表示，
依托税务发票实时校验与线上即时摇号系
统，消费者提交材料即可当场知晓中签结果，
大幅降低等待成本。同时，常态化每日摇号打
破集中申报的时间壁垒，未中签消费者可于
次日再次参与，让补贴资格分配节奏更均衡，
既减少月度集中摇号带来的系统承压，也能
持续释放汽车消费拉动效应，兼顾资金分配
公平性与群众办事体验，为各地优化补贴申
领流程提供了高效数字化改革样本。

今年以来，消费品以旧换新工作成效显
著。商务部商务大数据显示，截至5月4日，
2026 年消费品以旧换新惠及 8620.4 万人
次，带动销售额6292.7亿元。其中，汽车以旧
换新213.2万辆，带动新车销售额3423.9亿
元。与此同时，自汽车以旧换新“国补”落地
以来，各地也在陆续出台、优化配套细则。

例如，湖北省商务厅等八部门发布的
《2026年湖北省汽车以旧换新补贴实施细
则》明确，按照补贴资金“总额控制、逐月安
排、均衡使用”的原则，湖北省商务厅制定全
省2026年汽车以旧换新补贴资金按月使用
计划，并指导各市州结合本地区支持资金规
模，细化明确每周补贴资金使用计划，根据
资金使用情况采取调控补贴资金额度、发放
补贴资格等方式实行动态调整，做好月内每
周和跨月、跨季度之间的平稳衔接，合理把
握工作节奏，确保全年政策不断档。

“各地立足本地产业、消费等实际情况，
因地制宜、创新落地细则，是宏观政策统筹
与地方精准施策相结合的科学治理路径。”
宋向清认为，各地差异化创新管理模式，如
湖北实行总额分月均衡调度、上海优化摇号
发放机制，可有效规避补贴资金短期透支风
险。补贴红利平稳、均衡覆盖全年，可充分释
放汽车大宗消费潜力，也体现出地方促消费
政策向“精细化长效调控”升级的鲜明趋势。

（中新）

激活汽车消费潜力

多地优化车补政策

行业增加值同比下降

据国家统计局数据，4月份，建材行
业增加值同比下降6.5％，降幅较3月份
扩大1个百分点，呈现下滑态势。重点监
测的31种建材产品中，有6种产品产量
同比增长，25种产品产量同比下降。其
中，水泥产量1.5亿吨，同比下降10.8％，
平板玻璃产量7283万重量箱，同比下降
7.9％。玻璃纤维纱、水泥压力管、防水材
料、水泥专用设备等产品产量同比增长；
水泥混凝土桩、花岗石板材、瓦、卫生陶
瓷等产品产量同比下降幅度超过20％，
降幅较大。

1—4月，规模以上建材行业增加值
同比下降2.3％，降幅比1—3月份扩大
1.6个百分点。重点监测的31种建材产品
中，有7种产品产量同比增长，24种产品
产量同比下降。其中，水泥产量4.4亿吨，
同比下降8.6％，平板玻璃产量3.0亿重
量箱，同比下降 5.8％。玻璃纤维纱、玻
璃纤维布、防水材料、石灰石、混凝土机
械等产品产量同比增长；商品混凝土、
水泥混凝土桩、陶瓷砖、卫生陶瓷、花岗
石板材、石膏板等产品产量同比下降幅

度超过10％。

产品出厂价低位下滑

4月份，建材产品出厂价格环比下降
0.8％，同比下降5.9％，降幅扩大。其中，
墙体材料、防水建筑材料、建筑用石、玻
璃纤维和复合材料行业产品价格环比上
涨；水泥产品价格环比下降2.9％，平板
玻璃价格环比下降0.2％。

1—4月，建材产品出厂价格同比下
降5.9％，降幅与上月持平。其中，水泥价
格同比下降17.2％，平板玻璃价格同比
下降15.1％；防水建筑材料、玻璃纤维和
复合材料行业产品价格同比上涨。

同时，1—4月份，规模以上建材行业

营业收入同比下降14.6％，降幅比1—3
月份扩大2.2个百分点；利润总额同比下
降74.5％，降幅比1—3月收窄 7.7 个百
分点。建材主要子行业中，隔热保温材
料、矿物纤维及制品、纤维增强塑料、非
金属矿采选、非金属矿物制品、建筑材料
生产专用机械制造等6个行业营业收入
同比仍保持增长；玻璃纤维及制品、建筑
材料生产专用机械制造2个行业利润总
额同比增长。

进出口贸易稳中趋缓

4月份，建材商品出口金额23.4亿美
元，同比下降29.5％，降幅扩大。1—4月
份，建材商品出口金额114.8亿美元，同

比增长1.0％，扣除价格因素，建材商品
出口实际增长8.3％。其中，对印度、马来
西亚、印尼、泰国、澳大利亚、俄罗斯等国
家出口额保持较快增长；水泥熟料、水泥
制品、平板玻璃、钢化玻璃、光纤用石英
玻璃、碳纤维及制品、建筑用砖、石膏等
建材商品出口数量增长较快。

4月份，建材商品进口金额13.4亿美
元,同比下降5.5％。1—4月份，建材商品
进口金额51.2亿美元，同比下降1.4％，
其中，从日本、美国、德国、土耳其、巴西
等国家进口商品金额较快增长；水泥、混
凝土预制构件、玻璃纤维纱、硅制土、建
筑用石、石墨等建材商品进口数量增长
较快。

（中新）

根据国际数据公司（IDC）日前发布
的《全球可穿戴设备市场季度跟踪报告》，
2026年第一季度全球腕戴设备市场出货
量为4705万台，同比增长2.2%。中国凭
借新品发布与电商促销，成为全球增长
主力。

腕戴设备市场包含智能手表和手环

产品。其中，全球智能手表市场出货量
3703万台，同比增长4.8%。手环市场出货
量1002万台，同比下滑6.1%。

根据 IDC跟踪报告，2026年一季度
全球腕戴市场发展呈现三个显著特点：

手表走强，手环疲软。智能手表凭借
功能升级稳步增长，部分分流手环用户。

受去年需求提前透支、存储成本抬升影
响，加之入门手表价格下探抢占市场，
导致手环产品需求持续承压，整体走势
偏弱。

价位结构升级，入门稳、高端旺。100
美元以内入门产品依靠刚需稳住出货量；
300美元以上高端机型依托软硬件迭代、

健康医疗及AI功能升级，消费升级需求
逐渐释放，高端价位段增速突出。

区域发展分化。中国凭借新品发布与
电商促销，成为全球增长主力；美国、拉美
受益换新与渗透率提升小幅增长，其他地
区受经济影响需求表现平淡。

（中新）

报告称——

中国是一季度全球腕戴设备增长主力

统计数据显示

4月建筑行业产品生产放缓

4 月份，建材行业经济延续弱运行
态势，主要产品产量同比下降，产品出
厂价格低位下滑，规模以上企业营业收
入降幅扩大，利润总额降幅收窄。玻璃
纤维及制品、建筑材料生产专用机械制
造行业经济运行保持平稳，主要经济效
益指标同比保持增长。

越来越多的建材新品给建筑
设计和建造带来更多新可能。

（CFP）


