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日前，笔者从德化县工信商务局获
悉，德化全县237家规上工业企业推广自
动化、信息化、智能化成型生产设备或运
用场景803台（套）；145家次企业获评国
家级5G工厂名录、“数字三品”典型案例、
省级人工智能典型应用场景、省级新一代
信息技术与制造业融合发展新模式新业
态标杆企业等称号。全县已兑现设备补助
资金7163.36万元。

数据的背后，是德化县企业数字化转
型的显著成效。置身数字经济发展浪潮
中，德化县持续推动数智力量赋能陶瓷制
造，实施制造业数字化转型专项行动，积
极输出“5G+工业互联网”解决方案，推动
制造单元、车间、供应链和产业集群多维
度智能化转型。

本土软件深耕陶瓷赛道

陶瓷产业工序链条长、生产碎片化、
中小企业扎堆，数字化转型曾深陷“高门
槛、高成本、难适配”困境。长期以来，大型
通用数字化系统造价动辄数百万元，外地
服务商难以理解滚压、上釉、素烧等陶瓷
专属工艺逻辑流程，后期维护滞后，让德
化4000多家中小陶瓷企业望而却步。

“大公司嫌陶瓷行业赛道细分，投入
大回报慢，不愿深耕；中小企业无力承担
高昂数字化改造成本，转型需求长期被搁

置。”2021年，德化全瓷智控负责人周贵
燊瞄准行业痛点，将外地技术人才引驻德
化，组建全职研发队伍，深耕陶瓷垂直领
域，研发陶瓷工厂专属管理软件——瓦控
陶瓷生产管理系统，走出一条本土化数字
化突围之路。该软件于2025年 3月正式
推向市场，截至目前，已服务德化50多家
中小型陶瓷企业，累计收集并解决行业个
性化需求1800余个。

基于基础数字化的普及，企业加速拥
抱人工智能技术，以AI赋能管理升级，布
局行业专属智能体，构筑差异化竞争优
势。“企业老板无暇钻研复杂系统，却需要
实时掌握全厂经营数据，我们打造的AI

助手就像 24小时专属秘书。”周贵燊介
绍，目前系统已嵌入AI对话功能，只需语
音提问，便可一键查询订单总额、生产趋
势、库存数据、财务收支等核心信息，极简
操作适配企业管理者使用需求。

“我们通过 ID账号精准过滤和数据
分层清洗双重机制，隔离各家企业数据，
确保每家企业仅可查看自身生产经营数
据，杜绝信息泄露。”周贵燊说，未来，企业
将依托陶瓷企业海量数据，归集工艺参
数、烧成曲线、用工效率等行业共性信息，
剔除企业个性化隐私数据后训练陶瓷行
业垂类AI智能体，为工艺优化、产能调
配、行业趋势分析提供智能支撑。

工厂转型实现降本增效

深耕内销茶具市场的云松陶瓷，
2023年便成为瓦控陶瓷生产管理系统的
首批试用企业，历经1.0版本至如今7.0版
本的持续迭代。

在云松陶瓷仓储车间，偌大的车间现
场空无一人，整洁规整的车间内，标准化
的仓储货架整齐排布、纵横延伸，层层货
架上分类摆放着各式陶瓷成品。这里摒弃
了人工盘点、纸笔记录、人工找货的传统
低效模式，全程实现智能化仓储管理。工
作人员只需轻轻一扫货架专属二维码，货
品名称、规格型号、生产批次、入库时间、
库存数量、存放位置、出库记录等详细数
据即刻清晰呈现，库存状态实时更新、一
目了然。

“系统最大的改变，是把手工记录变成
手机实时采集，彻底解决数据滞后问题。”
云松陶瓷总经理颜晓刚说道。以往生产损
耗、工序周转全凭经验，如今员工通过手机
扫码自主领取生产任务，各环节损耗、成品
数量清晰可查；同时，系统规范采购下单、
到货验收流程，杜绝供应商随意供货造成
的物料积压与浪费，无需增设专职数据管
理员，便能实现全员协同、全程可控。

源翔工艺陶瓷有限公司是德化老牌
外销陶瓷企业，90%产品销往美国市场，

产值达4000万元。自2024年底引入瓦控
陶瓷生产管理系统后，企业生产管理焕然
一新：系统大屏实时展示订单流转、生产进
度，餐厨、圣诞等各类产品产销数据一目了
然，让外销订单排产、风险预判更精准。

“以前靠人工纸质记录生产数据，漏
报、错报频发，盘点工作量大还不准。”源
翔工艺总经理陈能千介绍，启用系统后员
工各环节实时上报、管理层在线审核，数
据准确率提升至95%以上，生产效率提高
约10%，生产成本降低5%。“系统操作简
单，还能根据企业需求量身定制，本土团
队随时上门售后指导，这是外地服务商无
法比拟的优势。”他说。

还有不少企业坦言，数字化系统精准
堵住管理漏洞：装窑损耗、工序虚报、超量
生产、账款遗漏等隐性浪费被有效遏制，
外销企业订单逾期罚款大幅减少，内销企
业库存周转率显著提升，资金结算效率提
升30%左右。

“这不是简单的设备替换，而是系统
性的发展方式变革。”德化县工信商务局
相关负责人介绍。近年来，该县深入实施
重点工业企业倍增行动，依托中科陶瓷智
能装备研究院等平台，加快智能装备与数
字化系统研发；实施“人工智能+”专项行
动，深化“5G+工业互联网”应用，培育数
字化车间、智能工厂标杆，助力新型工业
化进程稳步推进。 （林婉清 文/图）

陶瓷产业“更”出新动能

“我发现这个馆已经有了很强的品牌
意识，用同一个名称向外推介，印象很
深。”6月8日，第六届中国（厦门）国际跨
境电商展览会上，马来西亚跨境电商协会
会长陈荣强路过永春展馆时，入口处“方
七娘”IP形象与“功夫永春”品牌标识格外
醒目，引起了他的关注。

这场展览会上，永春县组织20多家
企业携香、瓷、醋、茶、食品、文创等产品集
中亮相。这是“功夫永春”品牌又一次主动

“走出去”。自2024年正式推出以来，这个
覆盖永春全域农业、工业、文旅服务业的
区域公用品牌，正逐步将永春散落的物
产、文化遗产串联起来，破解产业发展“品
牌散、渠道窄、卖不上价”的难题，探索山
区县域从“单点突破”迈向“全域提升”的
产业振兴新路径。

立品牌：
构建全域公用品牌体系

“石鼓镇卿园村的甘蔗过去由农户自
销，难以形成产业。如今由公司统一收购，
加工成甘蔗汁和红糖，并统一使用‘功夫
永春’品牌进行推广，产品销路更顺畅
了。”福建省永春农垦发展有限公司总经
理刘玉华说，卿园村当地特色物产丰富，
但以前长期缺乏整合，优质产品难卖好价
钱，而如今就不一样了。

破局之道在于“统”。永春县锚定“中国
白鹤拳故乡”这一独特文化定位，以白鹤拳
创始人方七娘为专属超级IP，打造“功夫
永春”区域公用品牌。品牌深挖非遗文化与
侨乡底蕴，整合农业、工业、文旅等多领域
特色资源，以统一视觉与标准管控，构建起

“农文旅商”融合发展体系，传递“方寸见功
夫、细微显匠心”的品牌精神。

品牌建设从“散装”向“精装”转变。永
春开发了以方七娘为原型的 IP形象“方
小七”及其周边文创产品，为不同品类产
品设计“共性+个性”系列包装。其中，创
新设计芦柑、荔枝、佛手茶、金豆、老醋等

产品包装13类20多款，打造文创商品27
款；永春老醋冰淇淋、芦柑面等创意产品
相继面世，让传统物产焕发新活力。

更关键的是建立了从“选品”到“优品”
的全过程管控体系。永春引入量子码溯源
授权机制，计划每年重点打造几款拳头产
品，在标准制定、包装设计、渠道营销上加
大支持力度。目前，品牌已入驻300多个优
质产品，带动全县超8万户农户增收，品牌
势能转化为实实在在的发展动能。

练内功：
激活本土消费新活力

品牌建起来了，如何让消费者看得
见、摸得着、感受得到？永春的选择是：打
造丰富的消费场景与体验场景，将品牌的

“景”转化为可游、可购、可感的“风”。
在泉南高速达埔服务区，永春特产展

示中心专柜集中呈现老醋、佛手茶、永春
香、纸织画等特色好物，让往来司乘在旅
途间隙一站式品鉴永春风味。在福州上下
杭历史文化街区的百年古厝永德会馆，

“功夫永春”文化展示窗口常年开放，白鹤
拳展演、非遗互动等活动让市民游客近距
离感受永春文化魅力。

“文化+运动+旅游”的深度融合，成
为品牌传播的生动载体。2025年“功夫永
春畅游记”徒步活动吸引约1700名来自
广东、江西、浙江等地的参与者，路线沿途

补给站提供芦柑、甘蔗汁等特产，终点开
展文旅展销，实现“以人流促消费”。2026
年初的“出发吧！功夫”永春唱游记徒步活
动，将佛手茶、永春香、永春老醋等非遗项
目设计为萌趣打卡元素，让产业文化变得
可亲近、可传播。

工业旅游同样为品牌增色。除了原有
的永春老醋文创园、侨新老醋观光工厂、
彬达香文化创意园让游客近距离感受“功
夫永春”特色产品的生产流程外，去年年
底，永春再添两处市级观光工厂——永春
县凌跃陶瓷文创园与泉州市永露佛手茶
文创园。至此，永春“香、瓷、醋、茶”四大
特色产业均有了沉浸式体验阵地，工业
旅游版图日臻完整，将工业流量转化为
消费增量。

走出去：
拓展品牌辐射新版图

内功练好了，就要勇敢走出去。“功夫
永春”构建起“展会矩阵+线上阵地+海外
拓展”的立体化推广网络。

2025年，“功夫永春”优品先后亮相
第十届中国果品品牌大会、第二十五届中
国国际投资贸易洽谈会。在2025中国果
品区域公用品牌价值评估中，永春芦柑、
岵山荔枝跻身中国果品区域公用品牌价
值榜百强，永春佛手茶入选中国茶叶区域
公用品牌价值榜百强。

2026年1月，“功夫见永春”时尚产业
推介活动走进北京，发布“功夫永春”区域
公用品牌IP形象；4月，该品牌又在2026
第四届果业企业家年会上举办专场推
介，多款产品吸引众多行业嘉宾驻足品
鉴。在第六届中国（厦门）国际跨境电商
展览会上，永春乌金美人瓷斩获现场订
单，佛手茶凭借独特口感圈粉外国游客。

“永春展馆展现出强烈的品牌意识，优质
产品众多，值得大力推广至马来西亚。”陈
荣强说。

永春县的线上阵地同样有声有色，不
仅通过直播带货、与网红达人合作等方式
拓展线上销售，更开设了“功夫永春”线上
商城，构建起多元化的线上营销矩阵。

此外，永春县还成立内外贸高质量发
展指挥部及驻义乌工作专班，以“永春香”
为先锋，借力义乌一米供应链的全球网
络，推动从功夫永春香品出口迈向全品类
特色产品出海的新格局。同时，永春还计
划在马来西亚巴冬永春会馆设立功夫永
春IP形象雕塑，展示更多功夫永春优品，
让海外消费者近距离感受永春特色产品
魅力。

由点到线、以线带面，“功夫永春”品
牌正推动全域提升，实现“一个品牌覆盖
全县所有产品”，让“方寸见功夫”的品牌
精神走出大山、走向世界，为永春县域产
业振兴与乡村发展注入强劲动能。

（章阿玲）

“功夫永春”品牌出山记

工人正在挑选陶瓷产品工人正在挑选陶瓷产品

第六届中国第六届中国（（厦门厦门））国际跨境电商展览会中国际跨境电商展览会中，，宾客参观永春会馆宾客参观永春会馆。。（（陈小强陈小强 摄摄））

功夫永春文创商品各具特色功夫永春文创商品各具特色 （（陈小强陈小强 摄摄））

““功夫永春功夫永春””方小七方小七 IPIP 形象融入到永形象融入到永
春各景点中春各景点中 （（永春县农文旅集团永春县农文旅集团 供图供图））

““功夫永春功夫永春””岵山荔枝包装精美抢眼岵山荔枝包装精美抢眼
（（永春县农文旅集团永春县农文旅集团 供图供图））

功夫永春特色产品中心进行优品展示功夫永春特色产品中心进行优品展示 （（陈小强陈小强 摄摄））

源翔陶瓷员工通过系统领取生产任务源翔陶瓷员工通过系统领取生产任务

电子大屏实时显示生产信息电子大屏实时显示生产信息

云松陶瓷深耕内销茶具市场云松陶瓷深耕内销茶具市场，，产品品类众多产品品类众多。。

每一个货架都有专属每一个货架都有专属
二维码二维码，，扫码即可获得产扫码即可获得产
品信息和库存量品信息和库存量。。


