
2026 年 7 月 1 日 星期三
13温陵志

□电话：0595-22500029 传真：0595-22500084 E-mail:zkb@qzwb.com
□责任编辑：黄雯靓 □美术编辑：姜 贝

QUANZHOU EVENING NEWS

郑珊红 叁喜艺文化创意主理人、泉州
五只网红兔（簪花兔）总设计师、晋江五店
市五龙五福装置艺术设计师

吴小莉 泉州七步莲主理人、泉州赛博
关公IP、萌系妈祖IP原创设计师

本期特邀嘉宾

立足闽南文化内核立足闽南文化内核，，唤起情感共鸣唤起情感共鸣，，打造故事化场景打造故事化场景

IPIP长红长红 有根有根有情有戏有情有戏

近日，由泉州市委宣传部主办，泉州晚报社、晋江市委宣传部联合承办的“文化创意对话——文化泉州·大师
说”系列活动走进晋江龙泉书院，与会嘉宾以“深耕泉州文脉，共探文创IP破圈之路”为主题，探寻泉州文创从“文
化资源”到“流量产品”的蜕变之路，深度拆解泉州文创IP的打造逻辑、创作难点、产业融合与破圈密码。

□融媒体记者 许小程 王庸政/文 郑银杰/图（除署名外）

主持人：两
位是不同赛道的
原 创 头 部 设 计
师，在你们看来，
泉 州 文 创 IP 该
如何打造专属辨
识度，跳出同质
化竞争？

郑珊红：我认为，文创同质
化的根源，在于创作者只盯着

文化表面，没有深挖内在文脉。如
今，市场上满是冰箱贴、小型摆件这
类同质化小商品，赛道拥挤，很难脱
颖而出。文创想要破圈，不能局限单
一载体，可以结合数字文化、生活方
式品牌、艺术家居等多元领域跨界

拓展。我们团队已计划联动海外
杂志，推出闽南主题艺术家
居系列。跟风者只会复刻
外在造型，创造者
则立足深挖本土

文化内核，拓宽文创表达维度，自然
能筑起别人难以复制的竞争壁垒。

吴小莉：破解同质化，要打造多
IP矩阵，每位IP有自己的故事，展现
不同的“性格”，适配不同场景。这样
一来，别人可以跟风制作一个赛博
关公IP，但没法同时把10个IP都做
得有血有肉，追不上你的品类。而
且，各个IP之间要形成相互联动，带
动消费者复购，不少顾客会收集全
套手办。每次上新宣发时，同步带上
往期产品，从后台销售数据，就能看
出新品上线的产品会带动全系列旧
品销量提升。IP矩阵是我们应对同
质化、稳固市场的核心抓手。

主持人：泉州拥有鞋服、纺织、
陶瓷等丰富完善的产业链，是文创
IP 落地量产的关键底盘。两位老师
能否从创作者视角，谈谈“产业+文
创IP”“文旅+文创”跨界融合的机遇
与挑战？

郑珊红：泉州强大的产业链是
本地文创开发得天独厚的优势，我
认为，万物皆可文创。我在创作中就
大量运用到泉州盛产的材料，如晋
江的鞋服面料，纺织工艺为我们的
心花开装置艺术展提供了最丰富、
最专业的材料支持。在创作中，我们
还大量运用了德化陶瓷工艺。

吴小莉：泉州的鞋服、陶瓷产业
很强大，在产业与文创的融合上，
可以更多运用本土特色IP做联名
款。工厂追求标准化，文创追求故
事性，“轻定制”能够很好地将二
者融合在一起，比如，T恤上印IP

形象暗纹，只有靠近才
能看到，增添神

秘感。

产业破局 以本土文化打造多IP矩阵

主持人：2023 年兔年春节，郑老
师打造的五只网红兔成为现象级
IP。您在取材时深挖蟳埔簪花围、惠
女服饰民俗文化，优先抓取了哪些
本土独有的文化符号？

郑珊红：我认为，打造本土文化
的 IP，要选择“只有泉州有，而且能
展现鲜活生命力”的符号。比如“簪
花围”，它不仅是头饰，更是蟳埔女
对生活热爱的象征——把“流动花
园”戴在发间。当它被放大、被艺术
化，年轻人立刻就能从簪花兔这一
形象感受到生机勃勃的美。同样的
道理，通过对惠安女服饰斗笠、头巾
的艺术创作，突出坚韧和劳作之美。
我的总体设计原则是：尊重内核，但
表达要年轻化、艺术化，要让本地人
看了，觉得“是这个味”；外地人看
了，就有“好想去泉州”的念头。

主持人：吴老师，您独辟赛道，
长期专注关公、妈祖等泉州民间信
俗的文创，您专注这个领域的原因
是什么？

吴小莉：“个人情怀+商业洞察”
让我选择这个领域。一方面，关公、
妈祖是特色鲜明的文化符号，作为
本地人，我想要通过文创方式把城
市的文化传递出去；另一方面，年轻
人对于民间文化的情感投射需要载
体，消费市场存在此类题材的空缺。

主持人：泉州本土 IP 从普通文
创变成现象级爆款的“密码”是什
么？或者说，其中最不可或缺的设计
巧思与文化抓手是什么？

郑珊红：我认为，“密码”就是营
造传统与现代的巨大反差感，点燃
年轻人的好奇心，带来治愈系的美
学冲击。最不可或缺的设计巧思，则

是“找到一个文化符号与当代人情
感需求的最佳连接点”。爆款不是偶
然，而是文创产品精准地找到了人
心里的那个“点”——可能是乡愁，
也可能是对美的向往。

吴小莉：关键的文化抓手是“有
根、有情、有戏”。“有根”，指的
是文创产品必须扎根泉州
真实存在的文化内容；

“有情”，是能引发当
代人的情绪共鸣；

“有戏”，则是
题材有延
展 空 间 ，
可以讲故
事 、做 互
动 ，可 以
拓展更多
内容。

爆款“密码” 找到文化符号与情感需求的连接点

主持人：郑老师，您在创作设计
上，是如何平衡传统文化和现代年
轻人审美的，做到既不丢失文化底
蕴，又贴合时代需求？

郑珊红：站在装置艺术的角度，
我认为，本土IP出圈有一套清晰的逻
辑：以闽南文化为核心，结合特色材
料与非遗工艺进行创作。造型上要体
量宏大，配色亮眼，做到三秒抓住路
人视线，再用丰富细节承载文化内
容，兼顾年轻人的审美与清晰记忆
点。创作首先要守住文化内核，这是
作品的根基，要做到长辈能从中读出
情怀，年轻人会被其吸引，并主动探
寻背后的乡土故事。我们要借助这类
作品，把闽南文化传递出去，在保留
本土底蕴的同时贴合大众需求。

主持人：吴老师创作的赛博关公
把传统文化搬到潮玩产品上，累计
售出近 15 万尊手办，有哪些成功经
验可以分享？

吴小莉：泉州赛博关公文创的
爆火，本质上是
一场“反差感下
的正向经营”，我

们用巧妙的反差设计和扎实的价
值锚点，让关公文化在年轻群体中

“活”起来。传统文化里的关公，承
载着忠义仁勇的厚重精神，始终带
着庄重肃穆的距离感。而赛博关
公，用Q版潮流设计打破了这种印
象，用年轻人熟悉的设计语言，拉
近他们对传统文化的距离感。

这份反差感能转化为市场的成
功，核心在于全程守住了正向经营
的底线，产品设计上没有篡改关公
文化的核心精神，通过NFC互动方
式，把传统里“护佑平安、坚守信义”
的美好寓意，变成了帮年轻人疏解
情绪的精神支撑。

主持人：想请两位老师分享一
下，泉州本土文创 IP 如何从单一的
设计作品，延伸出潮玩手办、线下打
卡场景、数字互动玩法等多元化落
地形态，使其跳出短期网红局限，走
向长线可持续运营？

郑珊红：这要跳出“节庆限定”的
局限，文化IP从诞生之初就要有“生
命体”的规划，而不是“一次性造
景”。遵循故事化、产品化、场景化、

数字化原则，即文化IP要有灵
魂和故事背景，让它能成长；要针对
不同场景开发产品矩阵，艺术装置
是“精神堡垒”，潮玩手办是“可带走
的记忆”，联名款是“破圈利器”；文
化 IP要和城市空间深度绑定，变成
常态化的打卡点，甚至可以季节性
换装，保持新鲜感；还要利用 AR、
VR技术做线上互动，比如，扫一下
实体装置，手机里就出现会动的数
字版，虚实结合。这样，它就不是过
完节就拆的临时作品，而是融入
城市日常、和市民一起成长的“文
化朋友”。

吴小莉：我认为，第一，要垂
直深度挖掘文化根系和产品矩
阵；第二，要横向跨界，文创产品
要主动走出去，跟百业融合，比
如，将瑞兽做成香插，和香产
业联动。每次跨界，都是在给
文化IP加分，也能为我们的
数字平台带来新流量入口。
文化先行，科技赋能，百
业融合，形成正向循环，
文化IP自然长红。

长线运营 做陪伴市民成长的“文化朋友”

郑珊红郑珊红（（中中）、）、吴小莉吴小莉（（右右））畅谈泉州文创畅谈泉州文创
IPIP破圈发展新路破圈发展新路

泉州强大的产业链泉州强大的产业链
赋予本地文创开发得天赋予本地文创开发得天
独厚的条件独厚的条件，，图为陶瓷胸图为陶瓷胸
针针。。 （（来源来源：：瓷都德化瓷都德化））

今年今年““五一五一””假期假期，，千年刺桐城以千年刺桐城以““椅椅””为媒为媒，，向向
全球游客递出了一张松弛度假的邀请函全球游客递出了一张松弛度假的邀请函。。图为游客图为游客
在在““真可椅真可椅””上享受休闲时光上享受休闲时光。。 （（王柏峰王柏峰 摄摄））

▲▲文创应立足本土文文创应立足本土文
化化，，跳出同质化竞争跳出同质化竞争，，图为剪图为剪
瓷雕螃蟹文创品瓷雕螃蟹文创品。。

（（本报资料图片本报资料图片））

▲▲兔年生肖装置兔年生肖装置蟳蟳埔簪花兔埔簪花兔
带给年轻人生机勃勃的美带给年轻人生机勃勃的美

（（本报资料图片本报资料图片））

▲▲萌系妈祖以萌系妈祖以 QQ 版设计拉近了年轻版设计拉近了年轻
人和传统文化的距离人和传统文化的距离 （（受访者受访者 供图供图））

麒麟造型的滴水兽摆件麒麟造型的滴水兽摆件（（本报资料图片本报资料图片））

▲▲泉州赛博关公文创的爆火泉州赛博关公文创的爆火，，本质上是一本质上是一
场场““反差感下的正向经营反差感下的正向经营””。。 （（本报资料图片本报资料图片））

▶▶今年春节今年春节，，马年生肖马年生肖
IPIP装置装置““六合同风马六合同风马””集结列集结列
队于中国闽台缘博物馆队于中国闽台缘博物馆。。

（（本报资料图片本报资料图片））


