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金融向善 普惠致远

晋江农商银行“晋善晋美贷”
书写“金融+公益”交融新篇

中央金融工作会议明确提出做
好普惠金融等“五篇大文章”，为新
时代金融工作锚定了航向，持续引
导金融资源下沉实体经济，着力破
解小微企业“融资难、融资贵、担保
弱”等结构性痛点。在民营经济活跃
的晋江，作为深耕县域本土的金融
机构，晋江农商银行正与一批批扎
根乡土、诚信经营的实体企业，携手
探索一条“金融赋能实体、实业反哺
公益”的可持续发展新路。这不仅是
普惠金融的深度实践，更是金融温
度与城市文明的交相辉映。

（苏世深 李振育 文/图）

晋江民营经济占比长期保持在95%以
上，小微企业如繁星般散落在各个产业链条
之中。他们是吸纳就业的主力军，是技术创
新的生力军，更是城市经济活力的“毛细血
管”。然而，与生俱来的“轻资产、少抵押、长
周期”特性，让小微企业在传统信贷模式下
屡屡碰壁，资金瓶颈一度成为制约其做优做
强的“拦路虎”。

作为地方法人银行，晋江农商银行始终

坚守“地方金融主力军”的战略定位，牢牢把
握金融为民的核心宗旨。在深入调研辖区小
微企业融资痛点后，晋江农商银行敏锐意识
到：若能设计推出一款信贷产品，既破解担保

难题，又将企业发展与社会责任挂钩，就可以
形成正向激励闭环。基于这一思考，“晋善晋
美贷”应运而生——这既是信贷产品的匠心
打磨，更是普惠金融理念的一次跨越式升级。

立本土初心不改 守本源定位不移

坐落于本地经济开发区的福建省
某建设工程有限公司，是深耕省内市
政基建行业四十余年的标杆民营企
业。公司专注于城市道路改造、乡村
基础设施提升、民生配套工程建设等
业务板块，施工经验丰富，项目履约
能力强，市场信誉稳固。然而，由于基
建施工行业项目施工周期长、工程款
结算按进度支付、尾款回笼滞后等行
业共性问题，该公司部分流动资金长
期沉淀于在建项目之中，日常材料采
购、一线施工人员薪酬发放、新项目
投标及前期筹备，有时会面临不小的
周转压力。

了解到这一问题后，晋江农商银
行金融助理员第一时间主动走进该公
司，与企业负责人一道详细梳理在手
项目运营进展、上下游结算周期、应收
应付账款结构以及近期资金缺口等核

心情况，精准测算阶段性流动性需求。
经过评估，晋江农商银行为企业匹配

“晋善晋美贷”，结合企业经营规模、历
年与农商银行的结算合作记录及社会
贡献情况，量身定制了低息专项综合
融资方案，成功为企业落地500万元
纯信用信贷资金。这笔贷款精准注入
公司资金周转的关键节点，在建民生
项目得以全速推进，省内市政道路改
造、桥梁建设等多项基建项目稳步落
地，城乡面貌焕新提速，金融力量以一
种无声却有力的方式护航着城市品质
升级和居民生活改善。

在提升工程建设综合实力的同
时，该公司始终将践行社会责任视为
与工程质量同等重要的立身之本，近
期，公司主动向地方慈善总会捐赠公
益善款500万元，用实际行动将企业
发展成果回馈家乡、温暖群众。

精准滴灌注活水 金融赋能兴实业

一边是晋江农商银行坚守普惠本
源，以“晋善晋美贷”特色产品将金融
让利机制与城市公益文明深度绑定，
以差异化信贷激励政策引导企业在经
营向好的同时心向善、行向美；一边是
扎根地方的实体企业深耕主业、诚信
经营，在获得金融活水精准扶持后心
怀感恩、主动作为，扛起公益责任、反
哺家乡发展。金融机构不做简单的资
金提供者，而是做企业成长路上的伙
伴与引路人；企业不做被动的受惠者，
而是做善意传导的接力手与扩音器。

这种双向奔赴、彼此成就的关系，
构建起“金融赋能实业、实业回馈社
会”的良性循环生态圈。在这个生态圈

中，金融资源因善而聚、因信而通，实
体企业因扶而强、因善而荣，社会事业
因爱而兴、因和而美。地方法人金融机
构与优质实体经济企业同心共建、共
善共美，生动展现了新时代普惠金融
的深厚内涵。

金融向善，不止于一步；普惠致
远，不止于一时。站在新的起点上，晋
江农商银行将继续扎实做好普惠金融
这篇大文章，以有温度、有力度、有广
度的普惠金融服务，助力辖区民营小
微企业纾困发展、转型升级，将晋江

“乐善好施、守望相助”的城市品格继
续发扬光大，让普惠金融与城市文明
在双向奔赴中绽放更加夺目的光彩。

金融向善行致远 普惠蓝图再铺展
“晋善晋美贷”最大的突破，在于其创新

“经营信用+公益美德”双重利率优惠机制，
将企业金融服务获得性与社会责任履行度
深度耦合，构筑起差异化的信贷评价体系。

传统信贷逻辑中，银行关注的是抵押
物、财报利润、担保能力；而“晋善晋美贷”在
此基础上，向前一步、向深一层，将企业“做
了什么好事”也作为金融定价的重要权重因
子。具体而言，贷款利率优惠来自两个维度：

第一重激励：经营合作黏性转化红利。
凡与晋江农商银行建立稳定结算往来、代发
工资、场景合作等综合业务关系的小微企
业，可依据结算流水活跃度、合作年限、业务
覆盖广度等量化经营数据，享受第一档阶梯
式利率下调。合作越深、往来越密，优惠力度
越大，让长期诚信经营、与银行共同成长的

企业直接分享金融红利。
第二重激励：公益善行量化叠加优惠。

这是“晋善晋美贷”最具温情的一笔。凡积极
参与慈善捐赠、乡村帮扶、助学助老、未成年
人关爱、社区共建等公益实践的企业，经核
实认定后，可在首重优惠之上再次享受利率
减免。善行义举以可量化、可核验的方式嵌
入授信定价模型，诚信经营与热心公益并重
的企业，成为利率红利最大获益者。双重优
惠叠加，大幅压降综合融资成本，让政策红

利以最直接、最快捷的方式精准投送至企业
手中，实现“做实业有激励，行善举有回响”。

从产品设计到落地服务，“晋善晋美贷”
还配套了全链条流程优化。晋江农商银行针
对该产品开通了授信审批绿色通道，推行

“金融助理员上门走访、线上线下协同授信”
的服务模式，精简信贷调查、资料审核、授信
审批、放款落地各环节，实现“让数据多跑
路、让企业少跑腿”。产品创新与服务提质双
轮驱动，让普惠金融真正接地气、暖人心。

产品创新破难题 双向激励见匠心

晋江农商银行工作人员走进生产企业晋江农商银行工作人员走进生产企业，，送上惠企信贷支持送上惠企信贷支持。。

晋江农商银行工作人员走访夜市晋江农商银行工作人员走访夜市，，送上便民金融服务送上便民金融服务。。

中式养生水占领饮料区“C位”

“自从有了中式养生水，‘冰中式’成
了我们打工人的‘真香’之选。”昨日，在
市区一家便利店里，“00后”女孩刘田田
的目光掠过花花绿绿的饮料瓶，最终抓
起一瓶“红豆薏米水”。过去一周，这已是
她第三次购买。

红豆薏米水、桂圆红枣汤、陈皮茯苓
饮……近年来，养生水正以“药食同源”
为卖点，快速抢占传统饮料品类消费份
额。据了解，所谓中式养生水通常指基于
中医传统养生原理，选红豆、薏米、红枣、
桂圆、枸杞等“药食同源”的天然食材，经
过煮制或萃取等工艺制作而成的即饮型
植物饮品。

连日来，记者走访我市多家商超发
现，中式养生水已从饮料货架角落走向
核心“C位”，部分超市还专门开辟了养
生饮品专区。在市区永辉超市，记者看
到，饮料货架上的养生水品牌众多，口味
涵盖薏米七白水、新会陈皮水、金银甘
菊、紫苏薄荷等多个品类，单价多在4至
10元区间。而沃尔玛超市则深耕自有品
牌“沃集鲜”，推出黄芪西洋参饮、人参玫
瑰饮、竹蔗茅根饮等产品，并标注“药食
同源”等字眼，售价均为15.99元。

“以前夏天爱喝冰可乐，现在年纪大
了开始注重养生，红豆薏米水、红枣枸杞
水等产品成了家中常备饮品。”正在选购

的市民郭女士表示，自己平时就喜欢喝
些养生茶饮，现在瓶装养生水很方便，上
班出门随手带一瓶，比喝碳酸饮料健康，
也比奶茶划算。

在洛江区双阳街道经营便利店的魏
先生也表示，近期天热，饮料销量回升明
显。虽然绿茶、冰红茶等传统品类有所下
滑，但养生水、无糖茶等增长势头强劲，
年轻消费者复购率尤其高。他还注意到，
今年饮料企业业务员频繁登门推荐新
品，草本凉茶、营养素水、电解质水等功
能性饮料也层出不穷。

本土食企布局中式养生水赛道

“有清淡的红豆味，夏天补水太棒
了”“好不容易抢到了，性价比高，正适合
炎炎夏日”……在山姆会员商店，一款

“有机茯苓红豆薏米水”收获超5000条
好评，生产企业正是泉州的盼盼饮料。

在饮料健康化浪潮推动下，泉州多
家食品企业纷纷布局中式养生水赛道。

盼盼饮料以“药食同源”为主线，

构建了多元化的养生产品矩阵。2024
年 10月推出子品牌“三方四季”，该品
牌凭借雪梨枇杷露在市场上的热销而
走红。随后，盼盼饮料又推出“神农很
忙”子品牌，上线枇杷炖梨、九制陈皮
水等产品，并定制化布局永辉渠道，推
出薏米七白水和茉莉五花茶，精准切
入年轻群体对“轻养生”的诉求。2025
年，盼盼饮料产品线年销售额已经突
破 10亿元大关，其中养生系列饮品成
为核心增长引擎。

达利食品则通过旗下和其正品牌切
入养生水赛道，推出“宜己水”系列，包含
主打“温补”的红枣枸杞水、主打“祛湿”
的红豆薏米水和主打“理气”的甘草陈皮
水三款产品，工艺上突出“熬、煮、萃”三
大特点。

喜多多则升级椰果王、仙草丸子等
经典产品，精选包括福建武平仙草和夏
枯草、罗汉果、金银花等天然草本在内的
原料，实现解馋与养生的平衡，契合“药
食同源”这一趋势。另一方面，品牌选用
桃胶、银耳、桂花等原料，推出新品鲜炖

桃胶银耳，精准满足熬夜党、健身人群对
“轻养生”的需求。

行业步入品质竞争新阶段

在公众健康意识增强、“健康中国”
等政策红利释放的背景下，快节奏生活
使消费者难以保持规律作息与均衡饮
食，转而通过消费寻求“养生形式感”。

“中式养生水受青睐，关键在于其成分兼
具养生功效。”业内人士指出，如今消费
者早已不满足于简单“去糖”，更追求精
准的“功能性滋养”。而“药食同源”概念，
恰好击中消费者规避添加剂、拒绝多余
糖分、追求温和食补的核心诉求，给人以
天然可靠的心理暗示。

市场数据印证了这一趋势。今年4
月，前瞻研究院发布《中国中式养生水行
业发展趋势洞察报告（2026）》显示，中式
养生水赛道已从概念萌芽期迈入2.0品
质竞争阶段，市场规模较2022年跃升35
倍，预计未来五年还将实现超6倍增长。

值得关注的是，2023—2025 年，中
式养生水行业公开原料产地的品牌占比
由47%提升至55%，公开产地的品牌数
量从9个增长至23个。报告指出，随着行
业进入2.0时代，原料溯源、生产工艺和
企业标准成为竞争的核心维度。

记者在走访中看到，越来越多品牌
开始主动披露原料产地信息，以此强化
消费者信任，为产品品质提供可验证背
书。例如盼盼推出的“茯苓红豆薏米水”
就明确披露了有机红豆、薏米、茯苓等核
心品类原料来自黑龙江、安徽六安等产
区，正是这一行业趋势的具体体现。

不过，业内专家也提醒，在赛道火热
发展的同时，消费者仍需理性看待中式
养生水的实际功效。中式养生水并非药
品，单瓶饮用难以实现祛湿补气等功效。
但作为日常饮水的升级选择，仍有明确
价值。消费者选购时，建议仔细查看配料
表，优先选择原料排序靠前、有明确含量
标注、执行更高品控标准的产品，理性饮
用即可。

本报讯 （融媒体记者陈云青 通讯员谢
颖）7月8日，晋江产业集团参投的中金启辰
贰期基金所投企业——全球领先的物理AI
公司 Momenta Global Limited（以下简
称“Momenta”）正式在香港联交所挂牌上
市，股票代码06880.HK，被业内称为港股

“物理AI第一股”。上市发行价为295.6港
币，开盘价301港币，涨幅超6%，开盘市值
突破700亿港币。

Momenta 成立于 2016年，以自研R7
世界模型为技术核心，提供 L2+至 L4 级
别全栈智驾解决方案，覆盖城市NOA、高
速 NOA 及泊车等主流场景。全球市占率
达 65%，在全球第三方城市 NOA 解决方
案供应商中位列第一，客户涵盖梅赛德
斯-奔驰、丰田、比亚迪等头部车企，累计
搭载已突破 100 万台。2023—2025 年营
收由 7.4 亿元增至 24.1 亿元，复合增长率
超80%。

本次IPO由中金公司与德意志银行联
席保荐，引入新加坡政府投资公司（GIC）、
富达国际、贝莱德、梅赛德斯-奔驰集团、
比亚迪等 14 家基石投资者，合计认购约
3.76 亿 美 元 。香 港 公 开 发 售 超 额 认 购
413.63倍，国际发售超额认购20.31倍，市
场反响热烈。

近年来，晋江产业集团紧扣市委、市政
府“1+6”专项行动部署，聚焦本地产业培
育，持续优化国有资本布局。截至目前，集团
累计参投基金18只，总规模达204亿元。近
期，多只参投基金所投企业接连取得IPO受
理进展，包括：中金启辰贰期基金已投企业
维嘉科技、鲁汶仪器获科创板受理；冯源晟
芯基金已投企业法特迪获创业板受理；齐鲁
前海基金已投企业长鑫科技获科创板受理，
华晟智能获北交所受理等，基金市场化投资
成效持续显现。

港股“物理AI第一股”
Momenta上市
为晋江产业集团参投

基金投资企业

饮料市场夏日“争夺战”打响

泉州食企抢滩“养生水”市场份额
进入 7 月，气温持续走高，我

市饮品市场也迎来了年度销售旺
季。连日来，记者走访泉州部分商
超、便利店发现，今年夏天的饮品
区刮起了一股“养生风”，以红豆
薏米水、枸杞水、陈皮水为代表的
中式养生水，正悄然抢占饮料货
架上的黄金“C位”，成为市民手中
的解暑“新宠”。
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