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行业资质评定启动
筑牢安全发展制度底座

“安全生产是会展行业不可逾越的生
命线。”协会会长周世伟点明本次培训与资
质评定工作的核心意义。他表示，协会自今
年1月起持续走访调研会员企业，结合行
业安全管理短板，牵头制定会展设计搭建
企业资质评定方案，同步组织本次安全培
训，从源头规范行业操作、压实安全责任。

“希望全体从业者以此次活动为新起点，把
安全规范融入展会全流程，用标准化管理
守住活动落地底线。”周世伟说。

在全场嘉宾见证下，泉州市会展设计、
搭建工程企业资质等级评定工作正式拉开
帷幕。现场同步完成评定专家委员会聘任、
评审专家宣誓环节，为后续资质评审、行业
自律监管搭建专业支撑体系。据介绍，资质

评定将从企业施工能力、安全管理制度、过
往项目安全记录等维度分级考评，以此整
治搭建市场无序竞争、无规范施工等痛点，
推动会展行业良性、安全发展。

多维度实战授课
拆解会展全链条安全管控

聚焦展会人流密集、交叉施工、临时
设施风险突出等行业特性，本次培训邀请
了企业一线负责人、行业安全专家分模块
授课，用实战案例、量化标准，拆解舞台、

大屏、临时搭建三大核心安全环节。
秀尚文化总经理吴清峰以“数字驱

动 精准落地”为题，结合海上丝绸之路国
际文化旅游节等6场大型活动案例，分享
全链路标准化舞美作业体系。他提出，要
摒弃“凭经验施工”的传统模式，依靠荷载
力学验算、电力拓扑布局、声场模拟等数
据化手段管控风险，依靠零容错作业标准
实现项目“零事故、零投诉、零返工”。

攸忆文化总经理易平平聚焦LED大
屏安全保障，指出屏幕故障看似只是体
验问题，实则属于重大活动安全事故。他

分享实操准则：设备进场先核验舞台承
重结构，安装后完成信号、满负荷双重测
试，活动全程安排专人定岗值守，建立快
速故障处置机制，全方位保障视觉设备
稳定运行。

会展安全专家黄景龙则围绕临时设
施搭建开展系统授课，详细讲解雷亚架
搭建拆除、缆风绳配重、临时用电等规范
要求。他强调，企业必须健全安全生产责
任制，常态化组织应急救援演练，做到隐
患早发现、突发险情快速处置，杜绝侥幸
施工。

市商务局相关负责人表示，会展行业
环节多、风险杂，布展、运营、撤场每一步
都容不得松懈。各企业要把本次培训所学
转化为日常施工准则，常态化开展自查自
纠，将安全管控嵌入企业经营全过程，以
严谨规范守住行业安全底线，有序推动泉
州会展行业安全高质量发展。

以培训强意识 以评定立标准
泉州举行会展业安全生产专题培训会

本报讯“汽车制造业行业利润水平
处于历史低位，汽车整车制造的利润率只
有1.5%。”在近期举办的中国汽车工业高
质量发展高峰论坛上，中国汽车工业协会
副秘书长陈士华抛出的行业数据，再度将
国内车市的残酷竞争现状摆在公众面前。

按照1.5%的利润率测算，一辆10万
元的新车，整车厂商的利润仅1500元。

从乘联分会的数据来看，今年1—5
月，汽车行业利润达 1440亿元，同比下
降 20%；汽车行业利润率为 3.4%，与下
游工业企业利润率6.1%的平均水平相比
偏低。

比起行业数据，整车主机厂的业绩则
更能直观印证行业的盈利困境。主流车企
上半年业绩大幅下滑，甚至出现大额亏

损，行业淘汰赛持续加剧。
汽车上游供应链企业则走出了完全

相反的行情。据不完全统计，已披露中报
业绩预告的58家有色金属公司中，49家
预增、4家扭亏，预喜率超91%。

此外，多个板块龙头企业交出净利大
幅增长的成绩单。比如天齐锂业预计，其
2026年上半年归属于上市公司股东的净
利润同比最高增长49倍，达到42.5亿元；
赣锋锂业也预计其今年上半年净利润可
达到36.5亿至46亿元，实现扭亏为盈。

整车制造微薄利润之下，多款主流新
能源车型单车物料成本出现万元级抬升。
以新一代理想 L6 为例，其电池容量由
36.8kWh扩容至51kWh，随着碳酸锂价
格攀升，仅电池一项成本便增加超过

8000元。与此同时，新车内存成本上涨近
4000元，高通8797芯片成本涨幅预计也
在2000元以上。三项核心部件叠加后，单
车综合成本增幅已突破1.4万元。

“因为原材料涨价，蔚来ES8每辆车
的成本上涨近 2万元。如果体现在售价
上，要上涨3万元才能有差不多的毛利，
成本压力非常大。”近期，蔚来董事长、
CEO李斌接受记者采访时也谈到了现实
的成本压力。

此前，赛力斯集团董事长张兴海曾表
示，存储芯片单价从20元涨至近100元，
叠加碳酸锂价格从去年同期的8万元/吨
涨至18万元/吨，问界单车平均成本增加
了1.5万至2万元。

多家主机厂在业绩预告中均提及，上

游原材料价格波动增加了成本压力。以动
力电池的重要材料碳酸锂为例，其价格从
去年底至今经历了一轮大涨，一度超过
20万元/吨。目前，碳酸锂价格已经回落到
15万元/吨左右，但较去年约7万元/吨的
价格涨幅不小。碳酸锂价格同比大幅上
涨，直接带动整个动力电池产业链的成本
中枢上移。

一位合资品牌车企的工作人员告诉
记者：“（汽车行业）日子不好过，终端市场
的竞争丝毫没有减弱，上游的电池、大宗
金属和车规级芯片不断涨价，车企利润空
间在被双重挤压。今年以来，我们内部最
大压力就是成本控制。这种竞争压力，预
计到 2027 年底或 2028 年才能有所减
缓。” （每经）

卖一辆10万元新车仅赚1500元？
汽车行业利润率低至冰点 上游供应链企业却“赚翻了”

本报讯 （融媒体记者陈云青 通讯员谢
颖）为进一步规范国有资产出租运营管理流
程，持续提升资产盘活效率与市场化去化水
平，7月17日，晋江产业集团组织开展资产
出租规范化管理专题培训。集团各权属企业
资产业务分管领导、部门负责人、专职资产
管理员参加本次培训。

本次培训紧贴各企业资产运营实际场
景，聚焦资产出租、市场化处置核心业务，系
统解读国有资产出租、市场化处置系列管理
制度及规范要求，精准梳理资产运营全流程
关键节点、风险要点，同时结合优质资产盘
活典型案例展开深度分享，以案释规、以例
赋能，为企业规范化开展资产盘活运营、精
细化提升资产运营效益提供了有力的工作
指引。

下一步，晋江产业集团将持续夯实国有
资产管理基础，常态化推进资产规范化、精
细化管理，不断激活国有资产存量价值、提
升资产运营效能，全力守护国有资产安全，
扎实推动国有资产保值增值。

聚焦资产出租
规范化管理

晋江产业集团开展专题培训

本报讯 （融媒体记者黄文珍 通讯员吴
秋蓉）记者从市工信局获悉，日前，2026年
省级纺织鞋服新产品公布。其中，我市共有
12款产品入选，数量位居全省首位。

此次入选省级纺织鞋服新产品的12款
产品，包括福建省向兴纺织科技有限公司的
超耐洗抗紫外线面料、福建省晋江市华宇织
造有限公司的经编仿纱罗双纹织物面料、信
泰（福建）科技有限公司的精细镂空三经轴
鞋面、泉州市隐形盾鞋服科技有限公司的隐
形盾闪穿健步鞋等。截至目前，我市共有53
款产品获评省级纺织鞋服新产品。

据悉，根据《福建省工业和信息化厅关
于开展2026年纺织鞋服新产品征集工作的
通知》（以下简称《通知》），新产品在技术、
工艺、材料、设计等方面有重要改进创新，可
显著提高产品关键性能，具有先进性、新颖
性和适用性，达到行业国内先进及以上水
平，如功能性化学纤维、绿色纤维及纺织品、
高端功能面料、高性能纤维及复合材料、高
端产业用纺织品、先进鞋用材料、功能鞋服
产品、智能纺织机械装备等。《通知》鼓励时
尚流行、数字科技、运动功能、适老适幼、安
全防护、健康卫生、绿色低碳等领域纺织鞋
服新产品申报。

我市12款产品入选省级
纺织鞋服新产品

数量居全省首位

本报讯 日前，由商务部流通业发展司
立项、中国建筑材料流通协会编制并发布的
信息显示，6月全国建材家居景气指数BHI
为113.34，环比下跌16.34点，同比下跌2.80
点。中国建材流通协会介绍，6月高温多雨，
建材家居市场进入传统家装淡季，叠加前期

“五一”小长假集中释放消费需求，终端客流
明显降温，BHI出现季节性回落。

数据显示，全国规模以上建材家居卖场
6 月销售额为 1155.41 亿元，环比下跌
10.22%，同比下跌6.14%。1—6月累计销售
额为6640.37亿元，同比下跌4.39%。

从BHI各分指数表现来看，行业整体呈
现客流季节性回落、购买力韧性尚存、用工
结构持续优化的显著特征。6月人气指数值
为149.56，环比大幅回落63.67 点，同比微
涨0.74点。中国建材流通协会称，除受季节
性因素、5月集中小长假影响外，以旧换新
政策持续推进，第三批625亿超长期特别国
债落地，支持范围覆盖家装消费，线上渠道、
小区团购、旧房改造整装渠道等持续分流，
也进一步加剧了线下卖场客流收缩。

购买力指数值为71.23，环比上涨15.58
点，同比下跌5.04点，是六大分指数中唯一
实现环比上涨的指标。中国建材流通协会
称，精准装修需求客户占比提升，具有明确
翻新、整装需求的消费者决策意愿较强，市
场“看客减少、有效需求留存”的特征凸显。
另外，就业率指数为240.33，同比上涨22.31
点。中国建材流通协会介绍，当前，行业用工
结构持续优化，全屋整装、旧房翻新、局部改
造业务持续扩容，直接带动设计、施工、安
装、售后等后端岗位用工需求持续走高，行
业用工结构加速向服务型、施工端倾斜，也
印证了存量家装市场的强劲活力。 （中欣）

建材家居市场
进入传统淡季
用工结构持续优化等

特征凸显

日前，由泉州市商务局指导、泉州市会议展览业协会主办的泉州市会议展览
业安全生产专题培训会如期举行。近60家会展会员及关联企业代表参会，活动同
步启动全市会展设计、搭建工程企业资质等级评定工作，以培训强意识、以评定立
标准，全方位夯实会展行业安全根基。 □融媒体记者 王宇静 通讯员 叶冠庆

新旧业态迭代

泉州零售市场加速洗牌

“开了十年的超市要关了，以后日
常买菜采购不方便了。”家住东海湾太
古广场的居民杜阿姨感慨道。即将关停
的新华都太古店坐落于东海湾生活广
场一期负一楼，2015年正式开业，深耕
片区10余年，是周边居民日常采购的
核心场所，承载了周边群众多年的消费
记忆。

目前，该门店已启动清仓促销活
动，活动覆盖食品酒水、个人洗护、清洁
用品、服饰家纺等全品类，折扣低至3
折。7月17日记者实地走访看到，店内
多处张贴停业告示，进店“捡漏”的市民
络绎不绝，但大部分货架上的商品已被
清空。“促销活动仅剩几天了，目前开始
营业时间调整为10点至18点。”据门店
工作人员介绍，停止营业后，顾客未使
用完的购物卡、会员卡，可在新华都其
他门店进行消费及会员积分兑换。

作为福建本土零售龙头，新华都超
市曾在泉州市场布局30多家门店，覆
盖中心市区及各县（市、区）主要商圈，
仅东海片区就曾同时运营3家门店。近
年来，新华都超市在泉州市场持续收
缩，先后关停钟楼店、汉唐店、石狮百货
店、德化瓷都店等多家门店，此次太古
店停业后，其在泉州的市场布局将进一
步缩减。

新华都超市的退场并非个例，泉州
传统商超早已迎来集体调整期。曾经，
完善的品类与慢节奏的购物体验，让其
成为线下消费的标杆。如今，消费逻辑
迭代、新零售遍地开花，传统大型商超
风光不再。2024年以来，永辉泉秀店、
安溪财富广场店、德化万达店陆续闭
店；更早之前，天虹百货全面退出泉州
市场，沃尔玛接连关停江滨店、南安成
功街店等门店，传统零售赛道持续
降温。

传统商超接连退场

当传统超市陷入闭店循环时，新零
售业态凭借便捷性、高性价比、场景化
优势快速崛起，全方位抢占泉州零售
市场份额，形成新旧业态同台竞技的
全新格局。

东海片区作为泉州的核心居住区
之一，正成为零售业态迭代的核心战
场。2025年 10月，泉州晋江山姆会员
商店丰泽东海云仓正式上线，西起东
海泰禾广场，东至泉州后渚港的核心
区域被纳入服务版图，1小时高端生活
圈在泉州加速成型。同年5月，朴朴超
市落地泉州，依托前置仓模式搭建即

时配送网络，凭借30分钟送达的高效
服务迅速收获口碑，今年6月丰泽东海
店开业，进一步深耕片区市场，精准承
接社区即时消费需求。

不只是模式创新，传统零售巨
头也在主动求变。永辉超市在泉州
多家门店落地“胖东来模式”调改，
从卖场布局、商品结构、品质管控到
客户服务全方位优化升级，主打亲
民体验与高性价比，其中晋江百捷
首店改造开业当日客流量突破万人
次，转型成效显著。沃尔玛则聚焦自
有品牌建设，打造“沃集鲜”核心产

品线，自有产品覆盖生鲜、烘焙、零
食饮料等主流品类。

此外，以金色四季得瑞市为代表的
泉州本土超市品牌开始开疆拓土，短
时间内布局东海万科店、城东奥莱店、
东海泰禾店、东海太古店等多家新门
店。中闽百汇则在鲤城、安溪先后推出
社区折扣品牌“百汇优淘”，聚焦家庭
一日三餐、高频日用品消费，精准贴合
社区居民快购、平价的消费需求，构建
本土化便民零售体系。同时，糖巢、赵
一鸣、好想来等头部折扣零食品牌密
集布局街头，精准契合消费需求。

新零售业态多点开花

传统商超为何频频失守？一位零售
观察者指出，表层原因是成本攀升、竞
争加剧，但根本症结在于经营逻辑的
滞后。多年来，传统卖场依赖品牌商

“进场费”和货架租赁模式，商品选品
并非基于消费数据，而是渠道博弈的
结果。当消费者越来越看重“质价比”
和“即时性”，传统大而全的“货架式”
供应便显得笨重而迟缓。

反观逆势增长的新零售品牌，无论
是山姆会员超市，还是调改后的永辉超

市，时常能看到卖场里人山人海。“这说
明不是消费者不逛超市了，而是旧模式
被淘汰了。这场关店潮，并非实体零售的
彻底衰退，而是传统商超模式被新消费、
新效率业态淘汰的结构性洗牌。”在业内
人士看来，传统商超的转型升级是一场
持久战，绝非简单的场景、服务表层模
仿，而是需要完成目标客群梳理、硬件设
施升级、经营理念革新的全方位重构，最
终落脚到商品品质、消费体验、服务效率
的核心提升。未来商超零售的核心竞争

力，将集中体现在场景舒适度、服务精细
化、商品性价比与运营高效度上。

值得关注的是，零售业的迭代升级
也迎来政策赋能。近期，商务部等九部
门印发《关于加快零售业创新发展的意
见》，明确提出2030年基本形成布局合
理、供给优质、业态多元、智慧便捷的现
代化零售体系，培育创新业态与优质零
售企业。在政策加持下，泉州零售业或
将加速迎来转型升级，推动区域消费向
高效化、精准化、品质化方向稳步进阶。

行业迈入提质新阶段
建材家居市场进入传建材家居市场进入传

统家装淡季统家装淡季 （（CFPCFP 供图供图））

▲新华都超市太古店即将停
业，市民选购促销商品。

◀零售业在不断迭代升级

近日，新华都超市泉州太古店发布闭店
公告，称因门店经营调整需要，该门店将于 7 月
28日打烊后停止运营。而一个月前，朴朴超市丰
泽东海店低调开业，配送骑手穿梭于同一片街
区。一边是老牌商超陆续闭店退场，一边是新业
态多点开花，如今泉州的零售行业正在经历一场
结构性的商业洗牌。

□融媒体记者 魏晓芳 文/图


