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新鲜有趣的金
融资讯，贴心实用
的理财百科，帮你
打理钱袋子、为你提
供好点子，热点+热
度+热情——“泉州
金融窗”，一个全新视角的金融天地！

在日前召开的国新办新闻发布会上，工
业和信息化部介绍2026年上半年工业和信
息化发展情况，中国工业经济“半年报”亮点
纷呈。梳理发现，从新技术、新成果到新产
业、新动能，一系列鲜活数据和案例凝练成

“新”的注脚，新质生产力牵引成效显著，大
国制造加速提质升级。

新技术突破 大国重器上新

长征十号乙首飞成功，我国运载火箭首
次实现可控回收；第二代刀片电池和兆瓦闪
充系统全球首发，打破“快充、高续航、长寿
命、低温性能不可兼得”的技术瓶颈；北斗独
立定位芯片攻关突破取得新进展；量子计算
原型机“九章四号”刷新光量子信息技术世
界纪录；C919大型客机累计交付41架、安
全飞行时长突破13万小时；CR450高速动
车组整车试验圆满完成……从上天揽星到
陆地驰行，中国制造多点突破，捷报频传。

新需求涌现 产业向新提速

全球人工智能、绿色低碳转型等需求旺
盛，上半年，以人民币计价的集成电路、电子
元件、风力发电机组等产品出口额同比分别
增长88.7%、62.6%和 35.6%；电子、专用设
备、通用设备、汽车、电气机械等行业对工业
经济增长的贡献超过五成；人工智能大模
型和智能体应用的爆发式增长使得智能算
力需求不断提升，我国智能算力规模同比
增长177%。

新赛道火热 拓宽增长空间

工业机器人、服务机器人产量同比分别
增长28%和11.9%；基于5G的智能终端类
型不断丰富，人工智能手机和电脑、智能机
器人、AI眼镜、AI玩具等产品成为信息消
费新热点；我国研发的四足机器人占全球销
量份额接近70%；具身智能产品快速迭代，
已有超过230家企业发布400多款整机产
品，全年整机产品有望突破10万台；生物制
造产业规模持续壮大，总产值约1.1万亿元，
发酵产品产量占全球70%以上。

数智化赋能 发展潜力可期

扎实推动制造业数智化转型，累计建成
5.6万余家基础级、9000余家先进级、500余
家卓越级智能工厂，培育15家领航级智能
工厂；规模以上制造业企业人工智能技术应
用普及率超30%，人工智能开源大模型全
球累计下载量突破100亿次；重点工业企业
数字化研发设计工具普及率、关键工序数控
化率分别达86.3%、69.5%。

中国制造加速涌现“新”力量，期待产业
活力持续迸发，再启新程！（钟欣）

中国制造加速
涌现“新”力量

中国商务部市场运行和消费促进司
司长杨沐日前在国新办新闻发布会上提
到，离境退税2.0版政策激发入境消费活
力，中国离境退税商店已超过1.5万家。今
年上半年，办理退税的境外旅客人数同比
增长约四倍。

杨沐说，今年以来，一系列促消费政
策措施持续发力显效。消费品以旧换新政
策投入资金撬动比由去年的1∶7.8提升至
目前的1∶10.3，带动销售额超过1.25万亿

元，受益面达1.69亿人次。有奖发票试点
提升了消费意愿，目前50个试点城市投
入资金90.5亿元，超8.6亿人次参与，3.8
亿人次中奖，中奖率44.5%，参与活动发
票金额超3600亿元。

谈及下一步促消费工作着力点，杨沐
表示，一是促进大宗耐用商品消费。全链
条促进汽车消费，深入推进汽车流通消费
改革试点；促进家居消费，推广套餐式、定
制化服务。二是稳步提升生活日用商品消

费。促进食品饮料、纺织服装等消费品质
提升。三是支持特色商品消费。聚焦“一老
一小”，支持银发、婴童产品消费，促进国
货“潮品”、外贸优品、国际精品消费。四是
培育壮大升级类商品消费。顺应消费升级
需求，促进绿色、智能、健康等产品消费。

杨沐称，未来将多措并举活跃线下消
费。在新品线下体验方面，支持具备条件
的地区围绕智能家居、智能机器人等新兴
产品，设立线下集展示体验为一体的销售

场所，让前沿科技更加可感可及。在线下
场景打造方面，组织好消费新业态新模式
新场景试点，培育商旅文体健融合的消费
场景；发挥国际消费中心城市引领带动作
用，深化国际化消费环境建设试点，打造
具有中国特色和文化吸引力的消费场景。
在实体商业发展方面，推动零售业高质量
发展，推出一批融合创新的业态模式。支
持一刻钟便民生活圈扩围升级，促进居民
家门口的线下消费。 （中新）

离境退税2.0版政策激发入境消费活力

办理退税境外旅客人数同比大增

全国直卖打通供需堵点

跨区域流转活跃度是衡量二手车市
场成熟度的核心标尺。近年来，商务部推
动在全国范围内取消二手车限迁，推行

“跨省通办”“反向开票”等二手车交易便
利化举措，培育壮大二手车经营主体。

专业从事新能源二手车交易的郑州
电咖新能源有限公司，成立仅5年已发
展到3家门店。公司总经理马宁波表示，
公司保持高周转经营模式，近期转向以
批发为主。

瓜子二手车依托全国一体化车源网
络与个人直卖模式，搭建起跨区域供需
对接的通道。苏州瓜子直卖场负责人介
绍，线下门店依托全国一体化网络，除了
直卖场内近500辆实车，客户也可一键
浏览全平台的个人车源。凭借AI大数据
定价、全国统一调拨，瓜子直卖场将库存
周期从传统门店的40天压缩至15天，周

转效率提升近3倍。平台每日筛选2%高
性价比车源入驻卖场，终端售价处于行
业前20%低位区间。

中国汽车流通协会乘用车市场信息
联席分会秘书长崔东树指出，自2020年
以来，全国二手汽车交易登记量已连续6
年超过汽车新车注册登记量，二手车异
地交易登记改革措施在便利群众企业办
事、促进二手车流通方面效果明显。

据悉，2025年我国二手车跨省转籍
率达到31.1%，有力促进汽车统一大市场
建设。新车消费与二手车交易比例今年前
5月已经达到1∶1，二手车流通越快，新车
消费更新就越快，更易形成快速循环。

在交易规模创出新高的同时，二手
车产业发展质效不断提升。肖政三分析，
一是“新旧”联动更加紧密。二手车与新
车市场的协同互补效应增强，主机厂、经
销商集团全面布局二手车置换业务，以
旧换新、置换升级成为打通汽车产销循
环、激活存量消费的核心抓手；二是“内

外”联通持续推进。二手车出口为行业开
辟全新增长赛道，形成“国内流通+海外
出口”双向发展新格局，特别是随着二手
车出口新政策的落地执行，真正的二手
车出口迎来发展窗口期。

新能源渗透率快速提升

伴随汽车保有量持续增加，市场结
构正发生深刻变革。新能源二手车正在
经历从边缘到主流的跃迁。中国汽车流
通协会发布的数据显示，全国新能源二
手车渗透率已从2022年底的3.6%提升
至2026年 4月的11.6%。这意味着新能
源已经不只是一个新车市场的故事，在
二手车领域，它正在成为越来越多消费
者的真实选择。

零售数据也印证了这一趋势。瓜子
二手车数据报告显示，2026年上半年，
瓜子平台整体的新能源二手车平均渗透
率从年初开始稳定提升，当前已超过整

体市场渗透率约3倍。
新能源二手车的强势崛起改变了此

前的保值率格局。对于此前担忧新能源
折价过高的消费者而言，新能源二手车
已逐渐摆脱“不保值”的标签。在出售或
置换时，选择C2C模式等合适的渠道，将
车辆直接售予终端买家，同样可以实现
可观的价值保留，有效降低新能源二手
车的折价损失。

政策红利也持续加持新能源二手车
消费。2026年5月，重庆推出全国首个省
级二手车消费补贴，今年5月至12月，个
人购买2万元及以上二手乘用车可申领
车价1.5%补贴，单车最高4000元。业内
认为，补贴将汽车刺激重心从新车延伸至
二手车，加速新能源二手车规范化流通。

自主品牌占据热销榜单

在2026年上半年新能源二手车销
量榜单上，自主品牌占据 8 席，五菱
MINI EV、比亚迪全系、小米SU7流通
热度走高。

业内分析，自主品牌二手车流通崛
起背后主要有以下原因：一是近年来自
主品牌新能源新车销量快速增长，有庞
大的保有量打底，品牌认可度逐步提升；
二是自主品牌通过产品分层精准覆盖全
价位需求；三是自主品牌在售后网络及
配件体系方面不断完善，进一步方便自
主品牌新能源二手车的跨区域流通。

中长期来看，政策与存量红利将持
续助推自主品牌二手车发展。肖政三透
露，随着汽车保有量持续增长、全国以旧
换新政策落地、二手车出口市场扩容，自
主品牌二手车流通规模将持续扩容。

肖政三表示，未来一段时期，持续深
化诚信体系建设、加速经营主体转型升
级、完善产业生态，是全行业必须长期坚
守的核心任务。随着流通堵点打通、新能
源持续发力、自主品牌站稳主导，透明、
高效、平价的二手车流通新生态正在加
速成型。 （中新）

全国直卖打通供需堵点

二手车流通新生态加速成型
当前，汽车产业深度变革，汽车

市场持续调整。商务部数据显示，
2025 年我国二手车交易量达 2010.8
万辆，首次突破 2000 万辆关口，10 年
间实现翻番增长；今年1月至5月，新
车、二手车交易比例首次突破1∶1。

在近日召开的 2026 年中国二手
车大会上，中国汽车流通协会会长肖
政三表示，二手车行业实现逆势增
长，书写了年交易量突破 2000 万辆
的全新发展里程碑，成为稳住全国汽
车消费的“压舱石”和“稳定器”。

线上平台提升了二手车跨区
域流转的效率，有力促进汽车统一
大市场建设。 （CFP）


