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日前，“新经济形态下的市场营销及
海外社媒运营”企业菁英沙龙活动举办，
活动旨在于助力企业积极利用 AI 等市场
营销方法及海外社交媒体平台，提升企业
市场管理运营水平。该活动由市工信局主
办，市中小企业服务中心承办。据悉，活动
吸引我市机械装备行业企事业单位负责人、
市场部或销售部负责人等约 50 人参与。

□融媒体记者 黄文珍 通讯员 王月青

机械装备出口空间大
抓准海外社媒渠道

现场，厦门简网科技有限公司总经理
杨卫兵分享了“从流量到订单：海外社媒
的破局与实战”。

“这两年机械装备产业，尤其是通用
机械装备出口增量可观，美国市场消费和
购买力依旧旺盛。此外，‘一带一路’沿线
国家和地区，尤其是中亚、俄罗斯、乌克
兰、拉美、南美市场增长空间都很大。”杨
卫兵观察，大约有70%海外采购，会通过
社媒主页了解供应商。“海外机会很多，重
点要抓准海外社媒这条渠道。”

在杨卫兵看来，营销本质是搭建客户
信任，没有信任就没有成交。第一步要

解决的是“让客户看见我们”的问题，企
业必须主动曝光，先让客户找到你、认
可你，才有后续谈订单的可能。“传统模
式是人主动搜索货源，而社媒逻辑是反
过来的，是货主动找人，只要视频完播
率达标，平台就会持续推送曝光，依靠
算法主动触达企业决策者，这是社媒的
核心优势。”

“想要靠社媒建立工厂、品牌信任，
内容是关键。”杨卫兵分析，现在的海外
买家更愿意直接对接源头工厂，企业一
定要拍实景生产线，展示整条流水线完
整生产过程，拆解设备技术细节，用专
业内容打动客户工程师，实打实展示产
品硬实力。“目前，机械行业里能系统
化、专业化运营社媒的企业不足 20%，
当下是妥妥的蓝海市场。越早入局，越
能抢占行业关键词搜索权重，持续输出
垂直行业内容，占领客户行业认知，形
成竞争护城河。”

多渠道形成流量闭环
精准锁定高意向客户

杨卫兵说，海外社媒不能单独做，要
搭配独立站和谷歌广告形成完整流量闭

环。“社媒可以给独立站引流，客户也能通
过谷歌关键词搜索直达独立站，两者流量
双向互通，可以大幅降低客户流失。”他观
察，社媒种草建立初步信任，客户产生采
购需求后，会去谷歌精准搜索产品型号，
这类进入独立站留言咨询的客户是高意
向精准客户，不是泛流量。

杨卫兵分享了社媒落地执行的四个
步骤。“首先要做好顶层定位，打造三类
IP人设，即技术专家、靠谱工厂、解决方
案伙伴。顾问式销售，靠专业内容树立行
业权威；工厂人设靠车间实景、品控实
拍，降低客户合作顾虑。”他说，其次是多
平台差异化精准运营，企业主业主打建
立信任，发布设备型号讲解、故障维修、
拆机评测视频；短视频平台侧重15至30
秒工厂出货实拍视觉内容，依托平台算
法撬动。然后是搭配谷歌广告完成转化；
此外要搭建标准化内容与销售流程，坚
持内容为王。七成内容展示工厂、产品硬
实力，两成内容覆盖行业场景、行业趋
势、客户落地案例；一成引流引导线索。

“内容团队要和销售团队实时同步，销售
团队反馈客户高频疑问、谈判难点，内容
团队同步调整内容方向，一体化运营才
能提升线索转化效率。”

借力AI布局差异化
搭建企业“超级外脑”

活动上，AI场景应用高级工程师郑
世界围绕新经济变局、AI赋能、效率革
命、流量破局等角度，分享了新经济形态
下的市场营销方式。

“我们正身处被AI重塑的时代，对于泉
州中小企业而言，过去的‘拼’是拼体力、拼
渠道、拼价格；未来的‘赢’必须是拼效率、拼
智能、拼数据。”他认为，AI技术触手可及，
是每个中小企业都可以配备的“超级外脑”
和“全能员工”，能让企业在短视频流量红海
中，找到低成本、高回报的破局之路。

在郑世界看来，营销本质是定位+传
播，销售是渠道+转化。做好营销，要先打造
自身的差异化价值，再广泛传播，让客户主
动产生需求。营销的作用是唤醒已有潜在
客户的需求。“借助AI可以精准分析用户，
核心围绕三类做差异化定位。即品类差异，
同赛道做出产品区分；人群差异，区分不同
客户群体需求，针对性输出内容；需求差
异，直击客户未被满足的痛点。”

现场，泉州市知识产权保护中心相关负
责人对海外知识产权公益服务进行了宣贯。

新经济形态下企业营销沙龙举办

以内容信任链打通海外社媒成交闭环
本报讯 （融媒体记者刘文艳）为纵深推

进新时代民营经济强省战略，福建省委和省
政府决定开展福建省优秀民营企业家和优
秀民营企业（以下简称“两优”）表彰活动。日
前，经综合考虑，我省确定了50个优秀民营
企业家、50家优秀民营企业为拟表彰对象。

根据公示名单，我市共有8个优秀民营
企业家和8家优秀民营企业上榜。其中，上
榜的企业家为九牧集团有限公司运营总裁
林晓伟、特步集团有限公司董事局主席兼行
政总裁丁水波、福建七匹狼实业股份有限公
司董事长周少雄、福建路港（集团）有限公司
执行董事兼总裁黄俊鹏、福建浔兴拉链科技
股份有限公司总裁施雄猛、信泰（福建）科技
有限公司执行总裁许金升、福建省力诚食品
有限公司董事长何长太、福建鸿星尔克体育
用品有限公司董事长吴荣照。上榜的民营企
业为安踏体育用品集团有限公司、福建恒安
集团有限公司、中乔体育股份有限公司、兴
业皮革科技股份有限公司、福建烯石新材料
科技有限公司、泉州天娇妇幼卫生用品有限
公司、泉州嘉德利电子材料股份公司、福建
逸锦化纤有限公司。

省优秀民营企业家和
优秀民营企业公示

我市8个企业家
8家民营企业上榜

本报讯 近期，腾讯、字节跳动、阿里巴
巴、小米等众多头部互联网和科技企业陆续
发布2027届校园招聘信息。从招聘岗位不难
看出，AI人才最为受宠。大厂不仅大幅扩招
AI岗位、提供优厚福利，多项顶尖人才计划
也都向AI、大模型等领域优秀人才抛出橄榄
枝。AI岗位需求集中释放凸显出大厂的重要
产业布局，也让这场人才比拼格外激烈。

在腾讯的招聘岗位中，AI全栈工程师、
AI应用工程师等AI原生岗位全新上架。与
此同时，更多岗位也正在经历转型升级，探
索AI在业务中的更多可能。小米的AI相关
岗位需求增长超50%，产研类岗位需求占
比70%，涵盖软件研发、算法、芯片等多个
领域。字节跳动今年的技术和产品岗位需求
占比超过70%。算法类岗位需求较去年再
增加，还首次上新了 AI 全栈工程师/AI
Agent开发等岗位。阿里巴巴控股集团与淘
天 集 团 、阿 里 云 、阿 里 国 际 、Token
Foundry、千问办公、千问事业部、平头哥、
高德等16个业务集团和公司同时开启招
聘，涵盖算法、研发、芯片、产品等八大职类，
其中AI相关岗位占比80%。从底层算力到
前沿应用，海量AI岗位全面开放。

校招中对AI人才的争夺，是头部互联
网和科技企业将AI前沿领域作为重要产业
布局的信号，而高端人才是不可或缺的生产
力。不同于一般的校园招聘，很多大厂瞄准
本硕博学生等精英青年“掐尖”，打造专属人
才计划，AI同样是核心焦点。

专家导师辅导、亿万级真实应用场景……
给予人才从技术进阶到职业发展全方位成
长支持，已经是大厂的基本操作。腾讯甚至
给AI大模型等前沿岗位开出了“弹性薪酬
上不封顶”的优厚条件，宣称“为顶级人才配
置顶级回报”。

值得一提的是，企业的考察需求也透射
出AI人才未来竞争的趋势。阿里巴巴招聘
中，“AI复合型人才”尤其受到青睐，他们更
关注AI与具体场景结合的“AI+X”复合型
能力。 （千龙）

大厂产业布局持续推进

AI岗位大幅扩招

本报讯 近日，国家知识产权局商标局
网站公布了一批“依职权宣告无效的带有欺
骗性的商标”。目前，已有1782件相关商标
被宣告无效。

“心机商标”集中在农产品、食品领域。
“土猪”“土鸡”“手打”等商标在品质、工

艺等方面存在误导；而含有“零卡”“零糖”
“零添加”等词语的商标，容易让消费者对其
特定成分或功效产生联想；“香港大药房”等
商标，则是在商品的产地、来源等方面进行
误导。

某知名品牌方便面产品包装上，“一桶
半”三个大字格外醒目。不少消费者第一眼
看到时，很容易将其理解为对商品的重量或
分量的描述。但仔细查看就会发现，“一桶
半”几个字的右上角，还标注了一个很小的

“TM”标识。这表明该文字正在作为商标使
用，但尚未注册成功。

专家提醒，消费者购物时，可以留意商
品包装或购物页面上的商标标识。一般来
说，商家会在注册商标的相关文字、图案的
右上角标注“®”，而有些商家也会在作为商
标使用的文字、图案的右上角标注“TM”。

将于明年1月施行的新商标法进一步
明确，带有欺骗性、容易使公众对商品质
量、工艺、原料等特点或者产地产生误认的
标志，不得作为商标注册和使用；即使已经
注册，若违反相关规定，也可以依法宣告其
无效。 （21世纪）

1700余件“心机商标”
被宣告无效

软件免费 硬件飞涨

打工人躲不了的“AI税”

过去 ，消 费 者 买 电 子 产 品 有 一
条心照不宣的铁律：早买早享受，晚
买有折扣。

想买的东西暂时买不起？没关系，
等下一代发布，上一代总会降价。甚
至，618、双十一、开学季，总有一个节
点能让“等等党”满意而归。

但在 2026 年，这条铁律彻底失效
了：iPad mini7 eSIM 版从去年的 3499
元，一路冲高至今年的6099元，涨幅超
过74%；惠普暗影精灵11游戏本，年内
累计涨幅近 3000 元；去年到手不到
7000 元的 ThinkBook 16，现在同款配
置的市价已经突破12000元……

而涨价风暴的源头，经过这段时
间的产业剧变，如今已经清晰无误地
指向了AI。

如果说2025年是AI大模型的“爆
发元年”，那么2026年就是AI开始大
规模融入普通人生活的“落地之年”。打
开手机，豆包、文心一言、通义千问、
Kimi……各种AI应用触手可及。截至
2026年3月，国内AI原生App月活用
户已达4.4亿，仅豆包一款产品的月活
就达到3.45亿。写工作总结可以问AI，
做旅行攻略可以问AI，甚至辅导孩子
作业也可以问AI。目前，这些应用绝大
多数仍然是免费的。

2026年5月，字节跳动旗下豆包上
线付费订阅服务，连续包月68元，标志
着主流国产大模型“全免费”格局首次
出现松动。但即便是豆包，也保持了“基
础功能继续免费”的策略，付费权益主
要集中在更高额度、办公任务、专家模
式等复杂场景。其他主流AI应用也大
多遵循类似逻辑：免费版够用，付费版
更好。

这就意味着，绝大多数普通消费者
至今还没有为AI的“软件服务”花过一
分钱。花旗研究的数据显示，58%的用

户倾向维持免费使用，与互联网行业货
币化的历史规律一致。显然，国内用户
早已习惯了互联网提供的“免费午餐”，
且AI厂商们也乐见其成，毕竟免费策
略是培养用户习惯、抢占市场份额最有
效的手段。

但另一条账单已经在悄然发生。如
前文所言，一台笔记本的价格里，其实
已经暗含了AI的成本，这使得消费者
们即便从未买过任何AI服务的会员，
但在其买下任意一台经过AI浪潮洗礼
的终端设备时，就已经为这场宏大的技
术革命埋了单。

这个逻辑并不复杂。AI厂商需要
算力，算力需要服务器，服务器需要存
储芯片。当存储芯片厂商把 70%到
90%的产能从消费级产品转向AI专用
产品时，消费电子终端的芯片供给被大
幅挤压，价格随之暴涨。最终，每一个购
买电脑、手机、平板的人，都在为AI的
基础设施建设“众筹”。

更值得玩味的是时间差。AI应用
在消费者端还是“免费试用期”，AI硬

件成本却已经提前到账。说得更直白些
就是，消费者甚至还没想好要不要为
AI付费，AI已经先一步从他们的钱包
里划走了这笔钱。

这并非某个公司或某个环节的刻
意设计，而是一场由技术浪潮、资本博
弈与供需失衡共同裹挟的必然结果。乃
至于，有人将这种现象总结为“AI隐形
税”或“芯片通胀”。而这笔“隐形税”最
诡异之处在于它的征收方式：消费者还
没有使用AI的任何付费服务，却已经
在为AI的算力基础设施出资。换句话
说，消费者还没有决定是否要拥抱AI
时代，AI时代就已经向他们提前征收
了入场费。

这其实是一个非常明确的提醒：
AI时代不会永远免费。

当AI应用真正进入收费深水区，
免费版逐渐缩水、付费墙越筑越高时，
这笔“隐形税”或许会像曾经的数据换
服务一样，融入得足够自然，让人浑然
不觉。即便账单清清楚楚地列出，大多
数人也已经难以拒绝。 （锌度）

AI时代提前征收入场费

作为电子爱好者的柯明是一个标准
的“等等党”，他看中的联想拯救者
R9000P，在元旦期间市场成交均价还在
8800 元上下，那时他还告诉自己“再等
等”。然而该电脑眼下已经冲到了13500
元以上，半年多时间涨了四千多元，涨幅
超过五成。柯明第一次感到一种前所未有
的荒诞感。

更有戏剧性的是肖敏的经历。此前，趁
着“618”大促，叠加平台补贴和国家以旧
换新补贴，她以5600元的价格入手了一台
联想ThinkBook 14+锐龙版笔记本电
脑。但当她再次查询其价格时才发现，在线
下数码门店，同款配置的机型零售价已经
涨至8500元，而且价格仍在小幅上调。也
就是说，她早买一个多月，省了近3000元。

只是单一品类涨价，或许还能归因于
某个行业的周期性波动，但这一次，手机
也未能幸免：8月2日，小米启动年内第三
轮调价，主力机型普涨300至 500元；华
为 Nova16 新机首发定价涨 300 至 500
元；一加 15 系列累计涨幅 400 至 1100
元；ViVO iQOO 15 最低配起售价从
4199元涨到4999元，更大容量版本涨幅
达1500元；999元的Redmi Note 15入
门款被下架，起售价调至1399元。

一台入门级笔记本涨了六成以上，一
部中端手机三个月涨了近两成，一个平板
少则涨几百、多则涨上千，而2026年上半
年全国居民人均可支配收入实际增速约
为 4.2%。有人开玩笑说，还没等来涨工
资，打工的工具先涨了两轮。

“牛马三件套”
已经涨到买不起

电脑负责生产力，手机负责随时在
线，平板负责轻办公与内容消费，这三
样东西，是当代打工人赖以为生的终端
矩阵。当它们同时涨价，就不再是某个
消费群体的抱怨，而是一个结构性问题
的显性信号：有人在推高算力的门槛，
而买单的是每一个普通人。

为什么涨？因为供不应求。2026年
以来，全球存储芯片市场经历了剧烈波
动。第一季度通用型DRAM合约价格
环比增长 93%—98%，第二季度再涨
58%—63%；NAND Flash一季度环比
涨55%—60%。部分DDR5内存型号价

格 较 去 年 上 涨 超 过 300% ，如 32G
DDR5 内存从约 800 元涨至 3300—
3500元，一条内存条的价格，赶上了一
台入门手机。

产能去哪了？去了AI 数据中心。
全球三大存储芯片厂商（三星、SK海
力士、美光）已将 70新增产能从消费
级产品转向AI专用HBM（高带宽内
存）。单台AI服务器的内存消耗量是
普通台式机的8—10倍。更严峻的是，
三大厂商目前已完成 2027 年全年产
能分配谈判，DRAM 和HBM产能均
已提前售罄。

如此一来，成本沿着产业链逐级
传导。PC厂商的存储BOM成本占比
从过去的 10%—15%飙升至 35%；手
机整机成本中存储芯片占比跃升至
20%—30%。业内消息显示，台积电
2nm先进制程晶圆成本突破3万美元，
先进封装最高涨价约20%；高通9月1
日起全系列芯片涨价两位数，旗舰芯片
涨幅10%—15%。

最终，这些成本全部落在了终端消
费者头上。自此，一场为AI繁荣埋单的

“隐形税”，已经在每个打工人的购物车
里悄然开征。

为AI繁荣埋单的“隐形税”已开征

（（CFPCFP 供图供图））

（（CFPCFP 供图供图））


