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海丝潮起，茶乡梦燃。8月5日，以“海
丝泉州·人才港湾”为主题的2026年泉州
人才活动周在泉州人民会堂正式启幕，系
列活动持续至8月11日。本次活动采用全
市“1+X”组织模式，统筹推出25场市级
重点活动及48场县（市、区）特色配套活
动，搭建起全市联动、政企校协同的人才
交流、科创对接、产业合作平台。

作为2026年泉州人才活动周县级配
套阵地，安溪乘势而上，聚焦“产业集聚人
才、人才赋能产业”的产才融合发展路径，
精准策划项目签约、技能竞赛、校企对接、
人才沙龙等一系列特色活动，深度链接高
校科创资源，全力打造拴心留人的茶乡人
才生态，为县域产业升级、城市发展持续积
蓄核心人才动能。一场以人才为笔、以产业
为卷的生动实践，正在茶乡大地铺展开来。

活动周搭建多元平台
产才融合热度持续延展

人才因产业而聚，产业因人才而兴。本
次活动是全市推进人才强市战略、深化产才
融合的重要平台，在人才活动周开幕式重点
项目集中签约仪式上，八马茶业股份有限公
司与浙江大学签约合作，推动顶尖高校科创
资源精准赋能安溪特色茶产业发展。

“这次企业与浙江大学茶叶研究所完
成签约，双方将携手推进有机茶数字化供
应链搭建、茶叶精深加工新品研发两大合
作事项。”八马茶业股份有限公司总工程
师、第二届安踏科技奖获奖者林荣溪介绍，
浙江大学茶叶研究所坐拥国内顶尖茶学科
研实力，集聚大批专家、博士与博士后科研
团队，为有机茶园全产业链数字化改造、绿
色种植体系建设提供全方位支撑。

为延续人才周热度、深化盛会成果，安
溪分层分类搭建多元化人才交流培育平
台。市级层面成功承办2026年泉州市茶行
业调饮师职工技能竞赛，面向全市新茶饮
从业人员开放参赛通道，以赛促学、以赛促
练、以赛促创，发掘培育行业实用型技能人
才。县级层面同步推出人工智能训练师技
能竞赛、第四届“人才杯”系列运动会等活
动，面向企业技术骨干、青年学子、高层次
人才搭建沉浸式交流合作平台。

全市“百校千企”对接活动接续登场。
安溪提前布局、精准对接，一方面携手同济
大学建筑与城市规划学院共建产教融合创
新实践基地；另一方面推动妙方灵健康产
业有限公司对接上海交通大学农业与生物
学院、八马茶业有限公司对接江苏大学，分
别签约农林废弃物低碳高值化利用关键技
术、乌龙茶加工品质数字化审评系统两大
研发项目。

安溪还组织24家优质企业参与洽谈

对接，福建海佳集团对接多家主攻电子信
息、光电工程领域的高校，福建省中科生物
就植物工厂育种与栽培技术专业人才引进
事宜与高校老师深入探讨。活动期间同步
邀约同济大学、中南大学、上海交通大学等
多所高校专家教授来安溪开展学术交流与
调研走访。安溪县委常委、组织部部长邱志
民表示，安溪将持续打通高校科研成果向
县域产业转化落地的渠道，紧紧围绕茶产
业、藤铁家居工艺产业、光电产业三大优势
赛道招才引智，为经济高质量发展积蓄人
才势能。

赛事比武锻造技能人才
以赛育才激发产业动能

如果说产才对接是“智”的碰撞，那么
技能竞赛便是“匠”的传承。

近日，在2026年泉州市茶行业调饮师
职工技能竞赛实操赛场上，来自全市各县
（市、区）的32位调饮高手齐聚虎邱镇新茶
饮人才培育基地，一场关于茶香的创意较
量如火如荼。同款本土茶底在不同选手手
中幻化出截然不同的风味——有人将铁观
音的兰香与鲜奶充分融合，调出醇厚丝滑
的乌龙奶茶；有人将黄金桂的高扬香气注
入气泡水，做成清透鲜爽的夏日特饮。深耕
茶行业近20年的本土选手何永评，将安溪
老茶点的风味巧思藏进作品，期待传统茶
与新茶饮的融合能像当年的海丝商船一般

乘风破浪、扬帆远航。拿下大赛一等奖、获
评“泉州市技术能手”的道虹睿，其作品《刺
桐红雾》以浓香乌龙为茶底，搭配树番茄与
山楂的酸甜层次，以冷调不锈钢盘承载，为
闽南茶韵注入一抹现代潮流感。

与此同时，安溪第一届“AI赋能 匠心
筑梦”人工智能训练师职业技能竞赛近日
在华侨职校鸣锣开赛。竞赛设置理论笔试
与实操考核，不少选手紧扣安溪茶产业、藤
铁工艺等特色优势产业设计AI应用方案，
让数字技术赋能传统技艺。经过比拼决出
一等奖1名、二等奖2名、三等奖3名，第一
名获评“安溪县技术能手”。此外，第四届

“人才杯”系列运动会吸引教育、卫健、金
融、茶业等13支代表队参加定点投篮、跳
绳、飞镖等项目，在竞技中增进跨行业交
流。三场赛事作为人才周重要配套活动，以
赛育才、以技赋能，为安溪产业升级储备了
一大批实用型技能人才。

这些竞赛落户安溪，正是安溪深耕新
茶饮人才培育、推动茶产业转型升级的生
动缩影。

近年来，安溪精准把握新式茶饮市场
机遇，依托“茶业万人培训”与非遗师带徒

“长青计划”，培育出国家级非遗传承人2
名、制茶人才303名、茶产业高层次人才
413名，并在全省率先成立新茶饮产业链
发展促进会。安溪茶业职业技术学校开设

“新茶饮调制与原料品控”特色课程，支持
院校与茶企联合研发，鼓励从业人员考取

专项能力证书并给予补贴。同时，安溪设立
500万元品牌培育专项资金和100万元

“揭榜挂帅”研发资金，与国家级科研机构
共建研究中心，为产业升级注入源源不断
的创新活水。

目前，安溪新茶饮原料茶供应占全国
市场20%以上，已形成完整产业链，一叶兴
而百业旺的图景愈发清晰。在AI人才培养
方面，安溪将优秀选手纳入人才储备库，联
合企业开展技能培训，提升行业数字技术
水平，为传统特色产业数字化转型持续赋
能。下一步，安溪将持续完善产才融合生
态，巩固原料供应优势，全力打造全国新式
茶饮产业发展标杆。

政策托底构建留才生态
安居服务涵养近悦远来

引才为先，留才为要。近年来，安溪大
力实施人才强县战略，在落实泉州市人才

“港湾计划”基础上叠加推出“1+N”人才政
策体系，打通安居、医疗、创业、社交等全链
条服务场景，构建起近悦远来、拴心留人的
茶乡人才生态圈，让各路英才安心扎根、潜
心立业、舒心生活。

安居方能乐业。安溪聚焦人才生产生
活、创新创业需求，投入2.5亿元建成安溪
人才大厦，总建筑面积1.4万平方米，共28
层144套住房，包含“一站式”人才服务大
厅、休闲文体活动场所、人才公寓等功能专

区，以人才“拎包即入住、一刻不用等”的标
准，重磅打造集人才服务、安居、休闲、交流
于一体的“茶乡人才核心地标”。同步依托
人才大厦设立“一站式”人才服务专窗，配
备人才服务专员、电话专线，提供高层次人
才认定、资金补助、政策咨询等涉才服务，
提供全周期、精细化的贴心服务。

在人才“食住行、医教养、游乐购”等实
际需求方面，安溪联合各行业各领域优质
企事业单位、商家，专门定制、广泛推出“具
有茶乡特色”“人才喜闻乐见”的专属礼遇。
联合八马茶业、华祥苑等四大茶企900余
家门店全域铺开人才茶歇服务，人才凭证
能随时进店品茗休憩，以一杯铁观音搭建
人才交流休闲的温情平台。

硬保障之外，更有软关怀。作为人才周
配套活动之一，近日，安溪县第四届“人才
杯”系列运动会拉开帷幕。来自教育、卫健、
金融、茶业、藤铁、光电及智能制造等领域
的人才组成13支代表队，共赴一场活力之
约。定点投篮、集体跳绳、飞镖等项目轮番
开赛，赛场上选手们精神饱满、默契协作，
在挥洒汗水中释放激情，在比拼较量中尽
展风采。经过五天激烈角逐，随着篮球项目
冠军队伍诞生，本届运动会圆满落下帷幕。

“平日里大家深耕岗位，很难有机会和不同
行业的同仁相聚交流。”参赛运动员陈一帆
感慨，这场运动会不仅是一场体育竞技，更
是一次难得的跨界交流。运动员陈少训也
深有感触：“赛场既是比拼技能的舞台，更
是跨行业人才互通的重要纽带。”新颖的赛
事形式、融洽的竞技氛围，让全体参赛人员
在繁忙工作之余放松身心、收获友谊，也生
动展现了安溪各行业人才奋发进取的精神
风貌。

才聚安溪，智涌茶乡。如今的安溪，已
然形成引才有政策、育才有平台、留才有温
度的完整服务闭环。邱志民表示，安溪将持
续把服务温度转化为人才扎根安溪、深耕
产业的向心力，源源不断地吸引海内外人
才奔赴茶乡、扎根茶乡。 （黄如莹）

才聚安溪 智涌茶乡
安溪着力打造近悦远来的人才发展生态
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这个暑期，惠女海岸洄岸季精彩绽放！从 7 月 18 日到 8 月 16 日，“2026 惠女海
岸·洄岸季”嘉年华系列活动，用30天的超长周期交出亮眼答卷——

这是流量热度的迸发，全网话题曝光超8.5亿，声量破圈全网传播；这是文旅人
气的沸腾，接待游客超100万人次，金滩之上宾客云集，带动惠安滨海消费市场，酒
店住宿率提升56%，餐饮营业额同比增长215%，夜间消费占比首次超过45%，实现
总营收超810万元；这是业态活力的涌动，20家新式业态落地生根，解锁海边消费
新场景；这是文化盛宴的呈现，50场重磅活动轮番上演，周周精彩好戏连台；这是
艺术滨海的突破，以“艺术+滨海”创新赋能，实现从“看海”向“栖海”的华丽蝶变，
打响惠安滨海文旅全新范式。从单一观光到深度体验，从日间游览到全时消费，惠
安正以多元融合的姿态，重塑滨海旅游价值链，为游客提供更具质感的生活方式，
也为城市高质量发展注入源源不断的活力与动能。

这个暑期，青山湾洄岸季活动现场热
度拉满。黄礼格、阿肆、买辣椒也用券、马良
等艺人带来的4场明星海边live和海岸烟
火秀，吸引超30万人次打卡；57家知名品
牌入驻洄岸季，沙滩设有多个艺术装置、非
遗装置；水上闯关、海边小火车等游玩项目
线上购票通道3次加票，依旧约满；抖音话
题#夏夜在惠安听海边live太爽了#夏天没
去惠安海边是不完整的 登上同城热榜，游
客在社交平台热情分享“洄岸季拍照、玩
法”攻略。

以“玩水精酿周、惠女海岸非遗风物
周、潮玩电竞周、小黄鸭亲子周”为四大主
题，为期30天的惠女海岸洄岸季系列活
动，内容精彩纷呈，各有不同。

首周玩水精酿周主题火热启幕。16
家精酿厂牌带来50款热门酒款，结合世
界杯热度，在现场落地咪咕世界杯观赏
嘉年华，邀请前国脚李彦、徐云龙、马明
宇等嘉宾，开展 5场线下球迷交流活动
和世界杯线上赛事解说，在屏幕前为
5000万观众倾情推荐惠安优品、走马埭
甄选品牌和非遗好物，实现直播间播放
量超1亿。

7月19日晚，作为洄岸季核心重磅活
动，世界小姐中国区总决赛在青山湾闪耀
上演。临海舞台上，佳丽们步履翩跹，时尚
华彩碰撞惠女海岸人文底蕴，赛事流量与
滨海文旅深度交融，演绎一场别开生面的
海边时尚盛典。决赛期间，模特们还深入崇
武古城、雕艺文创园，通过34场惠安采风
直播，吸引超200万人观看，获新华网、中

国日报网等70家主流媒体报道，全网话题
曝光超6亿。

惠女海岸非遗风物周则邀请中央美院
旗下“青年艺术100”品牌，打造沧隅艺集，
以原创好物艺术市集，联动公共艺术展、热
浪音乐现场，深挖惠安在地文化特色，将青
年创意、人文底蕴与滨海自然风光深度融
合，打造出可逛、可赏、可听的沉浸式海边
艺术生活场景。

同时，多场重磅活动轮番上演。惠安村
唱大舞台在洄岸季开启，赛事共计13场，
总冠军不仅能斩获现金大奖，还有机会登
上福建“村晚”舞台，吸引大量市民游客报
名，直播间累计吸引58.8万人观看，涨粉超
1万，后台报名人数持续上涨，男女老少皆
来开唱，成为名副其实的惠安版“好声音”。

“咸海水”当代艺术邀请展，汇集41位
极具代表性的中国艺术家。作品涵盖雕塑、
油画、水墨、大漆、装置、影像、综合材料等
多元艺术媒介，围绕海洋生态、身份认同、
文明碰撞等议题展开创作，将惠安石雕文
化、滨海劳作、古港文脉融入艺术表达，以
在地原生海岸为载体，构筑起兼具学术深
度与松弛氛围感的滨海艺术现场。

班夫海洋嘉年华，昼夜双模式乐享滨
海户外盛宴。冲浪、桨板、帆船、皮划艇解锁
水上乐趣，ATV、扁带运动、免费体能挑战
玩转沙滩；夜间户外海洋电影、艺术演出、
班夫分享会精彩上线。

如此多的热门活动，让洄岸季成为“慢
享受”打卡地。游客通过慢逛，去“偶遇”惊
喜，不再赶路，而是把消费变成选择。

从“赶景点”到“慢享受”的消费迭代

“海鲜自由”如约而至！8月16日上
午，2026年惠安县开海文化季开渔仪式
正式启动。活动现场，惠安再度邀请上
海音乐学院廖昌永院长及师生莅临，用
音乐献“情”，为出海的渔民送去祝福，
共盼一帆风顺、渔获满舱。

此外，现场还设置了闽南开渔吉祥
物“安安”亮相、惠女舞龙、南派舞狮表
演，“平安海域”主题展、“渔家角力”非
遗展、“献金锣、渔歌对唱”民俗展等游
览动线，结合非遗、渔俗、海防等惠安
代表性海洋文化，让市民游客在开渔
前，可近距离感受浓厚的惠安渔家风
情，了解这片海域从古至今守海、护海
的历史传承。

19时，洄岸季千人同筷场面壮观，
208位惠安女整齐上菜；88斤的吉祥
头鱼，经过现场激烈竞价，最终以
60888元的价格被拍走，传递顺遂丰盈
的祝福。

作为本次活动的重头戏，上海音
乐学院海岸音乐会在青山湾深情开
唱。当李炜铃老师演绎的《生命的萤
火》优雅旋律响起时，现场游客瞬间被
深深吸引——“这首曲子我在今年央视
节目上听过，没想到今天参加千人品渔

宴，还能听到现场版！太惊喜了！”而惊
喜远不止于此，《渔家姑娘在海边》《流
光溢彩》《一杯美酒》《百鸟朝凤》《风过
家乡带酒香》等多首曾荣登央视的同款
曲目接连上演，与渔家民俗活动完美交
融，联袂献“鲜”。这场音乐会打破了传
统渔宴模式，让群众在“家门口”就能享
受到高雅艺术，带来了一场味觉、视觉
与听觉交织的全方位体验。

据了解，今年惠安以“洄岸季·闽南
开渔”为主题，依托“洄岸季”全新业态
场地，策划“吃头鲜、赏艺术”形式，在崇
武国家中心渔港、青山湾两地实现白天
看开渔、晚上品渔宴赏艺术的创新做
法，邀请上海音乐学院多位金钟奖、文
华奖老师，演绎数首央视同款曲目、获
奖曲目，把艺术融入渔俗，让文化“长出
来”，形成“观出海、品渔宴、赏艺术、游
滨海”的全链条体验。

此外，青山湾现场还配套赶海嘉年
华、B.Duck小黄鸭主题周、亲子乐园、
特色美食市集、非遗手作街区等业态产
品，借助千人品渔宴与夏日赶海热度，
让更多游客体验海岸乐趣，在海风、海
浪、沙滩的氛围中，感受来自“八闽第一
金滩”的满满人气。

从“贴标签”到“长出来”的文化活化

今年洄岸季，惠安构建了完整的视觉
识别体系。以“惠女服饰、海岸浪花、洄游
鱼群”为核心元素，推出“惠女海岸”主视
觉标识、宣传片，形成统一品牌规范。在宣
传方面，“洄岸季”品牌受省市文旅关注、
多次转发。

积极对接本地文旅企业和省内外知名
品牌，达成IP授权合作16项，涵盖食品饮
料、服饰箱包、文创潮玩等领域。开发“洄岸
季”系列文创产品12类 86款，包括冰箱
贴、丝巾、T恤衫、非遗联名茶具茶宠、桌游
卡牌等，初步形成“IP授权—产品开发—市
场销售—品牌增值”的价值提升。

在IP运营实现价值提升的同时，惠安
进一步拓展产业边界，围绕户外经济新赛
道精心策划了“2026洄岸季·滨海户外产
业对话”系列活动。

行业智慧精彩碰撞。产业座谈会上，政
企代表、品牌方与供应链商家围绕惠安户
外产业未来发展展开深度思辨，就本土品
牌培育、代工转型路径、智能制造产业园落
地可行性等话题各抒己见；向海交流分享
会上，电商平台小红书、猎户座、深圳市服
装设计协会、CLE国际户外生活展等行业
代表带来多维度前沿观点，为现场嘉宾献
上一场思想盛宴，也为惠安本土从业者打
开了全新的产业视野。

户外可持续发展创新平台成立。惠安
县工信商务局与CLE国际户外生活展现
场签约合作，双方约定将引进国内外户外
产业资源，依托惠安完备的制造产业链承
接项目落地，推动本土纺织、新材料产业对
接户外赛道，助力滨海户外产业融合发展。

惠女风情，洄岸海洋。惠女海岸洄岸季
嘉年华系列活动通过持续丰富业态供给、
拓展消费场景，以精彩实践全方位展现惠
安滨海文旅产业与特色活动深度融合的丰
硕成果，成功锻造出极具惠安辨识度的滨
海文旅创新发展路径。展望未来，惠安将深
度整合海洋、渔业、文旅、艺术等多元业态，
持续赋能城市品牌价值，以更开放的姿态
吸引八方游客，沉浸式品味这片海岸独有
的烟火气与山海魅力。

（惠宣 文/图）

从“IP孵化”到“文
旅运营”的价值提升

惠安：惠女海岸洄岸季 重塑滨海文旅新范式
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