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刘女士说，横巷7号是横巷最有名的大
厝，以前是双扇大门，门前有五层很长的台
阶，外人要来寻找这座大厝时，街坊邻居会
指着说：“就是‘五层砛’那儿。”“五层砛”成
为7号大厝的代称。

拾遗

所属社区
泉州市鲤中街道新峰社区
地名由来
在泉州古城南门有一条知名

的横街，在古城西门的甲第巷东
侧，藏着一条同样以“横”为名的
静谧小巷——横巷。横巷南接甲第
巷，北通新华北路，巷名来历已无
法考证，或因旧时横在几处重要
古巷之间而得名。

巷子看点
横巷门牌只有 1—9 号，而且

仅有西侧的 1、3、5、7、9 号奇数门
牌，东侧的偶数门牌不存在。巷子
不长，却在红砖厝、出砖入石墙的
映衬下，流露出浓浓的古城韵味。

巷遇档案

□融媒体记者 王了 文/图（除署名外）
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资 讯

横巷：消失的状元坊与“石狮王”

刘女士曾在横巷7号居住近30年，
在她的记忆中，横巷留存着老泉州的味
道。横巷1号与甲第巷相接，旧时附近的
住户多为大户人家，直到20世纪五六十
年代，横巷街坊称呼大户人家的子女仍
然使用“阿官”“阿舍”，如有位叫远芳的
女子，被邻里敬称为“远芳舍”。

刘女士记得横巷巷口曾有一座状元
坊，上书“状元”两个大字，坊下磨光的大
石柱冰凉得很，在大夏天，附近的小孩喜
欢贴着石柱纳凉。从状元坊东折，正对的
是金鱼巷巷尾，拐弯处有一座不大的房
子，墙边蹲着一座石狮，因为体型颇大，
被称为“石狮王”，附近居民将这片区域，
直接用“石狮王”来称呼。

如今状元坊和“石狮王”均已不存，
但在史籍中可以找到记载。明黄仲昭《八
闽通志》载：“状元坊，宋庆元五年为曾从
龙立。”而在甲第巷有一条与新门街交汇
的古桥名为通津桥，据清道光《晋江县
志》载：“通津桥，在傅府前之东，状元坊
之西。”可见通津桥东侧的横巷口附近，
的确曾有一座状元坊。清道光《晋江县
志》还记载：“鲁国公曾公亮宅在三朝铺，
有孙从龙状元坊。”说明这附近有一座南
宋状元曾从龙的状元坊。

清道光《晋江县志》记载了泉州“偏
街巷”中的5座宋代牌坊，分别是朱文公
讲院坊、小山丛竹坊、状元坊、三朝元老
木坊、忠敏流光文献济美坊，它们至少留

存到了清道光之前。其中，关于状元坊的
记载是“状元坊，为枢密使曾从龙立，在
石狮王处，一在安海。”直接点出了横巷
曾从龙状元坊和“石狮王”的关联。

此外，据横巷周边的老居民回忆，甲
第巷有一段是东西走向，与横巷相连，巷
中曾有一座小型佛塔，于是，这一小段路
有了三个地名：塔仔顶、塔仔头、塔仔下。
他们推测，佛塔后来可能被送往开元寺
保护。

在1922年的泉州古城地图上，横巷
虽然没被标注，但可以清楚看到附近的
地名：关刀埕、通津桥、傅府山、塔仔顶、
塔仔头、塔仔下。其中的关刀埕就是“石
狮王”的所在地。

夏日贴着状元坊石柱纳凉

横巷5号有一个古城少见的“佛昙
衍派”。据附近甲第巷文史爱好者杨茂盛
介绍，“佛昙衍派”是杨氏堂号，其始祖杨
亮节，是宋度宗的妃子杨淑妃的弟弟、宋
端宗赵昰的舅舅，官封处置使。1276年，
元军攻陷临安，杨亮节护送杨淑妃和年
幼的赵昰、赵昺一路南逃。据说，在经过
泉州时，杨亮节和3个儿子登岸办事，未
能及时登船。发现船只驶离后，他携子向
漳州方向一路追寻，追至漳州漳浦县佛
昙镇时，因第三子染病无法赶路，杨亮节
只得将其寄养在当地，自己带长子、次子
继续前行，后于金门隐居。寄养在佛昙的
第三子杨盛，成为“佛昙杨氏”的开基始
祖，“佛昙杨氏”后来成为八闽杨氏一大
支脉。

刘女士回忆，横巷有个小故事曾让
厝边记忆很深。巷内曾住着一位“蕃婆”，
她是南洋人，早年嫁给下南洋打拼的泉
州丈夫，随丈夫回到横巷后，丈夫独自回
南洋，多年不归。这位“蕃婆”闽南语讲得
不通顺，要照顾婆婆，加之缺乏经济来源，

生活十分清苦，20世纪50年代初，她在附
近街道帮忙，因物资匮乏，常写信给南洋
的丈夫寻求帮助，可信件如石沉大海。后

来，她的婆婆去世。这位“番婆”在70多岁
时嫁给了涂山街头一位饭店大厨，这在当
年很罕见。

古城少见的“佛昙衍派”

横巷9号如今是一处民宅。据刘女士回
忆，9号住宅以前是横巷面积最大的人家，也
只有这家在横巷东西两侧均建有房子，而且
都是两层的水泥楼房。这里还有一段鲜为人
知的往事，20世纪50年代初，民间艺人被组
织起来，成立晋江专区文工队，文工队演员就
在这两栋楼内居住和排练。这个文工队是福
建省梨园戏实验剧团的前身，于1953年与晋
江县大梨园实验剧团合并改名后，才搬到古
榕巷南外宗正司大院内。

刘女士回忆说，文工队排演的第一台大
戏就是《陈三五娘》。《陈三五娘》的第一代饰
演者中，蔡自强饰演陈三，苏乌水饰演五娘，
苏鸥饰演益春，还有一个女丑林玉花，都极其
出名，在泉州古城有着大量戏迷。该剧后来通
过电影《陈三五娘》走向全国，成为闽南戏曲
史上的经典篇章。

横巷9号北侧，以前是傅府山，如今是泉
州中侨药业有限公司所在地，据刘女士介绍，
在新华路修建之前，有一条小路从傅府山直
通象峰巷。白天的傅府山是附近小孩玩乐的好
去处，他们一边玩一边提着篮子，用自制的铁
丝叉子在地上叉枯枝叶，帮家里积攒柴火。但
一到晚上，这条路就显得太荒凉，没人敢走，她
曾听长辈说，在旧社会这里有土匪盘踞。

20世纪50年代，傅府山被挖开了一条
贯通南北的马路，从此有了新华路。随后新华
路两旁逐渐有了泉州市中级人民法院、喷雾
器厂、印刷厂、制药厂……人气旺盛，以前周
边的荒山荒地成为历史。到了20世纪六七十
年代，在“深挖洞，广积粮”的倡导下，横巷附
近新华路口的一段八卦沟曾改建为防空洞。

文工团在此
排练《陈三五娘》

近日，去哪儿旅行数据显示，今年
“十一”黄金周迎来“近三年价格最优惠
开场”。9月27日至10月1日期间，机票
均价创下近三年同期最低，部分热门航
线机票均价比去年低一成以上。

“十一”黄金周提前订票趋势显著。
平台上，中秋、国庆期间热门城市酒店提
前预订量同比增长近四成，提前一个月
抢先锁定机票的热度比去年同期高
21%。从每日出发机票均价看，中秋前的
工作日是整个假期前后机票价格最低时
段：9月22日的机票，均价较中秋节假期
首日（9月25日）低30%，较国庆长假首
日（10月1日）低50%。截至目前，长假期

间仍有不少机票可以“捡漏”。
数据显示，以北京出发为例，

9月27日，直飞大连、沈阳、大庆、
银川等地的机票价格为300多元。
返程方面，相比往年高度集中在节日
最后两天，今年返程飞行热度分散在
10月4日至7日，高峰更平缓，返程成
本也更低。比如，10月4日，机票均价比
去年返程期间机票价格低超两成。

业内人士分析认为，今年的中秋、国
庆假期有利于长线游，也有利于错峰出
游，整体出游热度高于往年，且出行成本
更低。

（来源：上海证券报 整理：洪娜娜）

国庆黄金周机票
均价近三年同期最低 今年暑期，“中国购”持续升温，在海外

社交媒体上，“带着空箱子去中国”“必买清
单”“离境退税指南”等成为高频词。在线
下，越来越多外国游客将中国之行变成“采
购之旅”。

近年来，随着单方面免签、240小时过
境免签政策持续扩容，“中国游”“中国购”
热潮明显升温。国家移民管理局数据显示，
2026 年上半年，全国查验出入境人员 3.69
亿人次，创历史新高；其中，入境外国人
2291.4 万人次，同比增长 20.4%，免签入境
外国人 1781.5 万人次，占入境外国人总数
77.7%，同比上升 30.6%。2026 年上半年，办
理离境退税的境外旅客数量同比增长
366%，退税商品销售额和退税额同比增长
69%。境外游客不再满足于传统的观光体
验，而是将中国之行变成一场“采购之旅”。
从北京秀水街到上海南京路，从义乌国际
商贸城到深圳华强北，外国游客推着行李
箱“扫货”已成为常见场景。

“中国购”热潮的形成并非偶然，而是
多重因素共同作用的结果。签证便利化政
策是最直接的推动力。截至2026年3月11
日，我国已对50个国家实施了单方面免签，
同29个国家全面互免签证；截至2026年8
月 20 日，我国 240 小时过境免签政策适用
国家增至57国，海南30天入境免签政策适
用国家增至61国。

更多境外游客访华可以“说走就走，想
购就购”。离境退税政策的优化升级同样发
挥了作用。从2025年的“1.0版政策”到2026
年的“2.0 版政策”，起退点降低、退税商店

覆盖面扩大、无纸化退税推行，大幅提升了
购物体验。支付便利性的改善和多语种标
识的增加，进一步降低了外国游客的消费
门槛。

“中国购”热潮还得益于中国制造与中
国品牌竞争力的提升。过去，茶叶、丝绸等
传统商品是外国游客的购物标配；如今，折
叠屏手机、无人机等科技产品，以及各类文
创产品成为热门选择。此外，中国智能硬
件、国潮文创产品等在海外社交平台上频
频被“开箱”。跨境电商SHEIN（跨境电商平
台“希音”）、Temu（拼多多的跨境电商平
台）、AliExpress（阿里巴巴集团旗下跨境电
商平台“全球速卖通”）等通过海外屏幕“种
草”，然后免签政策把客人请进来体验实
物，线下商圈承接“拔草”，离境退税把差价
退到客人手里，社交平台再把“开箱”视频
传出去，这条链路已经越来越成熟。

然而，不容忽视的是，这股热潮背后仍
存在一些瓶颈，“中国购”与“中国游”的深
度融合仍需进一步推进。最突出的是“中国
购”与“中国游”的结合还缺乏系统性设计，
外国游客的购物需求尚未被充分纳入旅游
线路规划和旅游产品设计，场景培育还有
些粗放。义乌国际商贸城、深圳华强北、北
京秀水街、上海南京路等“中国购”热门目
的地，多数仍侧重“批发逻辑”或“传统零售
逻辑”，多语种导购、国际邮寄、跨境售后等
配套服务缺乏统筹规划，尚未形成“中国
购”目的地层面的标准化服务。只有针对这
些问题进行更加充分的统筹规划，才能让

“中国购”热潮更加持久，进而与“中国游”

深入融合、相互赋能。
第一，应以更开放的视角推动多部门

协同，一方面运用综合政策和在地强化举
措做好“催化”，另一方面用文旅场景进行

“转化”。目前许多购物场景仍集中在传统
商圈，未来可探索在旅游目的地打造更好
的消费体验。供应链也需要更加灵活，如支
持小单定制、即时配送，更好满足游客个性
化需求。跨境电商平台亦可发挥优势，与线
下门店联动，让游客线上下单、离境提货，
缓解行李负担。

第二，“中国购”增长点有待进一步拓
展。要接住已有需求，更要创造新的需求。
已有需求大多是海外社交平台“种草”的产
物，包括国货数码、AI眼镜、汉服、文创、美
妆、非遗小件等。新的需求则要靠场景自己

“长”出来，例如，把新能源车的试驾体验做
成入境旅游体验项目，依托老字号新国潮
打造“体验工坊+限量联名款销售”项目，把
中医理疗、茶道、香道、养生国货等开发成
新产品，让购物从“交易”变成可拍摄、可讲
述、可传播的“记忆单元”。

总之，“中国购”的繁荣发展，是中国从
世界工厂向全球消费目的地转型的缩影，
为“中国游”高质量发展增加了更多可能
性。做热“中国购”，不仅可以带动短期消
费，更能够塑造“中国体验”的全球影响力。
开放的中国正以创新活力和文化魅力赢得
世界信任，当境外游客不仅带着购物的满
满收获，更带着对中国生活方式的体验离
开时，“中国游”的价值将得到进一步彰显。

（来源：中国旅游报 整理：洪娜娜）

做热“中国购”擦亮“中国游”
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今年的中秋今年的中秋、、国庆假期出游热度高于往年国庆假期出游热度高于往年，，且出行成本更低且出行成本更低。（。（CFPCFP））

横巷横巷99号位于巷尾号位于巷尾

红砖厝红砖厝、、出砖入石墙出砖入石墙，，小巷小巷
满是古韵满是古韵。。图为横巷图为横巷33号门前号门前。。

古城少见的古城少见的““佛昙衍派佛昙衍派””

傅府山如今是泉州中侨药业有限傅府山如今是泉州中侨药业有限
公司所在地公司所在地，，地面有明显坡度地面有明显坡度。。

如今的横巷如今的横巷77号已改造为民宿号已改造为民宿

横巷示意图横巷示意图（（陈慧芬陈慧芬 制图制图））


