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荣膺“世界美食之都”称号，未来
重在长效建设。泉州正按照《泉州市

“ 世 界 美 食 之 都 ”建 设 工 作 方 案
（2026—2029年）》，理顺工作专班、建
设促进中心、美食产业促进会、市场化
运营公司四方协同机制，保障各项任
务有序落地。

阵地建设加快推进。泉州美食文化
博物馆计划今年建成投用，将集展览研
究、技艺交流、名宴品鉴于一体；我市组
织编撰《泉州传统食谱研究》等书籍，复
原“九日山饮福宴”等历史宴席IP，深挖
饮食文脉底蕴。

人才培育持续加码。依托产教融合
共同体，我市开展公益培训、技能竞赛，
借山海厨王争霸赛以赛育才，夯实青年
烹饪人才梯队。

放眼未来，泉州将持续织密双向传
播网络。对内，培育夜间美食、美食研
学、药膳康养新业态，推进特色美食街
区提质升级。对外，正加快推进“百城
千店”海内外体验中心布局，获批店铺
足迹将陆续遍布全国及海外；发挥49
名美食全球推荐大使、29个异地商会
美食推广部作用，策划“泉州美食中华
行”“泉州美食世界行”全球推广活动；

筹办2026泉州国际美食月，联动丝路
小吃嘉年华、博物馆开馆系列活动；对
接联合国教科文组织创意城市网络，
落地青年厨师交流、美食数字教育平
台项目，输出“可持续美食烹调”的泉
州经验……

“把‘世界美食之都’这张烫金名片
锻造为城市硬核竞争力”，是泉州城市
发展的必答题。从丰富多彩的主题活动
到一二三产业协同布局，从市井烟火到
面向全球的文化表达，泉州商务人正持
续探索作答，让山海美味抚慰更多人
心，飘向广阔的五洲四海。

谋定长远 布局描绘世界风味图景

美食承载城市温情。获评“世界美食
之都”后的首个新春里，泉州开展千人尾
牙暖心宴，邀请环卫、外卖骑手、基层社工
等一线劳动者欢聚，姜母鸭、牛肉羹、深沪
鱼丸等闽南古早味悉数上桌，用一桌宴席
致敬城市建设者，让美食之都发展红利普
惠普通市民。

紧扣传统岁时节点，泉州推动民俗与
美食深度融合。今年6月份，呼应联合国

“6·18可持续美食烹调日”，结合端午节传
统节日，我市落地首届绿色健康美食周，市
县联动开展42场主题活动，倡导应季食
材、低碳烹调、惜食光盘，带动综合消费突
破亿元，形成可持续美食建设的泉州样本。

今年七夕节期间，为吸引年轻人参与“以
味道认识泉州”活动，我市围绕七夕民俗开展
非遗手作、民俗科普，助力传统文化活化。

当前，结合金秋消费旺季，我市推出小
吃打卡护照、专属明信片，串联世遗古城街
巷与本土老店；同步打造10条“世遗寻味”
美食精品线路，把开元寺、西街、蟳埔等世
遗点位和特色小吃串珠成链，实现“看世
遗、品美食”双向融合。与此同时，美食主理
人 IP培育计划正持续开课，面向青年厨
师、餐饮从业者、美食博主开展系统培训，
培育一批懂厨艺、懂文化、懂传播的本土传
播力量，让餐饮技艺走向大众传播舞台。

食载人文
烟火温度浸润城市肌理 跳出“就美食谈美食”思维，泉州依托

“泉州菜·大师说”“刺桐食谈”等平台搭建
多方对话平台，推动美食与陶瓷工艺、建
筑美学、非遗艺术、体育文旅等融合。今年
9月中旬，德化沙龙以“瓷宴共生、味器相
融”为切入点，探索美食与美器协同创新，
成为泉州美食跨界融合的生动缩影。

立足世遗禀赋，古厝空间、簪花民
俗、南音艺术也正不断融入餐饮场景，
西街古厝宴席、惠女风情沉浸式餐饮相
继涌现。借力闽超联赛，通过嘉年华市
集，我市集结众多老字号小吃、东南亚

风味以及酒店精美菜肴，让球迷实现
“看球+品美食”的双重愉悦，持续拓展
美食消费新场景。

跨界融合最终要落脚产业链提质，
推动一二三产业协同发力：一产做强地
理标志特色种养，夯实湖头米粉、崇武
鱼卷等食材源头根基；二产发力预制
菜、伴手礼加工，南安市中国鲜谷美食
产业园加快建设，洛江区虹山乡探索

“合作社+基地+农户+酒店”模式，推动
乡土风味工业化转化；三产壮大美食研
学、乡宴服务、主题市集。

“一二三产业的链动共荣，不仅可
构建起从田间到餐桌的闭环，更能解决
万人就业，创造更大的产业价值。”市商
务局相关负责人表示，这也是“世界美
食之都”背后的重要建设内涵。

美食品牌建设也已同步提速。“一
县一桌菜”矩阵持续丰富，“宋元海丝
宴”“成功宴”等地标名宴出圈走红；数
十家本地餐厅入选米其林、黑珍珠榜
单；我市当前已累计出台超百项地方及
团体标准，推动泉州菜从“经验味道”迈
向“标准味道”。

跨界共生 打破边界激活多元生态

厨王争霸选拔赛展现泉州美食技艺厨王争霸选拔赛展现泉州美食技艺

出口体量扩容

据介绍，泉州目前已集聚378家休
闲食品出口企业，产品覆盖糖果、饼干、
面包、海苔、蜜饯、预制肉制品等多个品
类，形成完善的出口产业体系，已成为我
国重要的休闲食品生产和出口基地。

在晋江市小牛顿食品工业有限公
司，生产线全速运转，一批即将发往海外
的剥皮软糖正在加紧打包、装柜。该企业
主打创新软糖产品，今年持续深耕国际
市场，根据不同国家消费习惯不断迭代
产品、优化工艺，海外市场增长势头迅
猛。“今年以来，企业出口覆盖的国家和
地区从原来的15个增至41个，前8个月
出口额达2.7亿元，增长超五成，订单已
排到今年年底。”该公司销售总监陈诗萍
高兴地说。

除了糖果品类持续发力，烘焙食品

也依托产业基础，拓展海外市场。在福建
爱乡亲食品股份有限公司，唱片面包、肉
松饼、乳酪蒸蛋糕等特色烘焙产品出口
持续增长，凭借稳定品质和本土化适配
设计，实现海外客户试吃即下单，复购率
不断走高。“我们主打经典原味，同时定
制专属包装规格，贴合当地合规标准和
消费习惯，海外业务占比从去年的2%提
升到目前的 5%。前 8个月出口额突破
2500 万元，增长 2.6 倍，出口覆盖国家
（地区）增至9个。”该公司副总经理许俊
辉介绍。

产品精研细作

据泉州海关驻晋江办事处核查科科
长叶超翼介绍，泉州休闲食品市场结构
不断优化，东南亚市场持续走强的同时，
欧美市场也稳中有升，其中，美国是稳居
第一位的单一出口市场，英国、荷兰等欧

洲市场也增长迅速。品类上，糖果依然是
第一大出口品类，饮料果冻、糕点饼干的
数据也非常亮眼。整体上看，休闲食品的
出口品类正在向多元化、高附加值方向
转变、升级。

拓展代工业务的同时，小牛顿开始
在自有品牌出口方面持续发力。企业
持续加大研发投入，不断推出自有品
牌的新产品，从剥皮软糖到夹心糖果，
从功能性糖果到休闲点心，产品矩阵
不断丰富。

“我们针对不同市场定制不同的口
味，亚洲喜欢口感温和一点、果味浓郁一
点的，欧美喜欢重酸、重甜，包括比较有
嚼劲一点的口感。包装方面，美国喜欢大
克重，比如150克、170克，甚至还有300
多克的规格，亚洲比较适合小包装。”陈
诗萍介绍，针对不同市场的消费习惯，企
业开发差异化产品，以自有品牌开拓海
外市场，品牌认可度不断提升。

蜡笔小新不断拓宽海外销售渠道，
对于不同市场采取不同策略。“欧洲市
场主要与当地进口商合作，由进口商完
成下游市场铺设；东南亚市场则可以直
接对接终端渠道开展业务。”蜡笔小新
食品副总经理郑东方表示，目前，企业
主要聚焦欧美、东南亚、南美三大板块
市场。

合规提质突围

出口规模持续扩大的背后，泉州休
闲食品行业也面临多重挑战。欧盟自今
年8月12日起实施全新包装法规，对包
装印刷油墨、重金属等指标提出严苛标
准，不合规产品将面临召回风险，直接拉
高了出口欧盟的实操难度。与此同时，发
达国家日趋严格的食品添加剂管控法
规、功能性糖果复杂的认证要求，也在不
断抬高产品“出海”门槛。

泉州食品企业主动突围，以合规升
级、产品创新等破解发展难题。蜡笔小新
选择联动合规供应链厂商，采购符合新
规要求的包装材料，坚持走高端产品路
线，主动放弃低端普通订单，以此适配海
外高标准市场要求。郑东方表示，走高端
路线虽然短期内不得不舍弃部分订单，
但长期来看，有助于企业在海外高端市
场站稳脚跟。

面对海外准入标准严苛、各国法规
不一、海外储运环境复杂等诸多堵点，泉
州海关成立工作小组，实时推送、更新境
外法规和风险预警信息，帮扶企业完善
食品安全管理体系；推行“一厂一品一方
案”，指导企业通过调整配方、改良工艺、
优化包装，适配进口国的标准。同时，开
通属地查检绿色通道，大幅压缩通关时
长，快速响应企业产品出口需求，全力保
障泉州特色零食组团“出海”，有效抢占
国际市场。

““小零食小零食””闯出海外闯出海外““大市场大市场””
前8个月泉州出口休闲食品增长28.5%

我市一家食品企业的无菌车间我市一家食品企业的无菌车间 （（林劲峰林劲峰 摄摄））

本报讯 （融媒体记者魏晓芳 文/图）
中秋、国庆假期临近，牛肉逐渐进入传统消
费旺季，牛肉市场价格上行，需求同步回暖。
昨日，记者走访我市部分商超及农贸市场发
现，牛肉价格较之前有所上涨。

在洛江区万安农贸市场周边一家专营
新鲜牛肉的档口，牛小腱、牛大腱及牛杂每
500克售价分别为50元、45元、28元。该档
口老板介绍，价格和上月相比，每500克涨
了2—3元。“之前牛排500克卖27元，现在
已经涨到32元了。”市民方女士向记者感慨
道，近一个月牛肉价格有所上涨，其中，吊
龙、三花趾、五花趾等常用于涮火锅的部位，
涨价幅度较大。

“我们卖的是本地散养土黄牛，每日现
切现售。”在得瑞市超市城东奥莱店，牛肉摊
位前吸引不少市民选购，工作人员一边忙着
给顾客称肉，一边介绍：“今天牛大腱子43.9
元/500 克，牛小腱子 49.9 元/500 克，牛腩
39.9元/500克，近期价格有所上涨，但涨幅
不大。”

据农业农村部监测，2026 年第 38 周
（2026年9月14—20日）牛肉批发市场周均
价每公斤 71.08 元，环比涨 1.3%，同比高
8.4%。

“此次涨价是多重因素叠加导致，供
需格局变化是核心原因。”业内人士分析，
首先，国内肉牛存栏量持续偏低，市场货
源供给收紧。近年来，国内肉牛养殖规模
化进程放缓，散养户持续退出，基础母牛
存栏不足，导致肉牛出栏量稳步下降。其
次，养殖与流通成本持续攀升，进一步推
高终端售价。饲料原料价格、养殖人工成
本、场地租金较往年稳步上涨，增加了肉
牛养殖的基础成本。此外，消费回暖与节
日刚需拉动，叠加中秋、国庆双节餐饮备
货、家庭聚餐需求释放，市场采购量集中
增加，进一步加剧了短期供需失衡，推动
价格持续上涨。

对于后续牛肉价格的走势，业内人
士认为，短期来看，随着节假日消费高峰
到来，牛肉市场需求将持续旺盛，价格大
概率维持高位运行，小幅波动上涨的态
势仍将持续。中长期来看，肉牛养殖周期
较长，存栏量恢复速度缓慢，短期内供给
难以大幅增量，预计今年第四季度牛肉
整体价格将处于高位区间，较难出现大
幅回落。

消费旺季来临

牛肉价格
有所上涨

市民正在选购牛肉市民正在选购牛肉

本报讯 （融媒体记者刘文艳 通讯员杨
亚燕 王凤平 文/图）记者从泉州海关获悉，
9月21日，泉州市泉美生物科技有限公司生
产的10590株海芋（组培苗）经泉州海关监
管，通过空运顺利出口至荷兰。

泉州是福建省最大的组培种苗出口基
地。今年1—8月，泉州海关共监管海芋、竹
芋、朱蕉、龟背竹、榕树、粗肋草等80多个品
种组培花卉种苗 2262.1 万株，同比增长
17.9%，产品热销全球五大洲25个国家（地
区），其中，株平均单价提高22.9%。

针对出口种苗“鲜、活、急”等特点，泉州
海关指导企业完善生产质量管理体系和各
项自检自控措施，确保产品符合输往国所规
定的检疫法规标准要求。同时，专门开设属
地查验“绿色通道”，叠加多项便利化措施，
实现出口“零延迟”，助力组培花卉种苗抢

“鲜”出口。

泉州组培花卉种苗
抢“鲜”出口

泉州海关关员对出口组培花卉种苗进行监管泉州海关关员对出口组培花卉种苗进行监管
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糖果、面包、蜜饯……
一批批泉州产休闲“小零食”从

生产车间出发，走向海外“大市场”，
销往全球 100 多个国家和地区。今年以

来，依托完善的产业体系与强劲的创新能
力，泉州休闲食品出口势头持续走高，企业
加速深耕海外市场，从产品、品牌、渠道多维
度发力，让地道“泉州味”扬帆出海。据泉州
海关统计，前8个月，泉州海关监管出口休
闲食品24.82亿元，同比增长28.5%，产业
出海活力持续迸发。

□融媒体记者 刘文艳
通讯员 张一格 刘丹

2025年10月31日，联合国教科文组
织正式宣布泉州入选“创意城市网络”，
荣膺“世界美食之都”称号，成为全国第
七个、全省第一个获此称号的城市。“世
界美食之都”申创成功不是终点，而是泉
州开启全域建设的全新起点。

步入 2026 年，我市商务部门倾力参
与泉州市“世界美食之都”建设工作专班
工作，助推美食链接文脉、人才、产业、消
费等系列工作接续落地。不久前，美食主
理人IP培育课程已举办第二期；这两天，

《2026泉州风味小吃打卡护照（纸质版）+
专属明信片》首发，集结数十家地道风味
名店，通过打卡集章解锁专属福利，将街
巷烟火打造为可收藏、可传播的城市记
忆；今年中秋节前，“泉州菜·大师说”山
海厨王争霸赛主题直播即将开锣，直播
对话不仅关注已持续开展五年的赛事，
更将深挖食材承载的海丝文化内涵，探
索泉州味道的全球化表达……

世遗泉州，味连五洲。近年来，泉州
把舌尖滋味视作城市文化脉搏，一手推
进文化跨界融合，一手做实产业落地赋
能，推动美食联动艺术、建筑、文旅、商
贸，打通一二三产业联动链条，让世界
级荣誉真正落到产业端、消费端、民生
端，绽放独属世遗古城的绚烂烟火。

□ 融 媒 体 记 者 王 宇 静 通 讯 员
叶冠庆 文/图


