
本报讯（融媒体记者洪嵘）9月28日，宁
夏固原市2026年文旅宣传推介座谈交流会
（泉州站）召开。两地文旅主管部门、文旅企
业、旅行社及媒体代表齐聚一堂，共话文旅发
展机遇，共谋客源互送、产业共建的合作新路
径，推动古丝路文化与海丝文化跨越山海深
度交融。

本次推介会由固原市文化旅游广电局主
办，旨在全面展示固原市“四色”文旅资源独
特魅力，搭建农文旅商融合发展平台，促进跨
区域资源共享、市场共拓、品牌共塑，持续提
升“红色固原·避暑胜地”品牌。

交流会上，固原发布了“引客入固”专项
促消费优惠政策，包括组团旅游电子券补贴，
包机、专列、大巴叠加补贴，自驾、研学、疗休
养专项补贴，私家车高速通行补贴，以及专属
福建游客的出游福利：六盘山机场发布航线
产品及相关优惠政策；宁夏六盘山旅游集团
推出固原精品旅游线路，以及面向福建游客
的专属景区优惠。

据悉，本次固原市文旅宣传推介会为期
四天，结合文艺展演、旅游推介、好物品鉴、互
动体验等形式，先后走进泉州、福州两地。9
月28日至29日，固原特色好物展销活动在
福州市台江区上下杭金银里广场举办，固原
五县区携农特产品与非遗、文创产品集中亮
相，黄酒、蜂蜜酒、藜麦、中药茶饮、牛肉干等
地道风味，以及非遗刺绣、根雕文创、手工钩
织、麦秸秆工艺品等文创作品悉数展销，让市
民、游客近距离品鉴六盘风味，感受固原人文
底蕴。

此外，10月20日至25日，“山海同心·四
色固原—闽宁协作30年文化交流展”将在福
州市美术馆举办，以书画、版画作品展现闽宁
协作成果与六盘人文生态风采。

当天，固原、泉州两地旅行社签订合作协
议，两地将进一步拓宽文旅交流合作空间，推
动优势互补、资源共享、双向共赢，携手谱写
新时代山海协作新篇章。

固原与泉州，一个承载古丝路厚重记忆，
一个是海上丝绸之路起点，山海相隔却文脉
相连。本次交流会以文旅为纽带，进一步拉近
两地距离。下一步，两地将持续深化文旅交流
协作，联合打造跨区域特色旅游产品，拓宽客
源市场，推动文旅资源共享、市场共拓、产业
共赢，让更多泉州游客走进六盘山，感受固原
红色之美、生态之美、人文之美，续写山海协
作新篇章。

山海携手
共拓文旅新局

宁夏固原来闽推介文旅资源

现场发放千万购房消费券 看房看车看家居一站搞定

2026泉州房交会今日启幕
地点：晋江国际会展中心 时间：9月30日至10月3日

展会尚未开幕，线上热度已提前拉
满。自2026泉州房交会短视频挑战赛启
动以来，泉州地产圈迅速掀起拍摄热潮。
活动经由泉州房地产业协会、泉晚楼事、
泉州房交会等平台联袂发布后，获得业
界的广泛关注。发展集团、建发、城建、贝
壳等多个房企及地产经纪人团队已完成
集结宣讲，正式开启火热投稿。从专业经
纪人到热心市民，大家都在用镜头讲述
自己眼中的泉州人居故事。

从已提交的作品来看，参赛视频质
量可圈可点。有的团队以航拍视角俯瞰

“泉州湾”的规划蓝图；有的置业顾问走
进样板间，用一镜到底的方式展示四代
住宅的空中庭院。视频提交截止日期为
10月2日24时，最高7000元奖金（含税）
和荣誉证书，等你来拿。

线下宣传同样火热。早在9月下旬，
房交会宣传画面就已登陆市区泉秀街与
云鹿路交叉路口仟禧汇大厦的户外LED
大屏，从早到晚不间断轮播，日均曝光量
可观。从线上挑战赛到线下大屏，2026泉
州房交会声势已从地产圈蔓延至全城，
成为即将到来的国庆假期泉州人关注的
一大热点。

置业安家乃人生大事，从容比较胜
过仓促出手。不妨拨出半日闲暇，把全城
主力在售楼盘走一遍，把购房政策问清
楚，再把消费券实实在在领到手。掌握的
信息越充分，心中越有底气，选择也越贴
近自己的真实需求。

短视频挑战赛投稿火热
全城热度持续升温

本届房交会最受关注的亮点，是千
万级购房消费券的发放与使用。需要提
醒的是，参观门票与购房消费券通过同
一官方通道登记领取。市民可通过房交
会微信公众号或小程序完成线上登记，
获取专属预约门票二维码与消费券二维
码，凭预约门票二维码可快速扫码进馆。
到现场后，再凭购房消费券二维码到北
登录厅领取纸质消费券并按券面规则使
用。尚未提前登记领取预约门票二维码
的市民，可在现场的北登录厅完成登记
后入场，并同步领取纸质消费券。

纸质消费券在购房时可直接抵扣，
与各参展房企推出的展会专属优惠形成
叠加效应。更关键的是，这波让利还叠加
了政策红利：个人住房贷款期限已延长
至40年，公积金新政持续发力，多孩家
庭贷款额度上浮，人才购房补贴继续执
行。政策红利与展会优惠叠加，为购房者
提供了难得的窗口期。现场还设立政策
咨询专区，公积金贷款额度、商业贷款首
付比例、购房补贴申领条件等问题，均可
获得专业解答。

千万消费券+免费门票
一个通道全搞定

此次房交会参展阵容堪称豪华。
泉州发展集团带来鲤源云府、依云轩
格澜郡、观澜云境、江南天境等品质红
盘，泉州城建地产集团旗下水墨龙跃
府、水墨观邸、水墨观澜、水墨江珊、水
墨蕉溪等多个项目也集中亮相。

此外，华润旗下的晋江悦府，中海
的未来之境、臻如府，保利的保利城天
悦2期，还有建发的望江、鲤悦、源启天
璞、海阅等，以及万祥晋悦瑞景湾、文
旅·文荟院、海丝天韵、晋悦·柏悦府等
项目也纷纷参展，覆盖刚需、改善、江

景、院墅等全品类房源。
展会还将为“品质好房联盟”和

“2026泉州房交会悦居星推官”授牌，
在为购房者提供权威选房参考的同
时，鼓励更多人用镜头和文字带市民
看盘、为市民讲政策，用真实体验帮大
家避“坑”。

此外，房交会与第40届泉州国际
车展同期同馆举办，房产、汽车、家居
建材等集中展出，让你在选房之余还
能看新车、了解装修，省去东奔西跑的
烦恼。

品牌房企集中亮相 置业全链路一次逛够

扫一扫二维码

领取门票、

购房消费券

今日，以“世遗泉州·悦居之城”
为主题的2026泉州房交会在晋江国
际会展中心正式拉开帷幕，会期持
续至10月3日。本次活动由泉州国贸
荟源国际会展有限公司主办，泉州
市房地产业协会、泉州市会议展览
业协会协办，泉州晚报社提供媒体
支持，旨在落实中央“着力稳定房地
产市场”部署要求，更好满足居民刚
性和改善性住房需求。本届房交会
与第40届泉州国际车展同期同馆落
地，打造“好房·好车·好生活”一站
式逛展平台。

□融媒体记者 孙韵乔
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三大金融消费品牌的高效运
转，离不开政银企三方协同的机
制创新。建行泉州分行充分发挥
国有大行的资源整合优势，加强
多方联动，以政府部门释放政策
引导力、金融机构输送资金活水、
商户提供丰富消费场景三者同向
发力。

品牌辐射效应已从城市商
圈延伸至县域消费一线，在打
破地域与信息壁垒中持续释
放 。在 永 春 站 的“88”试 驾 会
上，由于当地尚无特斯拉、蔚来

等品牌经销商，建行泉州分行
与这些品牌车的泉州经销商合
作，直接将车开进永春县试驾
会现场，方便客户就近体验，并
办理建行汽车分期减轻购车负
担；在台商投资区，建行泉州分
行联合科技经济发展局及当地
电信、移动等部门拍摄活动推
广视频，再通过社交渠道精准
触达目标客群，吸引客户主动
前往试驾现场。政银企的深度
协同，将政策红利延伸至县域
末梢,打通金融消费服务的“最

后一公里”，让更多的县域群众
真切感受到建设银行金融消费
新场景的优惠与便利。

从绿色出行的加速普及到品
质家居的焕新升级，从年轻群体
的消费激活到县域市场的深度触
达……建行泉州分行通过一系列
品牌化场景实践，探索出一条“政
府引导、金融支持、商户让利、百
姓受益”的提振消费新路径，既为
泉州消费市场回暖升级持续赋
能，也用实实在在的行动践行国
有大行的社会责任担当。（建行）

多方合力 放大政策“乘数效应”

“三大品牌”激活力
建行泉州分行搭建金融新场景有效提振居民消费

消费是拉动经济增长的
重要引擎。今年以来，建设银
行泉州分行紧扣“扩内需、促
消费”政策导向，深度联动泉
州市各县（市、区）商务部门
及行业龙头商户 ，创新打造

“88”新 能 源 车 试 驾 会 、“99”
家装节、“00”青年节三大消费
金融品牌，通过场景化运营、
常态化推进，把金融“活水”
精准引向汽车、家装、数码等
消费重点领域，将国有大行责
任担当转化为促消费、惠民生
的实际成效。

面对居民消费需求从“有没
有”向“好不好”的转变，建行泉州
分行摒弃单一的产品营销模式，
转而聚焦消费场景的深度搭建与
品牌塑造。

在汽车消费领域，建行泉州
分行联合属地商务部门，持续打
造“88”新能源车试驾会品牌。该
系列活动，在今年每月逢“8”日于
市区繁华中心及部分县域举办，
通过将特斯拉、问界、蔚来、小鹏
等主流新能源汽车品牌集结一
堂，使消费者在“家门口”就能一

站式享有多品牌的购车体验。同
时，将汽车以旧换新补贴、购车分
期等政策进行现场解读，让市民
在“试驾、对比、政策优享、金融支
持”的闭环中轻松绿色出行。

在家装消费领域，建行“99”
家装节已成为泉州家居市场的标
志性活动。建行泉州分行与喜盈
门、居然之家、全友家居等头部建
材家居卖场深度联动，推出装修
分期卡与信用卡双重优惠，市民
可享受“满5000元立减500元”
及分期免息等多重让利。活动并

非“一阵风”，而是以每月逢9日、
19日、29日为节点的常态化运
营，让金融红利持续释放。

在稳固“住”与“行”两大消费
基本盘的基础上，建行泉州分行将
目光投向更具成长性的年轻消费
群体。该行联合当地知名电子商城
华远电讯推出“00”青年节活动，依
托云闪付等数字化平台推出专属
分期优惠，适配数码更新、消费品
置换的消费诉求，精准触达年轻客
群消费场景，实现从家庭大宗消费
向个人高频消费的精准延伸。

“三大品牌”构筑消费金融新生态

建行泉州分行持续打造建行泉州分行持续打造““8888””新能源车试驾会品牌新能源车试驾会品牌


