
2026 年 10 月 9 日 星期五 9经济·资讯
□电话：0595-22500297 传真：0595-22500225 E-mail:jjxwb@qzwb.com

□责任编辑：吕学斌 □美术编辑：曾剑峰
QUANZHOU EVENING NEWS

招标公告
我单位委托泉州晚报项目咨询管理有限公司，采用竞争性谈判方式，对活动一体

化服务采购项目公开进行招标，项目编号：QZWB[TP]QZ2026132,请有意投标者于
2026年10月9日—10月13日（上午8：30－12：00，下午2：00－5：30）到泉州晚报项目
咨询管理有限公司（地址：泉州市丰泽区刺桐路82号泉州晚报社附属楼一层106）购买
采购文件或通过填写报名登记表并发送至邮箱:qzwbxmdl@qq.com方式获取采购文
件。咨询电话：0595-28189943。
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文化的包容性，是我们出海最大的软实力
本期话题：AI赋能文商旅产业出海的机遇与挑战

AI技术的飞速迭代正在重构
文商旅产业的底层逻辑。从内容
生成到体验升级，再到全球化传
播，智能化工具为文商旅出海提
供了强大的技术引擎，打破了传
统模式的时空限制。然而，机遇与
挑战并存，如何借 AI 破解痛点、
筑牢合规防线、守住文化根脉，这
一系列问题仍值得深入探讨。本
期民企会客厅聚焦AI赋能文商旅
产业出海的机遇与挑战，邀请五
位来自不同领域的行业嘉宾，共
同探讨AI如何赋能文商旅产业更
好地走向国际舞台。
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主持人：AI技术为文商旅产业出海
打开了哪些新机遇？企业又该如何把技
术势能转化为产业动能？

邵志伟：千年前，先辈驾福船将中
国文化传播至世界，今天我们打造“数
字福船”，用AI漫剧将中国文旅风光
与文化故事带向全球。日前，一部植入
闽南红砖古厝的AI漫剧在TikTok上
线一周播放量破千万，海外观众被泉
州古城吸引，纷纷询问打卡地，印证了
传统文化数字化传播的强大感染力与
吸引力。过去，文商旅产业出海面临着
内容生产成本高、制作周期长、文化鸿
沟、产业协同缺失等痛点，如今AI技
术的日趋成熟，让这些问题有了一次
性破解的机会。以我们布局的“一体两
翼”战略为例，一方面打造面向文商旅
场景的定制化数据标注服务，对地域
文化细节进行精细化的语义、美学及
情感标注，构建高质量的文化知识库，

让AI 真正理解并传承中华文化的精
髓。另一方面，聚焦AI漫剧、海外短剧
制作，利用 AI 技术实现内容的规模
化、高效率生产，再通过精准的本地化
运营与跨文化叙事，将中国故事以生
动的视觉形式触达全球受众。两者看
似不同，实则是相互咬合的齿轮。在中
国文化数据集中，不能只有泛泛的国
风标签，我们便对闽南红砖、燕尾脊、
簪花围等地域文化做精细化标注。用
这些数据训练的模型，文化元素还原
准确率比通用模型提升47%，从根源
上避免为出海而消解文化。同时，AI
漫剧生产运营又会产生高价值标注数
据，反哺数据底座，形成正向循环。

邱鸿鸿：AI出海不是把产品直接
卖到海外，而是先把生态搭建起来。以
宙包AI垂类大模型为例，我们一开始
就没有把它定位为工具，而是作为生态
底座：上游“供血”，AI大模型赋能创作

者输出剧本，实体商户提供互动场景；
中游“造血”，渠道方、服务商把供给转
化为可落地方案；下游“回血”，体验产
生收入和数据，再回流反哺上游创作。
单向流动只是一门生意，循环流动才是
产业生态。通过宙包MaaS渠道合作，
宙包AI 像开放水电一样开放模型能
力，渠道方接入后即可服务万千实体企
业。目前，这一模式已在文商旅赛道得
到验证，形成“内容带流量、流量转客
流、客流变收入、收入反哺内容”的完整
闭环。此外，围绕AI剧本出海，我们不
会去做某个垂直赛道，而是要做赛道的

“发动机”，写好技术底座，把能力开放
出去，让不同行业、领域的玩家自己去
创作、去落地，最终赋能整个文商旅产
业。一个人出海可以说是冒险，一群人
出海反而能开辟出一条航道。我们欢迎
所有从业者用我们的技术底座，去造属
于自己的船。

AI提供技术支撑 新业态蓬勃生长

主持人：机遇背后往往伴随着风险，
尤其是走向规则环境更复杂的海外市
场。AI赋能文商旅产业出海时，企业容易
踩到哪些“雷”，又该如何提前布防？

黄健奇：从知识产权角度来看，AI
打造的产品内容出海时有4个常见“雷
区”值得警惕。一是AIGC内容的权属
问题。用AI大模型生成的剧本、视频、
图片、音乐等，权属到底归谁？这里有一
条重要规定：纯AI生成的内容不构成
作品，不受著作权保护，但只要加入了
人的智力投入，就可以受到保护。若创
作过程没有完整留痕，作品爆火后极易
引发权属纠纷，价值大打折扣。二是商
标海外抢注问题。如果遇到这种情况，
要么选择高价赎回，要么换名字重新开
始，损失很大。三是数据来源问题。数据
来源是哪、是否有授权、是否涉及个人

信息、是否符合海外跨境传播等，这些
看似是技术问题，实则直接决定产品能
否在海外市场合法上线。四是先公开后
申请丧失新颖性，有的企业会公开发布
技术文章或者在海外展会上展出产品
原型，之后再想起要申请专利就失去了
新颖性。因此，AI内容的出海做到创作
全流程留痕、合同明确确权，合规的成
本永远低于维权的成本，这笔账每个出
海企业都要算清楚。

陈文辉：出海风控体系不是几份合
同文本，而是一张紧密联系的网。出海
前要做好架构的顶层设计。我们建议企
业以境内公司为母体，在香港、新加坡
等地设立控股中控平台做对接，最终在
目的地国家落地运营主体。架构设计要
提前结合律师、审计、会计做全方位的
预案分析，不能贸然出海。关键环节更

要细化：一是数据来源确权。全球跨境
数据传输监管日趋严格，违规可能面临
巨额罚单；在国内，涉及未脱敏个人信
息甚至可能触犯刑法。企业打包数据资
产前，必须先完成数据合规审查。二是
内容合规审查。AI出海本质是内容与
策略出海，不是简单售卖产品，AIGC
是否侵权、知识产权是否清晰，都要提
前排查。三是知识产权布局。很多企业
对海外商标体系不熟悉，对AIGC著作
权风险认知不足，这往往是出海最大的
坑。四是商业与资金安排。金融架构、资
金来源审查与运行都要审慎，合规不到
位反而会变成风险。更合理的做法，是
在决策早期就接入法律支持。提前规避
远比事后补救主动。未来出海最大的隐
性成本，可能是巨额罚单甚至刑事风
险，合规怎么强调都不为过。

重视合规前置 避免潜在风险

主持人：AI 为文商旅出海提供了
技术支撑与业态创新，未来产业出海
要走得稳、走得远，应当守住怎样的底
层逻辑？

陈祝毅：从农耕文明到工业文明再
到科技文明，技术的发展是不可逆转的
大趋势。技术成熟之后会形成系统，进
阶为生态，最终催生新的商业体与新质
生产力。在内容层面上，AI出海首先要
文化出海，只要海外市场接受了我们的
文化，AI产品就能自然而然“走出去”。
中国文化的包容性，是我们出海最大的
软实力。未来AI内容的竞争本质上是
文化认同的竞争。在技术层面，智能化
平台要持续为产品研发、市场开拓提供

数据支撑，新产品的升级迭代不可盲
目，要有真实的市场依据。但最根本的，
还是要守住我们的文化根系，用文化共
识去带动产品和服务的输出，这样才能
在全球市场真正扎下根。

邵志伟：真正的文化出海，是带着
自己的文化根脉走出去，而不是把自
己改得面目全非去迎合海外市场。AI
从来不是空中楼阁，它的根基在于高
质量数据，价值落点最终要扎根本土
文化的土壤。没有文化背景的 AI 内
容，只是没有灵魂的技术产物，走不远
也立不住。在我们的AI漫剧里，形成
了“标注对稿模型、模型产出内容、内
容沉淀数据、数据再优化标注”的正向

循环。在这个循环里，文化是内核，数
据是燃料，AI是引擎，三者拧合在一
起，才能让中国文化真正地在海外立
得住、传得开。而这个闭环的最终落
点，就是文商旅的深度融合出海。AI
漫剧不只是用来打发时间的内容产
品，它更应该是文商旅出海的“数字先
导片”，把一座城市的文旅地标、非遗
文化、特色商贸产品自然植入剧情，海
外观众被场景吸引就会主动搜索目的
地，带动文旅流量；被剧中的文创产
品、特色商品种草，就会产生消费，带
动商贸增长。从内容引流到文旅打卡，
再到商贸转化，这是一条完整的文商
旅出海链路。

守住文化根系 带动产品输出

从千万播放量的AI漫剧出圈海外，
到闭环式产业生态的搭建，AI让中国文
商旅实现了轻量化、全球化传播，为产
业出海注入新动能。但技术提速的同
时，合规风控与文化坚守愈发关键。知

识产权、数据跨境、内容审核等隐性风
险，是所有出海企业必须筑牢的底线，
合规前置才是长效发展之道。

技术为帆，文化为根。真正的文商
旅出海，从来不是刻意迎合海外市场，

而是 依 托 AI 技 术 ，深 耕 本 土 文 化 内
核，以文化共识赢得全球认同。唯有
平 衡 技 术 创 新 、合 规 风 控 与 文 化 传
承，中国文商旅产业才能在全球市场
行稳致远。 （晓芳）

AI内容出海应有进有守

本报讯 （融媒体记者刘文艳 通讯员洪
森森 叶宇翔）记者从泉州海关获悉，9月30
日，在泉州海关监管下，一辆满载6.3万件鞋
类、服装等跨境电商货物的公路运输车辆，
从泉州国际邮件互换局出发，转关至新疆塔
城巴克图口岸后，经哈萨克斯坦直达俄罗斯
喀山，这是泉州口岸跨境电商货物首次以公
路转关方式出口欧亚经济联盟市场，标志着

“海丝”核心区福建与“陆丝”核心区新疆牵
手，成功开拓“泉州—塔城—喀山”跨境电商
国际物流新通道。

“海丝”起点城市泉州已成为我国重要
的轻工产品生产和出口基地，年出口纺织服
装、鞋业、水暖五金、建材家居等轻工产品超
千亿元。此前，泉州众多中小外贸企业依托
跨境电商深耕欧亚经济联盟市场，发往喀山
的跨境电商货物多依赖海运或东部陆路口
岸，全程运输超过30天，普遍存在运输周期
长、旺季口岸拥堵、多段转运重复报关、综合
物流成本居高等难题。

为破解企业物流痛点，泉州海关深入开
展调研，加强政策宣贯和业务指导，精心制
定公路出口转关监管方案，并厘清申报规范
与作业流程，支持开通国际物流新通道；综
合运用“非侵入式过机”“智能审图”等监管
模式，实施高效精准监管；聚焦通关全链条，
快速办理转关货物施加海关封志等手续，确
保“即报、即验、即放”，并主动对接口岸海
关，全力保障通关高效畅通，助力拓展泉州
与共建“一带一路”国家的国际物流通道。

“这条新开通的从西部陆运出境的物流
新通道，全程7000多公里、运输时间约15天，
相比传统运输时效缩短50%以上，接下来将
每周2班常态化运行，到年底该线路跨境电商
货物出口将突破200万件。”中国邮政集团有
限公司泉州市分公司总经理吴志斌表示。

“海丝”核心区牵手“陆
丝”核心区

“泉州—塔城—喀山”
跨境电商物流新通道开通

本报讯 （融媒体记者郭剑平 文/图）国
庆假期，世遗泉州文旅市场持续升温。泉州供
销系统立足扩内需、促消费、惠民生工作部
署，主动融入全市文旅经济发展大局，将助农
展销、便民服务、绿色消费场景全面嵌入景
区、商圈、公园等热门文旅场景，通过场景创
新、业态融合、双线联动的多元化模式，畅通
城乡产销循环，将文旅人气转化为助农增收
实效，为假日消费市场注入强劲供销动能。

在丰泽蟳埔簪花里市集，供销社依托夜
游经济与非遗文旅流量，布设特色展位集中
展销闽台名优农产品，让游客在体验簪花非
遗、滨海夜游的同时选购乡土好物，推动文
旅流量向消费增量转化。在德化“村碗”古早
味嘉年华现场，供销社搭建沉浸式体验专
区，展出300余种本土农产与古早美食，融
合陶艺彩绘、传统曲艺等文化体验，实现白
瓷文创、乡土好物与夜间消费深度绑定。

顺应年轻化、沉浸式消费新趋势，供销
社创新消费业态，打造多元新潮消费场景，
有效激活假日消费潜力。晋江在五店市街区
打造国潮国风供销市集，汇聚50家侨味美
食、本土农产品商户，自中秋至10月5日累
计销售额突破128万元。石狮联动街头文娱
活动打造“市集+文艺+休闲”一站式消费场
景，2场国庆假期主题活动吸引超8.5万人
次参与，带动消费营业额约50万元。南安创
新“线下游园赶集+线上云端购鲜”模式，在
武荣公园打造复古新潮的主题市集，依托全
天候直播带货，持续放大乡土产品品牌影响
力，让传统农产品适配新时代消费需求。

坚守供销社惠民保供初心，点亮绿色民生
消费底色。永春、泉港等地供销社依托线下门
店，开展双节惠民展销活动，一方面上架优质
时令鲜果、特惠礼盒，引进多款优质商品丰富
市场供给、让利惠民；另一方面推广竹纤维可
降解等绿色环保产品，引导群众践行低碳生活
理念，实现消费提质与绿色惠民双向发力。

这个国庆假期，泉州供销系统把助农阵
地搬进文旅现场，以市集经济串联非遗、国
潮、夜间消费，构建起农产品上行新通道，带
动农户增收、激活假日市场，以供销担当助
力乡村振兴。

把助农阵地搬进文旅现场

泉州供销系统多元赋能
激活城乡产销活力

嘉宾亲身体验可交互式剧情嘉宾亲身体验可交互式剧情AIAI垂类模型垂类模型 （（受访企业供图受访企业供图））
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