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刚刚过去的中秋、国庆“双节”假期，
洛江区重磅推出“悠游洛江·遇见好康”
文旅消费季，围绕“寻文脉、赏演艺、品舌
尖、玩手作、逛山水、享福利”六大体验矩
阵，配套34项主题活动与22项惠民优惠
措施，全方位点燃群众出游热情，辖区文
旅市场游人如织、消费活力充分释放，假
日经济跑出强劲增长势头。

多维场景融合焕新
解锁假日文旅“活力密码”

假期期间，洛阳桥及桥南古街游人
如织、人气拉满。“世遗桥畔·烟火洛江”
古街沉浸嘉年华每日精彩上演，海丝记
忆、四名风雅与市井烟火熔于一体、现场
演绎，为市民游客献上一场“可看、可听、
可品、可玩”的沉浸式文化盛宴。除核心
互动演绎外，嘉年华还串联起掌中木偶、
点茶、南音等多元体验场景，非遗传承人
现场献艺，引得观众阵阵喝彩。假期期
间，洛阳桥及古街片区接待游客27.9万
人次，同比增长22%。

为进一步提升游客体验、激发消费活
力，洛江精心打造“美食+市集”消费新场
景，推出消费满额兑换景区门票联动玩
法，实现“逛吃+游玩”双向赋能。桥南古街
汇集闽南古早味，双阳印尼街呈现南洋风
味，马甲夜市释放山野烟火气息。多点位
美食市集轮番开市，集聚本土小吃、特色
伴手礼等多元业态，持续打响“好康洛江”
特色消费IP，让夜间消费既有烟火气又有
新鲜感。

此外，依托优质自然生态资源，洛江
区进一步拓展假日文旅消费新空间，推出

“悠游洛江·自在山水”中秋国庆露营消费
季、洛江区首届乡村健跑暨国庆乡村嘉年
华、文化旅游嘉年华等系列活动。联动仙
公山、各大露营基地及山野景区，推出乡
村健跑、飞拉达、溪谷漂流等多样化户外
体验项目及惠民套餐，吸引大批亲子家
庭、户外爱好者与自驾游客，推动旅游模
式从“单一观光”向“深度体验”转型。

线上线下联动发力
引爆消费热力全线飘红

“2026洛江美好生活嘉年华”在假期
同步启动，整合商圈促销、汽车让利、美食
市集等多元消费场景，线上线下联动发
力，城乡消费市场同步升温，全区烟火气
与新活力竞相迸发。

力标万悦城·居然之家内人潮涌动、
购销两旺，商场推出的系列主题促销活动
搭配多重惠民福利，带动零售、餐饮、娱乐
等多业态联动增长，限时满减、满赠、抽奖
等活动直接拉动即时消费。商场负责人介
绍，叠加政府促消费相关政策，假期以来
商场客流持续走高，商户业绩稳步增长，
消费者也切实享受到消费红利。

汽车消费板块同样热度十足，家用代
步车型、中高端新能源汽车纷纷推出节日
专属让利。展厅内前来咨询、试驾的市民
络绎不绝，不少消费者表示，国庆叠加政
府补贴的优惠力度远超平日，购车性价比
优势显著。餐饮消费市场更是烟火升腾，
桥南古街美食市集、“侨遇·双阳”夜市等
各大美食街区、特色门店客流不断，旺盛
的人气折射出强劲的美食消费动能。

为持续释放消费潜力，洛江区推出20
项惠民消费举措贯穿中秋至国庆假期，涵
盖公益讲解、景区团购、文创折扣、消费兑
礼、商超博饼等多个领域，把政策红利转
化为实实在在的消费动力。创新打造“七
日主题幸运签”潮玩互动，国庆每日解锁
一支专属主题签，游客扫码摇签即可领取
优惠，在逛世遗、品烟火、玩潮趣的同时畅
享惠民福利。

志愿力量全域覆盖
擦亮文明旅游暖心底色

“大家看，这些不是普通的贝壳，这是
咱老祖宗用‘养蛎固基’的办法，把桥基牢
牢‘种’在江底，一千年了，桥还稳稳当
当。”节日期间，洛阳桥上游人络绎不绝，
穿红马甲的志愿讲解员娓娓讲述古桥故
事，游客驻足聆听、拍照记录，细细探寻世
遗密码。

客流高峰之下，一抹抹“志愿红”驻
守洛阳桥、仙公山等重点景区，以暖心服
务营造安心舒适的旅游环境，全方位擦亮
洛江文明旅游的暖心底色，让游客来洛的
假日文旅体验感拉满。假期累计组织627
名专业社工与志愿者开展服务活动，服务

游客超1.3万人次。
从洛阳桥宋韵光影、侨家乐南洋风

味，到露营地山野清风、安澜红驿主题活
动现场，由“专业社工 + 志愿者”组成的
服务队伍随处可见。洛江坚持统筹调度

“一盘棋”，联动各乡镇（街道）专业社工、
志愿队伍和社会组织力量，以“专业社
工＋志愿服务”融合模式为牵引，围绕安
全、文明、服务三大主线细化各项保障，
推动志愿资源跟着活动走、服务举措紧
贴游客实际需要。专业社工化身“幕后指
挥官”，从岗前培训、点位调度到应急处
理全流程统筹，确保每个岗位有人值守、
每个突发状况都能快速响应。志愿者作
为“一线行动派”，在各景区景点开展导
览引路、世遗公益讲解、人流疏导、垃圾
分类宣传、便民帮扶等工作，用心服务八
方来客。

这个双节，洛江区以“文化为魂、美食
为媒、体验为王”开展精准营销，持续擦亮

“悠游洛江”文旅品牌，充分激活文旅消费
活力，交出一份亮眼的假日经济答卷。下
一步，洛江将持续深挖本土优质文旅资
源，深化文旅融合提质升级，为洛江文旅
产业持续繁荣注入新动能。

（洛宣 文/图）
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今年国庆假期，政策利好与房企促销形成
合力，使得重点城市楼市成交情况整体好于去
年同期，“银十”开局显现暖意。

中指研究院日前公布的数据显示，今年
“十一”假期（10 月 1 日至 7 日），重点 25 城新
建住宅成交 55.1 万平方米，较去年国庆假期
日均增长 33.8%，与 2024 年同期基本持平；二
手房方面，重点 11 城日均成交套数同比增
长 42.8%。

在业内人士看来，今年国庆楼市热度回
升，一方面与传统“金九银十”置业需求释放
有关，另一方面，9 月末落地的全国首套房贷
贴息政策，与此前“8·28”住房信贷政策形成
叠加效应，正在推动部分购房需求从观望转
向入场。

15万+泉州买房者共同关注！新
鲜资讯、深度测评、政策解读……泉
州买房，就看“泉晚楼事”！

双重政策红利激活置业需求

一线城市表现尤为明显。据上海链家
研究院数据，“十一”假期上海链家二手房成
交量同比增长44%，新房成交量增长64%。
深圳贝壳研究院监测显示，国庆七天深圳
二手房实时签约量同比增长63%，按日均
口径计算，较去年国庆假期增长45%。

“今年国庆假期上海新房、二手房成
交增幅，均高于带看量增幅。”上海链家研
究院分析师表示，这说明当前购房者的决
策效率正在提升，观望情绪减弱，在政策
环境优化与价格预期趋稳背景下，刚需与
改善型需求正加速入场。

事实上，在“沪八条”等政策持续作用
下，上海楼市置换链条有所加快，“金九银
十”行情稳步展开。中指院数据显示，今年

9月，上海全市新建商品住宅成交117.9万
平方米，同比增长22.1%；二手房市场活跃
度持续，9月二手商品房网签2.4万套，同
比增长17.2%，创近六年同期新高。

“这一回升态势延续至国庆假期，新
房、二手房成交同比均增长。整体来看，上
海楼市处于温和修复阶段，置换需求仍有
释放空间。”中指院分析师说。

深圳楼市同样出现回暖。深圳贝壳研
究院院长肖小平说，“8·28”新政叠加

“9·29”购房贷款贴息政策，双重政策红
利持续释放，激活了国庆期间的置业需
求，不少购房者选择在假期完成咨询、看
房乃至签约。

北京也在9月迎来新房供应放量，其
中，首开股份同时推出尊礼著、熙悦京晏、
国樾天颂、建国门9号四个项目，多个项
目在集中放量后实现热销。

中指院数据显示，北京新房市场国庆
假期日均网签144套、1.57万平方米，同
比分别增长176%和157%；二手房日均网
签18.3套，与去年同期基本持平。

广州市场分化较为明显，核心区改善
项目到访、成交有所提升，部分总价较低、
符合房贷贴息条件的郊区刚需项目吸引
一批购房者，但多数楼盘整体仍以平稳去
化为主。

“从国庆期间的表现看，市场确实比
前期活跃，不过更多是结构性回暖。”中指
院指数研究部总经理曹晶晶指出，核心城
市部分项目仍有需求支撑，但市场整体仍
处于分化调整阶段。

贴息推动刚需买家加速入场

与以往单纯依靠打折促销不同，今年

国庆楼市的一个重要变化，是房贷贴息开
始进入购房者的实际决策。

9月29日，财政部、央行、金融监管总
局发布个人住房贷款贴息政策，自10月1
日起，对符合条件的居民家庭购买首套商
品住房个人住房贷款给予贴息支持。政策
落地时间恰逢国庆假期，也成为不少房企
营销和客户决策的重要政策背景。

从一线市场反馈来看，贴息政策首先
撬动的并非完全陌生的新客户，而是此前
看过房、处于犹豫阶段的“复访客户”。

金茂北京地区公司相关人士表示，贴
息政策对国庆前几天的复访到访有一定
促进作用，但新访客户暂时没有特别明显
的新增反馈。“现在的成交客户基本都是
复访，政策出来后，一般先动起来的也是
已经看过房子的客户。”

这一特点在低总价项目上更加明显。

上述人士表示，金茂旗下在北京的某项目
由于总价在百万元左右，与贴息政策适配
度较高，国庆期间复访客户增加后，成交明
显改善，成交量较9月第一周增长约30%。

龙湖方面也观察到类似情况。据了
解，贴息对特定客群、特定产品的成交具
有一定助力，其中天津春江天玺国庆期间
整体转化率超过10%，重庆璞樾鎏云约三
成成交客户的转化受到贴息政策促进。

此外，据中指院方面介绍，杭州部分
总价150万元以内项目到访量明显增加，
一些项目日均到访超过百组。

与此同时，房企自身的优惠也成为推
动成交的重要变量。据了解，国庆期间，有
房企集中推出特价房源、限时折扣、装修
补贴、物业费和车位优惠等措施，也有部
分项目通过直接降低购房成本，以缩短客
户决策周期。龙湖多个项目国庆期间成交
明显增长，其中天津云曜认购环比9月同
期增长400%，重庆凤栖湖畔到访和成交
分别增长265%和300%。

“从目前市场反馈看，自住和改善需
求仍是成交主力，购房者依然高度关注价
格。只有当产品力、现房或准现房、配套兑
现以及价格优惠形成合力时，此前观望的
客户才更容易转化为实际成交。”某房地
产公司一位营销人士表示。

曹晶晶认为，国庆之后的“银十”成交
表现将成为观察四季度楼市的重要窗口。
后续仍需关注房贷贴息政策的实际带动
效果、各地增量政策以及“8·28”商品住房
销售制度改革相关细则落地情况。

（中新）

政策利好与房企促销形成合力

房地产市场“银十”开局现暖意

随着政策效应的不断释放，购房者的决
策效率正在提升，房地产市场刚性和改善需
求正加速入场。 （CFP）


