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询价启事
我单位现需采购新媒体传播推广运营

服务，拟通过询价方式采购，欢迎符合条件
的供应商于2026年10月30日17:30前到
泉州晚报社九楼领取询价通知书并报价。

联系人：焦先生 18120725508
泉州东南旅行社有限责任公司

2026年10月27日

本报讯 据商务部网站消息，商务部
流通发展司负责人介绍2026年 1—9月
我国批发和零售业发展情况。

据国家统计局数据，1—9月，我国批
发和零售业增加值11.1万亿元，同比增长
4.4%，增速较上半年提高0.7个百分点，占
GDP比重为10.4%。行业发展总体向好，
为全方位扩大国内需求、做强国内大循环
提供有力支撑。

批零行业平稳增长，创新业态提质升
级。从批发业看，1—9月，商务部重点联
系商品市场利润总额同比增长5.8%，其
中，工业消费品类利润总额同比增长

8.5%。从零售业看，据国家统计局数据，
1—9月，限额以上零售业单位中便利店、
超市零售额同比分别增长5.2%、4.1%。实
体零售加速转型，限额以上仓储会员店、
无人值守商店零售额同比增速均超过
25%，购物中心零售额增速超过两位数，
集合店零售额增速持续加快。

城乡市场保持活跃，客流消费实现
增长。城市商业稳步提升。1—9月，商务
部重点监测的全国78个步行街、商圈客
流量、营业额同比增长5.3%、2.5%。截至
2026年 9月，一刻钟便民生活圈试点地
区建设便民生活圈超9500个，服务社区

居民超1.9亿人。县域消费潜力释放。据
国家统计局数据，1—9月，乡村消费品
零售额 5.01 万亿元，同比增长 2.3%，增
速高于城镇1.4个百分点。包含镇区和乡
村地区的县乡消费品零售额占社会消费
品零售总额的比重为39.1%，比上年同期
提高0.3个百分点。农村电商蓬勃发展。
商务大数据显示，1—9月，全国农村网
络零售额22485.8亿元，同比增长6.5%，
农产品网络零售额5909亿元，同比增长
12.6%。

以旧换新优化实施，国货“潮品”广受
青睐。消费品以旧换新持续发力。2026年

以来，家电以旧换新累计超10099万台，
数码和智能产品购新超12060万件。据国
家统计局数据，1—9月，限额以上单位通
讯器材类零售额 8123 亿元，同比增长
18.1%，其中9月单月同比增长31.1%，增
速在16类商品中继续位居第一，为去年6
月以来最高水平。可穿戴智能设备、高能
效等级家电商品零售额均保持快速增长。
老字号消费表现活跃。各地共举办各类活
动131场，实现直接销售13.02亿元，带动
线上线下销售额159.6亿元。平台企业数
据显示，1—9月，中华老字号餐饮企业堂
食交易额同比增长7.85%。 （中新）

今年家电以旧换新累计超10099万台

国货“潮品”广受青睐

南方区域电力市场建设是电力体制
改革和电力市场建设中具有标志性和探
索性的关键举措之一。记者 26 日从国家
发展改革委获悉，南方区域电力市场连续
结算改革运行一年来，南方区域已基本形
成区域一体的市场架构，为完善全国统一
电力市场体系积累了宝贵经验。

提升电力供应保障能力

国家发展改革委体改司有关负责人
表示，目前，南方区域市场注册经营主体
已超27万户，占全国的四分之一；市场化
交易电量占比达67.5%，超过全国平均水
平约4个百分点。通过“峰谷有价、松紧适
配”的市场化调节体系，资源配置效能持
续跃升，连续结算试运行以来，实现西电
东送超计划增送电量 200余亿千瓦时，
2025年送电总量达2616亿千瓦时、创下
历史新高。

这位负责人说，通过改革，南方区域
已基本形成区域一体的市场架构：省内交
易更好发挥基础性保障作用，切实服务地
方电力基本平衡与经济社会发展；省间交
易聚焦服务区域电力资源优化配置、促进
协调发展，在落实国家西电东送战略和政
府间送电协议基础上积极开展市场化灵
活互济；与国网经营区间已实现跨经营区
常态化交易，两网间云霄直流输电权交易
实现双向贯通，助力统一电力市场实现

“一地注册、全国共享、电通全国”。
据介绍，南方区域电力市场在多个方

面发挥出了积极作用：一是提升了电力供
应保障能力。南方区域市场充分发挥各品

类市场协同保供能力，通过“保量价、增供
应、促调节”多种手段实现更高水平供需
平衡，有效提升了安全稳定裕度。“十四
五”期间，南方五省区中长期合同每年高
比例签约，累计签约电量3.7万亿千瓦时，
奠定了扎实的安全保供基础；现货交易推
动广东近1亿千瓦火电受阻容量大幅下
降18%，辅助服务市场推动优质调频资源
规模提升2.3倍。

二是促进了可再生能源大范围消纳。
“十四五”以来，西电东送（云贵送广东）清
洁电量占比超80%，达到约7000亿千瓦
时，相当于减少东部燃煤消耗2亿吨标煤。
以全国1/7的新能源装机贡献了超1/4的
绿电交易规模，绿证交易量占全国六成，服
务港澳台企业消费绿证4.3亿千瓦时。

三是激发了各类经营主体活力。目
前，南方区域市场注册经营主体已超27
万户，占全国的四分之一；市场化交易电
量占比达67.5%，超过全国平均水平约4
个百分点。

电力市场带来新的生态空间

“南方区域电力市场实现了市场从无
到有、主体由点到面的跨越式发展，为完

善全国统一电力市场体系积累了宝贵经
验。”这位负责人说。

具体来看，一是区域协同在更好凝聚
保供合力方面发挥积极作用。南方区域市
场建设过程中始终保持省内中长期合同
高比例签约，有效稳定了市场基本盘；现
货市场激励火电机组在供应偏紧时顶峰
多发，及时缓解风险；省内、区域、跨电网
等多种途径拓展电力供应来源。南方区域
电力市场有力支撑了区域及五省区负荷
先后30余次创新高，广东成为全国首个
用电负荷突破1.8亿千瓦的省份。

二是区域协同对电力资源优化配置
发挥积极作用。今年1至7月，南方区域西
电东送电量1412亿千瓦时，在去年高基
数的基础上增长4.6%，跨省输电通道利
用率提升10%，实现了让多省区“坐在同
一张桌子上吃饭”，送受两端互利共赢。

三是区域协同对服务新能源发展发
挥积极作用。通过区域统一优化的市场机
制激励具备价格优势的清洁电源优先发
电，南方区域的新能源发电利用率保持
97%以上，区域内风电、光伏利用率持续
高于全国平均水平。2025年，南方区域绿
电绿证交易量超4500亿千瓦时，贡献了
全国超六成的绿证交易量。

四是电力市场模式对新场景新模式
培育发挥促进作用。新型电力系统背景
下，电力市场为各类产业带来了新的生态
空间，虚拟电厂、车网互动等新业态百花
齐放。目前，南方区域已集聚超1200家集
中式新能源交易主体，以及逾 500家储
能、虚拟电厂等新型经营主体，孵化虚拟
电厂聚合容量超1500万千瓦，车网互动
响应电量超1000万千瓦时，千万千瓦级
虚拟电厂聚合、国家级车网互动等重大场
景持续拓展。

“下一步，我们将会同有关方面持续
关注南方区域电力市场发展，做好有关工
作。”这位负责人表示，将进一步打破省
间、经营区间的市场壁垒，在各层次市场
融合发展中持续完善南方区域市场。促进
各品类市场衔接协同，推动电力资源配置
效率最优化和效益最大化。不断完善电力
中长期合同高比例签约履约机制。针对可
能发生的突发事故、市场失灵等特殊情
况，健全应急处置和干预机制。创新市场
交易模式，加快完善适应新能源资源分布
和运行特点的市场机制和交易体系，优化
跨省区输电通道价格形成机制，促进新能
源实现大范围配置和高水平消纳，合理疏
导系统调节成本。 （新华）

区域一体的市场架构基本形成
——国家发展改革委解读南方区域电力市场建设成效

本报讯 A股三大股指10月26日集体
低开。早盘探底后回升，两市跌幅午前明显
收窄。午后沪指在中国石油股价创18年新
高带动下翻红转涨，深成指和创指则跌幅重
新扩大。

从盘面上看，石油石化、交运、房地产、白
酒板块走强，金融板块午后发力护盘。覆铜
板、光通信、玻纤、存储板块再度大幅回撤。

截至昨日收盘，上证综指涨0.19%，报
3697.52点；深证成指跌1.19%，报11534.38
点；创业板指跌1.71%，报2638.23点。当天
两市成交16088亿元，较前一交易日减少
3475亿元。

机 构 观 点

长江证券：尽管面临海外高利率、AI 融
资承压等多重超预期输入性风险扰动，但全
球制造业 PMI（采购经理指数）上行和短期
抢出口仍支持我国外贸维持相对韧性，近期
专项债提速、PSL（抵押补充贷款）降息、盘
活财政结余等对冲举措也有助于国内投资
边际修复。伴随存量与增量政策协同发力和
跨周期举措有序衔接，稳增长政策效能将逐
步显现，今年年底至明年一季度实际 GDP
有望迎来阶段性修复窗口。红利资产凭借稳
定现金流与持续分红回报特征，具备长期配
置价值；出口链依托扎实产业竞争优势，或
将保持积极动能。 （澎湃）

中国石油股价
创18年新高

本报讯 10月26日，记者了解到，华泰
柏瑞基金、平安基金、华夏基金旗下主动
ETF（交易型开放式指数基金）均已达到20
亿元募集规模上限，将提前结束募集。这也
是继摩根资产管理（中国）、易方达基金、富
国基金旗下主动ETF率先“一日售罄”之
后，再度宣布提前结募的主动ETF产品。

境内首批18只主动ETF已于10月23
日集体发行。根据资料，华泰柏瑞价值精选
主动ETF、平安红利景气主动管理ETF、华
夏质量甄选主动股票ETF的业绩比较基准
分别为中证800价值、中证红利、中证800
质量指数。此外，记者从业内获悉，首批主动
ETF或将在11月下旬集中上市。

首批主动ETF
再迎提前结募

或将于11月下旬集中上市

本报讯 前三季度，我国交通运输经济
运行总体平稳，主要指标规模较去年同期有
所增加。其中，营业性货运量同比增长
2.3%。

记者10月26日从交通运输部获悉，前
三季度，我国完成营业性货运量 430.4 亿
吨，同比增长 2.3%，其中 9 月同比增长
1.3%。分方式看，完成公路货运量327亿吨，
同比增长2.5%；完成水路货运量63.9亿吨，
同比增长2.2%。

前三季度，全国港口完成货物吞吐量
136.4亿吨，同比增长0.7%，其中9月同比增
长 2.6%。分结构看，内贸吞吐量同比下降
0.2%，外贸吞吐量同比增长2.9%。完成集装
箱吞吐量2.8亿标箱，同比增长4.5%。

跨区域人员流动量方面，前三季度完
成跨区域人员流动量512.2亿人次，同比增
长 1.2%，其中 9月同比增长 5.1%。分方式
看，完成公路人员流动量467.2亿人次，同
比增长1%；完成水路客运量2亿人次，同
比下降1.2%。

城市客运方面，前三季度完成城市客运
量792.8亿人次，同比增长2.5%，其中9月
同比增长4.1%。分方式看，城市轨道交通、
出租汽车分别完成客运量 254.6 亿人次、
272.5亿人次，同比分别增长3.4%、7%；公
共汽电车、城市客运轮渡分别完成客运量
265.2亿人次、5463万人次，同比分别下降
2.4%、3.4%。

前三季度，完成交通固定资产投资2.4
万亿元，其中公路、水运分别完成投资1.6万
亿元和1571亿元。 （中新）

前三季度

营业性货运量
同比增长2.3%

中消协发布消费提示

“双十一”促销季警惕降价假象

记者 26 日从中消
协获悉，“双十一”促
销季来临，各类满减、
预售 、直播活动密集
上线 。从近年来消费
者的投诉情况看，价
格不透明 、规则复杂
化 、宣传失真等问题
仍然是消费者权益受
损的集中地带 。中国
消费者协会 、中国市
场监督管理学会 、中
国物品编码中心提醒
广大消费者 ：在参与
促销活动时，把“看清
楚”放在“抢得快”前
面，把“用得上”放在

“看起来便宜”前面。

部分经营者会在促销前先行提高
商品标价，再以“打折”“直降”名义制
造降价假象，实际成交价未必低于平
日。消费者对心仪商品应提前关注价
格走势，核实价格波动情况，对短期内
大幅提价后又打折的商品保持警惕。
尤其要注意预售与现货的价格关系，
不默认“预售一定更划算”：有消费者
反映，预付定金后尾款阶段的实付价
反而高于现货价，客服则以“活动不
同”为由推脱。

警惕“价格魔术”
不以页面折价幅度判断优惠

预售模式中的“定金”具有担保功能，
通常不可退还；而“订金”更接近预付款，
交易未达成时存在退回空间。部分商家在
预售中设置“定金不退”条款，消费者因冲
动支付定金后一旦取消订单，可能面临直
接经济损失。支付定金前，应确认商品是
否确属需要、尾款支付时间和退款条件是
否清晰，避免为了“锁定优惠”而提前承担
不必要的风险。

看清“定金”性质
谨慎对待预售锁定

满减、品类券、店铺券、消费券叠加
使用，规则设计越复杂，消费者核算成本
和出错概率就越高。有消费者反映，消费
券默认不勾选，付完尾款才发现未享受
最优惠价；也有优惠券之间相互冲突，结
算时措手不及。面对规则过于复杂的活
动，建议谨慎参与，尽量选择价格透明、
规则简单的商品。购买前确认优惠券的
适用范围、使用门槛和有效期，结账时逐
项核对已勾选的优惠，避免“算不过来”
反而多花钱。

拆解“卡券迷阵”
不被复杂规则牵着走

直播带货的强光、滤镜和特定角
度可能使商品色泽、质感、尺寸优于实
物，夸大功效、虚构销量等行为也时有
发生。消费者需要理性看待第三方测

评，一些测评账号缺乏科学方法和实
验凭证，话术充满“必入”“谁不买谁后
悔”等情绪引导，实则可能带有广告性
质。消费者应将直播展示和测评结论

作为参考之一，而非决策的唯一依据，
对食品、保健食品、化妆品等关乎健康
的产品，还要核实资质、成分和生产许
可信息。

辨别直播与“测评”不被失真信息误导

以“粉丝福利”“群内专属价”为名，
引导消费者添加社交账号、跳转小程序
或私下转账，是部分不良商家规避平台

监管的常用手段。此类交易缺乏第三方
资金托管，一旦发生纠纷，售后无门、资
金难以追回的风险显著上升。无论优惠

话术多么诱人，都应坚持在正规电商平
台内完成下单和支付，不向私人账号转
账，不点击来源不明的购买链接。

远离“私域引流”不私下交易

促销氛围容易放大购买冲动。建
议根据实际需求和经济能力制定购
物计划，对“限时秒杀”“全网最低”等
话术保持冷静，避免因单纯追求低价
而购入并不需要的商品。谨慎使用消
费信贷产品，充分了解分期利率和还

款责任。购物过程中注意保存商品页
面截图、促销承诺、聊天记录、订单信
息和支付凭证；收到商品后及时查
验，通过扫描商品条码，查询制造商、
产品类别、生产批次、产品成分等产
品“身份信息”，核对实物与宣传信息

是否一致，高价值商品可对开箱过程
录像。发生纠纷时，可先与商家或平
台协商，协商不成可通过全国消协智
慧 315 平台投诉举报，依法维护自身
权益。

（央视）

恪守“量入为出”妥善留存交易凭证

中消协提醒消费者警惕促销季降价假象中消协提醒消费者警惕促销季降价假象 （（CFPCFP 供图供图））


