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航 标

许路，独立海洋考古学者、复古
木帆船“太平公主号”建造者、《造舟
记》作者。日前来泉州开展《凤眼凌
波：舡目睭船眼睛——福船船眼文
化与建造技艺》讲座分享。

2000年我产生了驾驶一艘中式木帆船环
游世界的想法。那一年我们开始找船，直到
2004年才找到国内稀有的一艘还能航行的木
帆船，但也只是近海渔船，不能远航。我们求助
专家，被告知相关研究积累不足，建议我们自
行探索。于是我们在国内外开展田野调查寻
访造船师傅，最终将目光锁定在福建沿海。

2006 年条件成熟，我们找到晋江深沪
的造船师傅，以友人从德国柏林国家图书
馆找到的清代古籍《闽省水师各标镇协营
站哨船只图集》中记载的远洋船为蓝本，在
深沪湾复原了一艘明末清初泉州制式的远
洋帆船，这就是后来的“太平公主号”。2007
年元旦动工，同年10月船只下水，2008年4
月 13 日正式开启横渡太平洋的航程。“太
平公主号”远航十分成功，全程无动力横渡
北太平洋，还从旧金山顺利返航，在太平洋
跑了个来回。

“太平公主号”的完整故事记录在了
《造舟记》一书中。虽然船最终在计划回港
的当天凌晨与一艘大型货轮发生碰撞，被

大海“收回”了。但宝贵的造船技术留存了
下来：2007年我们建船时，就已经用三维软
件制作了等比例数字模型，之后又与中科
院自动化研究所合作对整艘木帆船进行全
部结构数字化，就连升帆绞车的运作过程
都能实现动态演示。

说到福船（即福建帆船），就绕不开它
的“眼睛”。船眼是福建帆船最具辨识度的
外部装饰，现存最早关于福船船眼的文献
记载可追溯至明代早期。我在晋江深沪的
镇海宫见过一艘有 100 多年历史的王爷船
模型，上面的船眼是长条形的，和如今常见
的圆形船眼截然不同。泉州人看船眼，首先
看朝向：商船眼睛平视前方，认航路；渔船
眼睛往下看，找鱼群；官船、兵船眼睛上扬，
要出击。常见的船眼睛是圆睁的龙目形态，
眼白中间嵌着黑眼球。凤眼较为少见，细
长、灵动、近乎含情，多在官方八桨船 （巡
逻侦察船）中使用。龙眼是收势，凤眼是开
势，一收一放之间，商船与战船的功能分野
就全部体现在这一眼之中。船眼的朝向直

接反映了船只的用途，是渔民和船匠对海
洋的细腻理解。

船眼不只是装饰，更是福船营造法式
的直观体现。林徽因当年研究中国木构建
筑时曾提出“外观由结构决定”，福船也是
如此。漳州月港留存的民国时期《郑氏造船
图谱》明确记载“签一丈长，配目周四寸”，
意思是船的龙骨每长一丈，船眼的瞳孔直
径就对应配置四寸（“签”意为船的龙骨）。
当年海关收税的时候，甚至不用专门测量
船长，只需要看船眼瞳孔的大小就能估算
出船只的尺寸。这是一套严格的比例规则，
也是福船内在结构的自然外在呈现。

福船也绝非光秃秃的木质船体，它的
装饰是一套完整的文化体系。除了船眼之
外，船头绘有绿色花草纹样和代表妈祖胸
襟的刺绣意象；船尾设有白蓝绿相间的“妈
祖仙器”图案，还有两只托举船只渡海的

“秋鱼”纹样。这些图案都不是随意绘制的，
全部源自船只的结构属性、功能定位，最终
指向的是人们在海上谋求生存、获取收益、

谋求发展的朴素诉求。
如今，传统老木帆船早就不跑运输了，

深沪湾里还停泊着一艘，却无法航行。我始
终认为，福船不该是躺在博物馆里的静态
标本。它的龙骨规制、船眼朝向、船头那朵
代表妈祖胸襟的花，直到今天依然在向我
们诉说：当年的泉州人是如何造出巍峨的
木帆船，又是凭借怎样的勇气把一艘又一
艘泉州帆船航行到世界各地。作为国家级、
世界级非遗诞生地，我希望泉州能有更多
合适的载体来传承这项技艺。不管是造船
技术的现代转化，还是船眼文化的文创开
发，都能让古老的福船精神始终看向大海，
不断向前航行。

让福船精神永不褪色向海行
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本报讯（融媒体记者李菁）一年一度的“双
11”促销季已经开启，各购物平台、社交平台和
短视频平台的广告轮番上线。和往年相比，今年
的营销手段“翻新”，新型消费陷阱也悄悄冒头，
滤镜美化、AI虚拟带货、低价预售套路、无感授信
诱导等新玩法，让不少消费者踩坑。

“双11”促销季才刚开始，市民林女士已经退
掉了今年预热期时购买的一套床单。她在某购物平
台看中一套棉麻床上四件套，镜头里的床单看起来
颜色鲜艳、饱和度高，面料厚实又透气，于是她便第
一时间下单。收到货后，她发现床单的布料轻薄透
纱，颜色偏灰发暗，和商家展示的完全两样。她联系
商家协商退换，对方只以“拍摄光线、屏幕显示存在
色差”为由搪塞，退货还要她自行承担运费。林女士遭
遇的是“滤镜陷阱”。这类依靠强光、滤镜、特定拍摄角
度，对服装、家居、生鲜、珠宝等商品的色泽、质感过度
修饰，放大商品观感，造成展示失真的套路，让不少消
费者踩坑。行业数据显示，线上女装整体退货率维持在
50%—60%，直播渠道退货率突破80%，低价直播间退
货率接近90%，其中过半退货纠纷的诱因是直播滤镜、
灯光美化带来的货不对板。

“眼见未必为实”，AI虚拟带货也可能带来消费陷
阱。如今，不少直播间没有真人主播，部分商家借助AI数
字人、AI生成效果图批量剪辑带货视频，甚至用绿幕抠图
伪造产地、工厂实景，诱导消费者相信“源头直供”。2026
年2月施行的《直播电商监督管理办法》已明确，使用人工
智能生成的人物图像、视频从事直播电商活动，应当进行
标识并持续向消费者提示，但有商家刻意隐藏标识或将标
志放在不显眼处，还通过AI话术夸大产品功效。

消费陷阱不只停留在商品展示环节，付款环节同样暗
藏猫腻。目前，部分平台的商品支付环节内嵌信贷诱导，存
在“无感授信”新风险。平台将信贷选项设置为优先位置，通
过默认勾选、淡化关键提示等方式混淆支付边界，把信用授
信包装成普通付款，或者设置优先选择信贷付款方式可享
受商品优惠。不少消费者随手一点，在不知情的情况下开通
了分期授信。此外，该功能存在关闭路径隐蔽、免密自动扣款
等隐患，一旦发生逾期，还可能触发信用惩戒。

市场监管部门提醒市民，“双11”看直播时，应警惕画面循
环、没有真人互动的AI直播间，优先查看无滤镜实拍图与追评；
比价时认真核对到手价，看清预售定金、尾款、保价条款，分清定
金与订金；付款前仔细核对支付选项，防范不知情授信；保存直
播录屏、促销截图、订单聊天记录，以便发生消费纠纷时维权。遇
到虚假宣传、货不对板、售后失联等问题，可通过平台协商，协商
无果可向12315投诉。

（相关报道见第十八版）

“双11”又见新“戏法”
滤镜美化、AI虚拟带货、无感授信诱导，当心这些“技术坑”

一些线下商家的一些线下商家的““双双1111””促销力度很大促销力度很大（（李菁李菁 摄摄））
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