
10月23日，由中共德化县委员会、德
化县人民政府主办的“世界的泉州 中国
白·德化瓷”推介会在第140届中国进出口
商品交易会二期（以下简称“广交会”）上举
办。活动以“回溯—立势—扬帆”为完整叙
事主线，面向全球客商正式宣告“中国白·
德化瓷”从历史文化瑰宝向当代全球知名
品牌的战略跃迁。

“精美瓷器做出来、摆出来，传出去。”
殷殷嘱托，言犹在耳。地处闽中山区的瓷都
德化，自1996年至2026年，与广交会相伴
走过30年。从当年包下广州宾馆的“德化
兵团”，到如今占据广交会展位“半壁江山”
的产业集群；从背着样品挤大巴闯羊城，到
连续八届站上品牌推介会的主舞台……一
代代德化匠人把“中国白”做出来、摆出来、
传出去，在山门与世界市场之间，铺就了一
条通达四海的商路。

从“千人兵团”到“抱团舰队”

20世纪90年代。那时的德化人“谈会
色变”，参加一届广交会，每人少则花三五
千元，多则花上万元，这对山区农民而言无
异于天文数字。改革的春风掀开日历，德化
人先是成群结队搭大巴，后来乘飞机、开轿
车、手提大哥大直赴羊城，一届参会人数达
1000多人。

“我们宾馆已被德化包了，住的都是
‘德化兵团’。”彼时，春交会期间，广州某宾
馆服务生的一句玩笑话，道出了当年德化
瓷商的气派。“兵团”成员感慨：“一届广交
会，不亚于进一次大学——交了学费、开了
眼界、学了知识，还做了生意。”

人来了，摊子也要立起来。从最初送样
给口岸公司代展，到与口岸公司联办展馆，
再到1993年秋交会部分企业自办展馆，一
个9平方米的标准展位月租15万元，企业
仍觉“合算”。1994年秋交会，佳美集团一
口气自设2个展馆，足有36平方米，月租
40多万元，运去两卡车数万件展品，摆出
了德化陶瓷的实力。德化瓷由此销往世界
123个国家和地区，一届展会订货额动辄
5000万元以上，加上返单，1.5亿元货单唾

手可得。
1999年，德化“政府搭台、企业唱戏”，

在广交会红顶展区抽签租下55个馆位、一
签五年，一举结束企业“散兵游勇”、各自为
战的局面。第87届广交会（2000年春）前，
县里更是拨出专款，在广交会主馆门口统
一预购900多平方米馆位、买断五届展权，
打出“德化名瓷 瓷国明珠”品牌，200多家
企业40多万种产品集中亮相。“你们集中
办展馆，既方便了企业，也方便了我们客
商，选择余地更大了。”一名意大利客商竖
起大拇指说。

摆得越集中，声名越远扬。县里专门
组建“开拓市场服务队”，带着企业赴法兰
克福、洛杉矶、东京等国际大展铺路搭桥；
顺美集团由此“顺风出海”——2000年与
外商在德国中北部合资建厂，2001年在
法兰克福设立欧洲总公司。董事长郑泽洽
道出心得：“走出国门，在国外建立自己的
销售渠道，是巩固品牌最直接、最有效的
途径。”德化瓷越走越远、越摆越亮。从“送
样代展”到“自设展馆”，从单打独斗到抱
团出海，德化人把摊位越摆越大，把生意
越做越活。

从“卖产品”到“卖品牌”

数据是最好的注脚。1995年，德化有
陶瓷企业700多家、产值5.25亿元，是全国
最大的西洋小工艺瓷生产基地和出口基
地；30年后，德化已阔步迈向千亿陶瓷产
业集群。

10月23日至27日，第140届广交会
二期现场，德化再展“世界陶瓷之都”风采：
87家次企业拿下231个展位，日用陶瓷、工
艺陶瓷展位分别占全市总额的100%和
92.31%；46家次企业在锦汉馆、中岱交易
广场布展4000平方米，50家次企业登陆
香港国际玩具及礼品展。统一组团、统一形
象、统一推介的集中参展模式，把“中国白·
德化瓷”托举上国际舞台。

“展的是产品，更是文化。”10月23日，
德化县县长吴志朴在广交会中平台作“世
界的泉州 中国白·德化瓷”专场推介，一场
《大浪逐新》、一幕《BLANCE DE CHI-
NA FOR YOU》，同鑫智能花盆、语音唤
醒夜灯、韵丽瓷质壁砖等新材料、新工艺新
品逐一亮相，现场人头攒动。当晚，“传承匠

心·智创未来”世界设计师之夜汇聚33位
国内外设计师与50名参展企业代表，共商
陶瓷设计创新。这已是德化连续八届登台
广交会品牌推介会。从“卖产品”到“卖品
牌”、再到“卖文化”，邦尼韦尔高端陶瓷智
能制造等一批优质项目当场签约，为陶瓷
产业数字化、智能化、绿色化转型注入新动
能，德化正实现产品出海向品牌出海、文化
出海的跃升。

本届展会超七成参展产品为年度迭代
新品：同鑫陶瓷以3D打印、渐变静电釉刷
新质感，信良陶瓷深耕圣诞陶瓷摆件，溢茂
陶瓷的DIY儿童产品、UV浮雕打印、冰箱

贴引来新老客商追捧。“过去拼价格，如今
拼创意、拼品牌，订单自然跟着涨。”溢茂陶
瓷有限公司负责人黄美溢说。截至撤展，德
化展区累计接待境外采购商6万多人次，
现场签约及意向订单超30亿元，预计全年
参展带动订单总额突破150亿元。

三十年弹指间，一脉瓷心不移。借着陶
瓷产业列入历史经典产业的东风，德化正
把“代工制造”引向“品牌创造”，把“低价走
量”转向“品质溢价”。广交会台前幕后，一
支支“德化兵团”依旧整装待发—做出
来，摆出来，传出去，让世界的每一处，都亮
着德化的“中国白”。 （许华森 文/图）

从“兵团”到“舰队”德化瓷三十年闯羊城
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一城活力，源于产业深耕、文化赋能、
服务护航。今年以来，永春县以文化品牌破
圈、智造实业强基、营商生态赋能为核心，
推动文创IP年轻化焕新、本土优品扬帆出
海，引导制造业向专精赛道突围、政务服务
持续迭代升级，多点发力、同频共振，源源
不断激活县域发展新动能。

做强品牌 永春好物串成链

10月29日，第十七届海峡两岸（厦门）
文化产业博览交易会在厦门国际会议展览
中心开幕。永春县携一批优质文化产品精
彩亮相，以非遗匠心、地道风物展现永春独
特文化魅力。

一件件凝结茶香、醋韵、拳风、瓷意的
文创展品背后，是“功夫永春”公共品牌的
长远布局。“白鹤拳、香道、老醋、茶果，都是
永春的宝藏资源。我们通过深挖文化内核，
做产品年轻化、生活化的创新转化。”永春
县全域旅游投资开发有限责任公司副总经
理尤金凤表示，文创不是简单的摆件装饰，
是永春对外对话的窗口。

从最初零散开发单品，到如今系统化、
品牌化运营，“功夫永春”完成华丽蜕变。项
目团队坚持文化溯源打底，联动非遗传承
人、高校设计师、专业文创团队协同创作，
历经打磨迭代，培育出数十类成熟文创品
类。如今，品牌正式告别单品试水的1.0时
代，全面迈入市场化、年轻化、礼品化的2.0
升级新阶段。

“2.0阶段，我们最大的变化就是从‘做
产品’转向‘做品牌、做市场’。”尤金凤介
绍，他们通过推出方七娘IP表情包、开发轻
量化日常好物、升级节庆伴手礼，让高冷的
传统文化贴近大众生活，收获游客与海内
外侨胞的青睐。

以品牌迭代为契机，永春本土特色优
品也实现抱团腾飞。通过专业团队操盘战
略升级，全县规范26大类36件商标，建立

完善品牌授权体系，覆盖数十家企业与非
遗传承人。芦柑、佛手茶、老醋、荔枝等本土
特产完成40余款包装焕新，延伸开发精
油、文创周边等27款深加工产品，拉长产
业链、提升附加值。

功夫永春优品线下多点布局展销阵
地，线上直播辐射全国23个省份。10月，永
春还借力义乌全球贸易枢纽，参展拓市、举
办供需对接会，持续深化“永春造、义乌出、
卖全球”模式。越来越多的永春好物，走出
县域、走向全国、联通世界。

研发攻坚 专精产品出国门

今年，在永春各大工业园区，一批深耕
细分赛道的本土制造企业，以研发破局、以
品质立身、以全球视野布局，凭借专精实力
拿下行业“金字招牌”，让“永春智造”持续
出圈。

走进泉州锦林环保高新材料有限公司
生产车间，多条智能化生产线高速运转，板
材塑形、缝制组装、精密检测各道工序井然

有序，一只只轻便耐用的PC拉杆箱在这里
成型出厂。作为省级制造业单项冠军企业，
锦林环保早已成为国内箱包细分赛道的隐
形标杆。

“我们深耕这个行业20余年，专注、专
业是我们最大的底气。”公司经理曾志玺介
绍，企业现有11条生产线、800名员工，年
产箱包约180万个，九成产品出口海外，长
期为新秀丽、小米、安踏等国内外一线品牌
配套代工，实力稳居行业前列。

亮眼成绩背后，是持续不断的科研投
入。近3年企业研发投入累计超6000万
元，持续联合高校、引进博士团队攻坚技术
难题，手握多项核心专利，斩获国家级专精
特新“小巨人”、国家高新技术企业等多项
重磅资质。此外，企业更瞄准绿色转型风
口，率先探索竹原纤维复合材料应用。目前
相关发明专利已进入实质审查阶段，全新
环保产品收获众多大牌合作意向。

在蓬壶工业园区内，福建省泉通摩托
车配件股份有限责任公司同样活力迸发。
看似小巧的摩托车制动蹄块、刹车片，是保

障骑行安全的核心刚需配件，泉通摩托数
十年如一日深耕这一细分领域，把小零件
做成了大产业。

“以前核心衬片都靠外购，核心技术掌
握在别人手里。这几年我们坚持自主研发，
吃透配方、自主生产，彻底摆脱对外依赖。”
公司总经理颜学锋说道。为提质扩能，企业
更新升级320吨高端生产设备，产能实现
翻倍、精度全面提升，目前年产各类制动配
件超2000万片。

立足永春打造总部研发智造基地，企
业更放眼全球布局。“我们把研发、智造留
在永春，同时主动走出去布局海外。”颜学
锋介绍，企业已在乌干达、孟加拉国落地海
外工厂，深耕非洲、南亚市场，2025年实现
产值2100万元、纳税40万元。

高效办事 企业赶路加速度

产业向好发展的背后，是持续迭代的
营商环境、精准暖心的政务服务。今年以
来，永春持续深化“高效办成一件事”改革，

减环节、压时限、优服务，用政务“温度”换
取产业发展“速度”。

近日，在永春县政务服务中心综合窗
口，一场高效便捷的企业不动产登记业务
顺利办结。企业代表线上一次性提交材料，
依托数据共享、并联审批，业务当日受理、
当日拿证，水电过户同步办结，全程无需多
部门来回跑腿。

“原本以为企业不动产过户流程繁琐、
周期很长，没想到当天就能办结拿证，实实
在在省下大量时间和人力成本。”亲历全程
的企业代表张群英连连点赞。

针对企业不动产抵押交易痛点，永春
创新推行带押过户模式，无需企业自筹资
金解押，实现新旧贷款无缝衔接，彻底解决
企业过桥资金压力。“我们坚持让数据多跑
路、企业少跑腿，用流程重构破解交易堵
点。”永春县不动产登记中心主任颜华东说。

截至目前，全县已上线69项“高效办
成一件事”事项，办理时长压缩63.1%，材
料精简45%，今年累计办件超4.5万件，政
务服务效能大幅提升。

聚焦香、瓷、醋三大县域传统支柱产
业，永春还精准定制专属服务方案，创新推
出“香瓷醋特色产业一类事”改革。联动21
个涉企部门，梳理85项企业全生命周期高
频事项，编制专属集成清单，开设专窗闭环
服务，同步上线线上办理端口。同时将知识
产权、检测认证、金融信贷、人才用工、政策
申报等增值服务一并纳入，从“办一件事”
升级为“服务一产业”，精准护航传统产业
转型升级。

（钟和文）

向优向新 步履不停

三重赋能 激活永春县域经济活力

永春优品亮相第十七届海峡两岸永春优品亮相第十七届海峡两岸
（（厦门厦门））文化产业博览交易会文化产业博览交易会（（李媛李媛 摄摄））

泉州锦林环保高新材料有限公司泉州锦林环保高新材料有限公司
生产车间一片忙碌生产车间一片忙碌 （（林艺华林艺华 摄摄））

泉通摩托配件展示泉通摩托配件展示 （（林钊恩林钊恩 摄摄））

永春政务服务中心开设永春政务服务中心开设““产业一类事产业一类事””综合窗口综合窗口 （（永春政务服务中心永春政务服务中心 供图供图））
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