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茶 事

本报讯 （通讯员吴梅珍 融媒体
记者谢伟端）日前，由福建省标准化服
务行业协会发布、安溪县茶业发展中心
牵头提出的《安溪铁观音冲泡与品鉴陶
瓷茶器具》团体标准正式实施。该标准
历时近一年编制，由25家起草单位、30
位起草人合力完成，紧扣市场实际需
求，为安溪铁观音冲泡品鉴配套陶瓷茶
器划定规范，以标准化赋能茶文化传
承，助推安溪茶产业品牌提质升级。

该标准从安溪铁观音香型分类入
手，结合实物介绍了安溪铁观音清香型、
浓香型和陈香型对应的陶瓷器具标准。

清香型铁观音香气清幽、滋味鲜
爽。茶器设计以“茶女之姿”为意象，采
用德化白瓷材质，整体器型高挑、轻盈、

灵动，融合茶叶形似观音手的装饰纹
样，凸显清香型铁观音兰香清幽、鲜爽
飘逸的特质。

浓香型铁观音口感醇厚、香气浓郁。
茶器设计以“火凤之韵”为主题，提取凤
凰火尾的流动线条融入器物细节。整体
器型圆润、饱满、稳重，通过形态与纹饰
的有机结合，传递浓香型铁观音醇厚热
烈、富有力量的茶韵。

陈香型铁观音滋味醇和、香气沉稳。
茶器设计以“时间之力”为内涵，将岁月
积累形成的层层印记转化为器物表面的
装饰语言。整体器型厚实、沉稳、内敛，以
年轮纹饰承载岁月沉淀，展现陈香型铁
观音洗尽铅华、醇厚饱满的气质。

除造型尺寸外，该标准还对吸水率、

釉面光泽度等物理指标，以及铅、镉迁移
量等食品安全指标进行统一规定，并参
照国家标准GB23776《茶叶感官审评方
法》规定，细化三种品鉴场景，让标准更
规范、更实用。三套专用茶器，把安溪铁
观音的品类特点、文化内涵转化为具象
器物，探索茶文化系统化、产品化、生活
化的新路径，进一步完善铁观音感官品
鉴体系，赋能铁观音品牌高质量发展。

“从清香的灵动，浓香的醇和，到陈
香的沉稳，三组茶器探索的是安溪铁观音
文化系统化、产品化、生活化的表达路
径。”安溪藤铁工艺创新发展研究院执行
院长孙雪松表示，将继续联合相关单位，
推动标准落地应用，让安溪铁观音的价值
延伸到每一次冲泡与品鉴之中。

安溪铁观音专属陶瓷茶器具标准正式实施

清香浓香陈香 各有专属茶器
本报讯 （通讯员陈艺娜 融媒体记者

谢伟端）日前，“溪才传香·祥见大师”祥华
乡2026年秋季安溪铁观音天天赛总决赛
在祥华乡村振兴服务中心开赛。

比赛现场，国家高级评茶师、制茶高级工
程师、泉州市高层次人才王建全逐一点评参
评茶样，细致讲解秋茶制作要点，为参赛选手
进行技艺辅导，把评审台变为传技课堂。

“天天赛办到了茶农心坎上，赛场变为课
堂，评审明确标准，制茶技艺的传承，靠的是
沉下心、练好手艺，让祥华铁观音的好味道代
代相传。”本次总决赛一等奖得主、本土制茶
人才詹水龙感慨道。

据了解，祥华铁观音天天赛已连续举办
四届，累计培育制茶人才87名，赛事品牌影
响力与产业赋能价值持续攀升。制茶人才詹
金龙、陈庆良、詹跃东等依托赛事平台蜕变，
从普通茶农成长为金奖“茶王”。祥华乡党委
副书记陈荣桂表示，天天赛作为茶季“常态擂
台赛”，已逐步成长为本地茶人比拼手艺、交
流经验的重要载体，随着办赛机制不断优化，

茶农参赛积极性持续高涨，赛事带动茶叶提
质、促进茶农增收的成效持续显现。

活动现场，祥大师茶业人才服务团正式
授旗，安溪县祥华乡人才之家同步揭牌。一

“团”一“家”两大人才载体落地，为祥华茶
业人才队伍建设打造全新支点。首批祥大师
茶业人才服务团共69人，以“师带徒、技下
乡”为主线，常态化走进20个村，开展技艺
指导、技术培训与经验分享，将评审标准转
化为茶农可上手的实操本领，让大师经验转
化为茶农制茶技能。祥华乡人才之家依托乡
村振兴服务中心建设，集人才交流、技艺研
学、人才服务保障于一体，为全乡茶业人才
打造常态化活动阵地，让人才有阵地、有归
属、有干事舞台。

祥华乡党委书记龚金山表示，下一步，该
乡将用好人才之家、祥大师茶业人才服务团
两大平台，完善大师结对、挂钩帮扶、常态化
技艺培训机制，让更多茶农在赛事中成长、在
传承中精进，持续壮大茶产业人才梯队，依靠
人才激活茶产业内生动力。

一“团”一“家”
助力茶业人才建设

安溪秋茶市场回暖老客回流
今年安溪秋茶产销呈现“产量略增、品质提升、价格上扬”的良好态势。全县秋

茶总产量约2.2万吨，同比增长3%左右；中高档茶比重达70%左右。品质提升为秋
茶市场表现向好提供了强劲支撑，带动全链条收益空间进一步拓宽。新式茶饮订
单式生产推动低档茶价格同比提升约10%，名优茶毛茶均价同比涨幅约15%，高端
名优茶均价同比涨幅达20%以上。祥华乡出现毛茶1斤2800元的价位，金观音、黄
旦茶青价格同比涨幅分别约40%、30%。

市场端最突出的变化是老茶客回流、复购率走高，优质铁观音供不应求、走货
加快，产地收购市场交易活跃。 □融媒体记者 谢伟端 文/图（除署名外）

品质是底气，渠道则是品质抵达
消费者的桥梁。今年秋茶市场回暖，还
得益于销售渠道的多元拓展和品牌影
响力的持续释放。

吴堃东介绍，感德、祥华、西坪等
安溪核心产区的毛茶完成全套加工

后，源源不断流向中国茶都、线下茶店以及
各大线上销售渠道，市场表现十分亮眼。传
统批发市场、线下门店与线上电商并行，让
不同区域、不同消费习惯的茶客都能便捷地
买到今年这批品质上乘的秋茶。老茶客通过

线下门店品鉴后大批量预订，年轻消费者则
热衷于通过线上渠道下单尝鲜，渠道的分层
与互补扩大了市场的覆盖面。

品牌兴茶行动走深走实，为渠道拓展提
供了有力背书。安溪铁观音品牌影响力持续
增强，市场用订单给予积极反馈。天时作美
固然为今年秋茶添色，但真正托举市场信心
的，是茶园里的精细管护、车间里的匠心坚
守、渠道上的多元开拓，以及消费者用复购
投下的信任票。产量略增、品质提升、价格上
扬，老客回流、复购走高、交易活跃，2026年
的安溪秋茶，让行业看到了铁观音市场复苏
的积极信号，也再次证明：品质立茶、品牌兴
茶的路子，走得稳、走得实。

多元销售和品牌兴茶拓展市场

市场回暖不是凭空而来，其根基在田间
地头，在每一道制茶工序里。今年秋茶价格
能够上扬、老客能够回流，归根结底是品质

给出了底气。
好茶始于好山头。郭木发将主要

精力放在感德石门、龙通一带的高山
茶园，与当地坚持有机管理的茶

农深度合作。他印象很
深的一片茶园位于

海 拔 约 800 米

处，紧邻大片杉树林，良好的土壤保水能力
让茶树持续获得水分与养分，为好茶打下扎
实的原料基础。秋茶开采季，他从10月7日
进山，一直待到10月16日才下山，后续也往
返茶山盯守，全程跟进手工包揉等关键工
序，每一道环节都亲自到场监督把控。在他
看来，茶园管理是拉开茶叶品质差距的关
键，品质出众的茶园每年要人工除草三次、
做好养护。

茶园管护与制作工艺决定茶品品质。吴
堃东介绍，安溪茶人高度专注于产业品质提
升，今年5月，春茶采摘结束之后，本地茶园

即开启一整套系统性生态养护工作，茶
农及时除草松土、开沟排水，科
学修剪茶树树冠，改善茶园通

风透光条件，为秋茶鲜
叶的物质积累提前蓄

力。土壤是茶树生长
的根基，安溪已经完
成全域茶园土壤检
测工作，针对本地茶
园土壤偏酸性的特
点，引导茶农选用硫
酸钾型与含硝态氮
肥料，重视钾、磷、
钙、镁等关键营养元

素的科学补充，保障茶树养分供给，相关部
门也在积极推动肥料生产企业与茶区对接，
把土壤检测的数据成果切实转化为茶园管护
的实操方案。从土壤调理、科学施肥、树冠修
整再到规范采摘，各个环节追求精细化作业，
最大程度保障鲜叶有效内含物质的鲜活度与
香气基础，从源头上减少杂味、劣味产生。

在加工端，做青是乌龙茶制茶的核心根
基，做青环节一旦把控失衡，不仅直接损耗
新茶风味，还会给具备陈化潜力的茶叶带来
不可逆的工艺硬伤，直接限制茶叶品质的提
升上限。作为铁观音的发源地，安溪完整传
承铁观音整套非遗制作技艺，牢牢把握半发
酵做青这一核心工序，制茶师傅恪守“看天
做青、看青做茶”的传统准则，结合天气、温
湿度、鲜叶老嫩状态，动态调整晒青、晾青、
摇青等制作环节，精准把控酶促发酵进程。
在现代化生产中，安溪茶企并非简单依赖设
备自动运行，师傅会全程盯守加工设备，留
意设备热量衰减与设备定点定位等实际问
题，及时调整工艺参数，将老茶人的实操经
验和现代加工设备有机结合，守住工艺底
线，做到香、甘、活、韵协调统一。生产端在坚
守传统工艺的同时，投入使用智能生产线、
无人机转运茶青等新技术，传统手艺与现代
设备互补，进一步稳住茶叶成品品质。

茶园管护与工艺守正铸就品质如果说价格是市场的温度计，那么
老客复购率则是市场信心的晴雨表。今
年秋茶市场，最令从业者振奋的是一批
曾经离开的老茶客重新回到了铁观音
的消费圈。

吴堃东从市场一线反馈，今年秋茶
上市，各地老客回流的现象尤为突出。

“广大消费者对于铁观音有深厚的认知
基础，今年安溪产出的秋茶香气纯净、
清晰、鲜活，汤感饱满醇厚、甜味感强，
唤醒了众多茶客记忆里的兰花香与观
音韵，掀起回购热潮。”他认为，源头精
细化茶园管护与传统制茶工艺，成为今
年秋茶获得市场认可的关键，各地老顾

客复购率明显走高，这种客源回流不是
短暂的怀旧，而是品质重新征服味蕾之
后的理性选择。

林扬闻同样感受到老客户的追捧
力度。他表示，高品质茶品受到茶商、老
客户的追捧，市场用订单给予了积极反
馈，“今年秋茶让行业看到铁观音
市场活跃的积极信号”。郭木发则
认为，消费者乐意为品质买单，
在追求好茶的同时，同样看
重性价比，消费更
趋于理性。

复购走高与理性消费行稳致远

今年秋茶市场整体呈现“新式茶饮
原料茶与传统名优茶双轮驱动、量增价
升”的鲜明特点。据安溪县农业农村局相
关负责人分析，品牌兴茶行动走深走实，
安溪铁观音品牌影响力持续增强，新式
茶饮龙头企业加速布局，订单式生产推
动低档茶价格提升，传统名优茶市场需
求旺盛，茶农受益明显。

这一判断在产销一线得到印证。裕
园茶业创始人林扬闻结合产区情况介
绍，今年优质铁观音供不应求、走货速度
快，好茶能够卖上好价钱，不少好茶还未
完成后期焙制就被提前预订，产地收购
市场交易活跃。他表示，“过硬的品质成
为市场回暖最核心的底气。”

不同价位段的市场表现也各有亮

点。据泉州古城西坪茶行负责人郭木发
介绍，今年零售价每斤三五百元的秋茶
都有不错的品质，“这很大程度上得益于
安溪得天独厚的原料、严苛的手工工
艺”。此外，中端价位的茶品品质也普遍
抬升，让更多消费者以合理价格买到好
茶，拓展受众，促进市场回暖。

安溪县技能大师、乌龙茶（铁观音）
制作技艺非物质文化遗产代表性传承人
吴堃东则表示，随着消费不断升级，茶客
选购茶叶不再只看重价格，对于香气、茶
汤口感、滋味呈现、综合品饮体验的要求
也越来越高。今年上市的安溪铁观音秋
茶，得益于茶园端的精细管护和加工端
的匠心把控，茶香高扬清晰，茶汤醇厚回
甘，契合了消费者对高品质茶饮的追求。

新式茶饮与传统名茶双轮驱动

今年秋茶市场释放的积极信号今年秋茶市场释放的积极信号，，再次证明安溪品质立茶再次证明安溪品质立茶、、品牌兴茶的路子品牌兴茶的路子，，走得稳走得稳、、走得实走得实。（。（张九强张九强 摄摄））

安溪制茶师傅结合天气安溪制茶师傅结合天气、、温温
度度、、湿度湿度、、鲜叶老嫩状态鲜叶老嫩状态，，动态调整动态调整
制茶各个环节制茶各个环节，，图为晒青图为晒青。。

秋茶市场供需两旺秋茶市场供需两旺

铁观音秋茶契合了消费者对高品质茶饮的追求铁观音秋茶契合了消费者对高品质茶饮的追求 好茶的叶底软嫩肥厚好茶的叶底软嫩肥厚


