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航 标

王志，北京航空航天大学博士，
中国新闻技术工作者联合会可视化
新技术委员会主任委员，中国新闻
技术标准委员会委员，木疙瘩平台
创始人。近期来泉开展讲座。

人工智能（英文 artificial intelligence，
缩写“AI”）时代早已到来。我们常说 AI 有

“五力”：它是有“理解力”的，会把文字、图
像、声音、视频、图表转化成意义，能进行
概括、解释、归类、找关系等运作；它有“思
维力”，进行推理、比较、交叉验证、事实核
查、风险判断、归因分析等也是拿手好戏；
它有“生成力”，能产生文本、图像、音频、
视频脚本、图表、海报等新内容；它还有

“交互力”，可以执行对话、提问、角色模
拟、反馈、多模态交流与协作；它还有“行
动力”，能规划、执行、调用工具、完成多步
任务，并根据反馈进行调整。未来，绝大部
分的分析和拆解任务是需要调用 AI 能力
的，普通人要会使用相应的 AI 工具和服
务去进行对应的创造。

最近几年 AI 技术发展日新月异，形态
概念层出不穷，理解 AI 才能更好地使用
AI。年轻人一定不要因为AI技术的更新迭
代太快，就产生观望情绪，甚至想放弃学习
AI。学习AI的过程，也是刷新认知、重塑自
我的过程，随着知识的丰富、眼界的开阔，
人与AI的交互也会更有深度，从而催生创

新、创造。观望甚至放弃，反而会错过学习
AI的最佳窗口期。迭代快不等于“学了就白
学”，每次技术升级都建立在过去积累的基
础上，你学过的提示词、工作流和思维方式
并不会浪费，它们会在新工具或新技术里
以另一种形式继续发挥作用。

随着国产 AI 工具加速普及，人们迎来
了全新的生产方式变革。借助智能化工具
辅助内容选题、信息研判、文案打磨、视觉
生成、视频创作与运营复盘，内容生产正逐
步从“人力驱动”走向“智能赋能”。AI的发
展依赖巨额算力、海量数据、先进算法、充
足能源和顶尖人才，这也使得AI普惠的意
义更加重大。AI带来的不仅是效率提升，还
可能是生产方式、知识结构和决策模式的
范式变化。不能及时掌握 AI 的国家、企业
和个人，面临的不只是“用得少”，而可能是
在产业升级、知识创造和规则制定中全面
落后。

AI时代最容易被低估的就是人的重要
性。AI 能汇总大量知识，给出候选方案，却
常常需要人设定方向、持续纠偏并选择结
果。AI难以复制的人的底层能力，是在技术

浪潮中区分人与机器、确立核心竞争力的
关键标尺。为了更好地使用AI，建议大众从
以下四个方面去进行自我提升：

一是专业知识。AI 擅长提供逻辑自洽
的“平均正确”答案，却缺乏对行业情境、潜
规则和潜在风险的深度洞察，无法理解问
题背后的微妙本质。这就需要我们深耕垂
直领域，洞察行业痛点，拥有在海量信息中
发现“真问题”的基础能力。唯有深耕行业，
才能更敏锐地识别 AI 生成内容中的数据
偏差、逻辑谬误，以及被刻意模糊的关键信
息陷阱。

二是创新创意。AI 擅长在现有框架内
进行信息重组与参数优化，却难以实现从0
到1的范式突破。在AI时代，人类最珍贵的
能力，正是提出新问题、定义新框架、创造
新价值的创意力。拥有创新创意能力，才能
针对问题联结多元视角，提出“解决方法”
的核心思维。

三是文字表达。向 AI 清晰下达指令的
能力，本质上就是直面任务的精准信息捕
捉能力。写好提示词，与撰写一篇逻辑严
密、表达清晰的文章，在底层逻辑上是完全

一致的。精准描述需求、指令与逻辑是有效
驾驭AI、转化生产力的关键技能。

四是审美能力。审美是标准、品味和价
值观的有机结合体，它无法被算法量化或
习得。这是 AI 目前的技术壁垒，也是人类
创作者不可替代的核心优势。当AI生成海
量内容时，能凭借直觉与判断筛选最优解，
执行“哪个更好”的终极选择权，就需要拥
有非凡的审美能力。审美判断直接决定内
容表达是否得体、真实、有力量。

当下，我们所说的“人机共创能力”，是
指人和AI各自发挥优势，共同完成内容生
产的能力。在这过程中，先由人负责价值判
断、事实核查、情感洞察、叙事方向、伦理底
线等；再由AI负责批量生成、快速草拟、风
格迁移、多版本比较、数据处理、素材整理
等；最终人再进行选择、修改、核实与终审。
大致就是 AI 负责“量”和“效率”，人负责

“选”和“判断”。所有 AI 产出内容，都必须
经过人工校验、细节修正、风格重塑与观点
升华，去除模板化痕迹、补齐创意短板、修
正信息偏差、规避合规风险，让 AI 真正服
务于人，让技术切实赋能思想。

人机共创 让AI真正服务于人

本报讯 （融媒体记者 李
菁 庄丽祥 文/图）“有商拍团
队和游客为了拍摄泉州影剧
院侧面‘泉州’二字的海报，直
接站到中山北路中间的隔离
护栏旁取景，既影响交通又存
在安全隐患。”日前，家住中山
北路的市民吴女士发现，钟楼
附近占道取景的商拍团队越
来越“大胆”。

“这个海报机位一直都很
火，以前大家多在中山北路的
人行道上取景，或者拐进旁边
的巷子里找角度，现在却直接
站到了马路中间。”吴女士告诉
记者，她日常经过时不止一次
看到有人在机动车道上拍摄，

“过往司机只能按喇叭，拍摄的
人置若罔闻，依然在摆造型。这
一带车很多，拍摄人员注意力
全放在镜头上，一旦车辆避让
不及，很容易发生事故。”记者
实地走访发现，在靠近钟楼、泉
州影剧院的中山北路及东街路
段，人流密集，车流量也大，但
仍有部分商拍团队在道路隔离
护栏旁、斑马线上占道取景，甚
至会特意趁着车流间隙和绿灯

时抢拍“出片”。
随着泉州旅游热度持续

攀升，旅拍与商业拍摄需求旺
盛。不可否认，良性的商拍是
推介泉州文旅的重要载体。独
具泉州特色的簪花围、惠安
女、娘惹服饰、红砖古厝、古城
街巷……依托一组组精美的
写真在社交平台上广泛传播，
不仅吸引更多游客到访泉州，
也带动了文旅全产业链发展。

“合规拍摄能够向外讲好泉州
故事，但一味追逐机位，无视
交通规则与文保管理规定，最
终会拖累整个旅拍行业的口
碑。”一位不愿具名的摄影师
坦言。

对于商业拍摄，泉州已陆
续出台公约与行为指南，引导
行业规范有序发展。2024年9
月，鲤城区联合开元寺推出商
拍“十禁止”规范公约，实行登
记、免费培训、持证上岗，首批
发放 361 本临时《商拍登记
证》；今年10月 21日，开元寺
进一步发布公告，明确寺院中
轴线、主要通道、内部区域及
弘一法师纪念馆等为禁拍区，

并限制三脚架、补光灯、反光
板及棍棒刀剑等道具入寺。此
外，鲤城区出台《泉州古城商
业拍摄行为指南》，为142家商
户建立规范档案，将无照经
营、强制消费、隐性收费等逐
一划为红线，相关经验已获市
级推广；丰泽区蟳埔民俗文化
村发布旅拍行业规范告知书，
围绕明码标价、杜绝虚假宣
传、保护游客肖像权益细化准
则；石狮永宁对全镇摄影从业
者开展安全应急与服务提升
培训，严禁引导游客进入危险
区域拍摄。

商拍之外，攀爬古厝墙
体、踩踏文保构件、在景区高
声喧哗、乱扔垃圾、到滨海礁
石等危险地带冒险打卡等不
文明的旅游现象也时有发生。
泉州市文旅部门倡议，广大游
客与旅拍从业者在打卡记录
古城美景的同时，应守住安
全、公共秩序、文物保护的底
线，自觉遵守公共场所管理规
定，摒弃危险、越界的拍摄方
式，共同维护泉州良好的游览
环境。（相关报道见第十八版）

守护泉州文旅长红底色，向“越界打卡”行为说不——
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