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本报讯 （融媒体记者刘文艳 通讯员韩
玉珍 胡林冀）记者从泉州海关获悉：据泉州
海关统计，前10个月，泉州市一般贸易进出
口总值1667.9亿元，同比增长5.8%，占同期
泉州市外贸进出口总值的88.7%；其中出口
1226.3亿元，增长10%；进口441.6亿元。面
对外部经贸形势承压多变，一般贸易保持稳
定增长，充分展现泉州实体经济较强的韧性
与活力。

从外贸主体看，民营企业持续发挥外贸
增长主引擎作用。前10个月，民营企业以
一般贸易进出口1112.9亿元，增长12.5%，
占 同 期 泉 州 市 一 般 贸 易 进 出 口 总 值
66.7%；其中出口1022.8亿元，增长12.5%；
进口 90.1 亿元，增长 12.2%。值得关注的
是，外商独资企业以一般贸易进出口217.8
亿元，增长 7.8%，深耕泉州市场信心不断
增强。

从贸易伙伴看，对美贸易回暖提速，市
场版图稳步拓展。前10个月，泉州市以一般
贸易对美国进出口223.1亿元，增长37.8%；
其中出口208.3亿元，增长36.1%。对东盟、
欧盟等重点市场分别进出口 366.1 亿元、
185.5亿元，增长1.9%、4.6%。同期，对拉美、
非洲、南亚等新兴市场分别进出口167亿
元、69.2亿元、61.2亿元，增长21.1%、3%、
19.3%。另外，对APEC其他经济体、其他上
合组织成员国分别进出口830.3亿元、97.5
亿元，增长12.9%、24.5%，市场多元化布局
持续巩固。

从重点商品看，传统商品承压稳盘，
特色品类增速上扬。出口端以劳动密集型
产品为核心支撑。前10个月，泉州市以一
般贸易出口劳动密集型产品 607.5 亿元，
增长 5.6%，占泉州市一般贸易出口总值
49.5%；其中服装、鞋靴、塑料制品分别出
口 226.8 亿元、129.2 亿元、63.9 亿元，增长
3.1%、15.6%、17.9%。同期，机电产品出口
216.8 亿元，增长 4.4%；其中电子元件、包
装 机 械 势 头 强 劲 ，分 别 增 长 46.4% 、
41.7%。此外，基本有机化学品、钢材增势
突出，分别出口40.3亿元、11.5亿元，增长
69.2%、5.3倍。进口端大宗商品仍是主力。
前 10 个月，泉州市以一般贸易进口大宗
商品 304.4 亿元，占同期一般贸易进口总
值68.9%；其中粮食、金属矿及矿砂分别进
口22亿元、7.5 亿元，增长14.9%、38%。与
此同时，高新技术产品、半导体制造设备
表现亮眼，分别进口 14.4 亿元、6.9 亿元，
增长54.4%、1倍。

前10个月

我市一般贸易进出口
1667.9亿元

深耕兴趣经济
门店做成乐园

每到周末，位于泉州浦西万达广场
的 MINISO FRIENDS 门店里，收银台
前总会排起短队。店内采用双层立体空
间，打破传统零售布局逻辑，将空间打造
为可供游逛、探索的“迷你 IP乐园”。IP
内容上，门店深度整合史迪奇、迪士尼、
疯狂动物城、哈利·波特等全球热门IP，
同时融入独家自有 IP“YOYO”主题场
景，营造轻松治愈的空间氛围。

门店的物理边界在拓展，功能边界
却在消融。过去靠一排排货架就能完成
的交易，如今被拆解成试用、体验、社交、
停留等多个环节。空间本身，成了品牌递
给消费者的第一张“名片”。“每次来我都
会随手挑个盲盒。店里设置了多处打卡
装置，灯光自带美颜效果，随手一拍就是
大片。”泉州高中生林钰盈告诉记者，逛
店是她学习之余的放松方式，每隔一两
个月，就会约上好友前来。“以前逛店是
直奔目标，买完就走，但这里不一样，探
索感很强，购物体验直接拉满。”这种把

“逛店”转化为“探索”的设计，让门店成
为年轻人新的社交打卡地。

同样布局潮玩赛道的THE GREEN
PARTY绿光派对黑金旗舰店，于今年国
庆假期亮相泉州市井十洲城，依托升级
的空间设计与选品，承接年轻客群对

“逛”的期待。选品方面，黑金旗舰店保
留消费者喜爱的时尚饰品、生活用品、
趣味玩具等原有品类，新增设计感更
强、附加值更高的设计师产品，整体提升
门店调性。

“店里不仅有热门 IP周边、毛绒玩
偶、潮流文创，还设置打卡区，加强和消
费者的情感互动，为年轻群体提供更多
情绪价值。”门店工作人员介绍，门店目
前还推出拼豆等沉浸式体验项目，进一
步延长顾客停留时长。

布局场景叙事
深度链接客群

潮玩品牌扎堆开出“大店”并非个
例。过去两年，泉州运动品牌门店也迎来
一轮革新：运动场地、社群活动、生活方
式内容植入零售空间，成为品牌提升线
下竞争力的重要方向。

安踏主品牌主推全新店型“安踏市
集”，定位“城市运动会客厅”，面积约
3000平方米，融合运动场地、轻食、社群

活动与宠物友好设施，全国首店已落地
沈阳、上海，主打“零售+运动体验”复合
场景。近年，安踏持续布局多款创新店
型：安踏SV主打先锋设计与限量球鞋，
瞄准年轻潮流群体；超级安踏主打高性
价比，对标大众综合零售。

“开业时给自己买了运动瑜伽服；第
二次周末特意带家人来团购；第三次，则
是冲着店里的羽毛球、篮球装备来的。”
市民刘女士分享了她多次到晋江超级安
踏门店消费的经历。她说，超级安踏吸引
她的地方在于，多数产品兼顾日常与运
动场景，品质、价格适配，同时运动属性
突出。

近几年，361°打造“超品店”，以“千
平方米空间、全场景覆盖、一站式购齐”
为核心特色；2025年 12月门店数量突
破100家，2026年第三季度已达210家。
在361°的规划里，传统大店只是“更大
的货架”，超品店则是自有赛事 IP的线
下承接载体：从赛前装备采购、参赛包领
取，到赛后恢复服务、社群交流，都能在
门店完成。也就是说，361°把“卖货的店”
做成了“运动社区”，消费者到店不只是
买鞋，更是赴一场运动之约。

特步搭建起“金标—精英级—大众
级”渠道体系。去年在上海开出全国首家

金标跑步店，聚焦专业跑步、越野等场景，
提供脚型测量等专业服务。这既是零售空
间的焕新，也是品牌高端化、重塑消费体
验的重要布局。除差异化店型，特步立足
跑步核心优势，在苏州打造特步综合运动
场景店，以2000多平方米的地下空间及
室外场地为载体，主打跑步、网球、匹克
球，同时配套篮球、乒乓球、武术、剑道、普
拉提等多元室内外运动场景。

大店是一张名片
也是关乎成本的考题

当下市场，一边是部分品牌关店收
缩，一边是品牌逆势开大店、拓宽空间与
品类边界。两种截然不同的现象并存，指
向同一个命题：在品牌成长与市场饱和
阶段，如何留住消费者、强化品牌记忆，
挖掘新增长曲线？

“大店模式早年也曾风靡，之后慢
慢降温。如今‘大店风’再起，是不少深
耕市场的成熟品牌走到周期拐点，需要
依托线下大店强化品牌认知，塑造差异
化、高端化形象，支撑品牌迈入新发展
周期。”一位在泉州从事零售运营多年
的业内人士告诉记者，新一轮大店追求
的不是标准化连锁复制，而是向大众输
出品牌文化，完成从“卖产品”到“卖场
景”的转型。

不少业内人士认为，对品牌而言，
开大店的品牌价值大于短期盈利价值。
相比普通门店，大店是树立品牌形象、
巩固市场地位最直观的载体。场景化消
费体验能够加深消费者对品牌的好感
与黏性，让顾客在体验中感知品牌理念
与文化，实现更深层次的认知渗透。与
此同时，新一轮线下大店还承载着打破
业态边界、拓展业务版图、引领生活方
式的功能。

但“大”不等于“一定好”。开大店的
成本压力同样突出：高昂租金、重装投
入、较长回报周期构成较高门槛；一旦客
流不及预期，单店盈利压力会快速放大；
门店承租、运营、人员培训，都是必须具
备的硬实力。面对激烈竞争、复杂运营以
及持续变化的消费需求，品牌唯有沉下
心，讲好场景故事、凸显附加价值，才能
在赛道中突围。

多品牌在泉落地场景化门店

逛店变探索“大店策略”重构线下价值
本报讯 （融媒体记者黄文珍）记者获

悉，日前，省工信厅启动2026年智能机器人
典型应用场景征集，推动智能机器人产业高
质量发展，强化智能机器人赋能千行百业应
用场景。

据悉，该项目分为经济发展领域与社会
民生领域。其中，经济发展领域，包括制造业，
即焊接、装配、喷涂、搬运、磨抛等机器人产品；
农业，耕整地、育种育苗、播种、灌溉、植保、采
摘收获、分选、巡检、挤奶等作业机器人，以及
畜禽水产养殖的喂料、清污、消毒、疫病防治、
环境控制、畜产品采集等机器人；建筑，测量、
材料配送、钢筋加工、混凝土浇筑、楼面墙面
装饰装修、构部件安装和焊接、机电安装等机
器人；能源，能源基础设施建设、巡检、操作、维
护、应急处置等机器人；商贸物流，自动导引
车、自主移动机器人、配送机器人、自动码垛
机、智能分拣机、物流无人机等产品。

社会民生领域，包括医疗健康，咨询服
务、手术、辅助检查、辅助巡诊、重症护理、急
救、生命支持、检验采样、消毒清洁等医疗机
器人；养老助残，残障辅助、助浴、二便护理、
康复训练、家务、情感陪护、娱乐休闲、安防
监控等机器人；教育，交互、教学、竞赛、实训
等教育机器人产品及编程系统；商业社区服
务，餐饮、配送、迎宾、导览、咨询、清洁、代
步等商用机器人，以及烹饪、清洗、监护、陪
伴等家用机器人；安全应急和极限环境应
用，矿山、民爆、社会安全、应急救援、极限环
境等领域机器人。

在申报条件上，申报主体为场景实际应
用、运营方或技术提供方。若申报主体为技
术提供方的，应有场景实际应用、运营方作
为协作单位，以联合体形式申报。同时，申报
单位愿意主动配合参与供需对接、公开宣
传、展览展示等配套活动，推广案例经验等。
据悉，省级层面，该项目申报截止时间为11
月20日。

省工信厅

征集智能机器人
典型应用场景

海丝有风 国潮在此与世界相见
“超级晋江·982街区”开街，铺展商产旅融合新场景

“双十一”当日，泉州池店南门外瑞狮腾跃、人流熙攘，伴着现场整齐的倒计时声，“超级晋江·982街区”正式开街。作为“超级晋江”IP，也是继蟳埔、洛阳桥之后落
地的第三个乐购集合载体，这一国潮消费新街区扎根泉州深厚的纺织鞋服产业沃土，串联起制造根基、商贸活力与海丝文脉，是泉州打造“世界的泉州”、建设“世遗
泉州 时尚之都”的一次生动实践。这不只是晋江的一处潮流新地标，更是属于整座泉州的产业消费试验场，在商产旅同频奔赴之中，让千年刺桐港开放的商贸基因，
在当代国潮消费场景里接续生长。 □融媒体记者 王宇静 魏晓芳 通讯员 叶冠庆 雷滢淼 杨华 文/图

982，这个数字源自20世纪90年代
安踏第82款自主研发鞋款，也承载着泉
州鞋服产业从贴牌代工走向自主品牌的
集体记忆。一双鞋的技术突破，映照的是
泉州千万实业者敢拼敢闯的奋斗历程，
而今这份初心沉淀为街区之名，在池店
这片品牌集聚之地完成空间新生。

街区由原有产业配套空间改造而
来，全长不足一公里，依托空间重塑、业
态升级、文化赋能、场景焕新，完成从静
态配套空间到活力消费场域的转身，未
来还将有序向外延伸拓展。漫步其间，闽
南红砖旋转楼梯和现代运动美学彼此呼
应，中庭打卡点人头攒动，游人驻足定格
潮流瞬间。

开街现场，一场别开生面的时尚快
闪精彩上演。卡宾、斯凯奇、贵人鸟、奇诺
壹号等品牌成衣依次亮相，模特、时尚达
人身着门店在售单品登台走秀，把T台
直接搬进街区，实现“看到即所得”，打破
展示和售卖的边界，达成展示、消费、体
验的叠加赋能，形成“1+1＞2”的综合
效应。

目前街区已集聚安踏、特步、361°、
鸿星尔克、九牧王、卡宾、斯凯奇、贵人鸟
等十余家本土知名鞋服时尚品牌，同步
布局文创休闲、运动健身、咖啡消费、赛
事演艺等多元业态。攀岩、模拟滑雪等沉
浸式运动体验，和品牌新品展示、社交打
卡场景相融共生，打造全天候开放的城
市公共客厅。街区已纳入泉州工业旅游
专线，和利郎创意园、七匹狼男装博物馆
串珠成链，让“跟着品牌去旅行”从宣传
概念，变成游客可以亲身触摸、沉浸式参
与的真实旅程，向着“中国国潮原产地第
一旅游消费街”的目标稳步迈进。

数字镌刻初心
小街区映照大格局

千年之前，刺桐港帆影连片，各类商
品从这里通达四海；今天的泉州，手握完
整的纺织鞋服全产业链，正聚力建设海
丝时尚之都，推动城市由制造重镇向全
球时尚坐标跨越，982街区的诞生，正是
全市布局商产旅深度融合的重要落子。

跳出单一商业步行街的传统思路，
街区锚定国潮品牌、运动体验、文化赋能
三个核心维度，把泉州雄厚的产业家底转
化为实实在在的商贸流量与文旅吸引力。
开街仪式上，两场战略合作协议顺利签
约，政企携手，为后续赛事落地、文体旅资
源联动筑牢根基。早在“五一”、国庆假期
的试运营阶段，街区就释放出强劲的消费
势能，假期销售额连续突破千万元，消费

集聚效应持续释放，印证了“商业引流、产
业打底、旅游赋能”模式的巨大潜力。

从蟳埔簪花潮出圈，到洛阳桥畔好
物集合，再到982国潮街区落地，“超级
晋江”IP沿着泉州的城市脉络多点布局，
一边把本土品牌送到世遗地标，一边把
工业文旅体验带回产业集群腹地，形成
双向循环的消费格局。游客来到这里，不
再只是走马观花参观展厅，而是沉浸式
感受国潮设计，试穿体验本土新品，在逛
街打卡间读懂泉州制造的迭代升级。古
城有世遗的厚重，产业片区有国潮的鲜
活，“来泉州游古城，到晋江买国潮”的共
识慢慢成形，一古一潮，共同丰富“世界
的泉州”的时尚表达。

商产旅齐奔赴 老产业迸发新活力

街区启幕，不是终点，而是泉州
探索商产旅融合、打造海丝时尚之
都的全新起点。放在全市发展的坐
标系里，它承载着清晰的发展期待：
运营方持续深耕IP特色，不断丰富
沉浸式场景，把街区打造为国潮新
品首发地、运动消费体验地、闽南文
化打卡地；入驻企业持续打磨产品，
用心讲好泉州品牌故事，把这里建
设成面向全国、链接全球的展示窗
口；属地各部门靠前服务，持续优化
营商与消费环境，让商户安心经营、
游客舒心消费。

作为“晋江经验”的发源地，晋
江正加快由传统制造业基地向全
球供应链工贸中心转型，在建设

“世界的泉州”大局当中勇挑重担、
当好战略支点，而 982 街区的探
索，也为泉州各县域推进商产旅融
合、激活消费市场提供可借鉴的样
本。对泉州而言，制造业是根基，商
贸流通是血脉，文旅体验是魅力，
三者相融，方能把产业优势转化为
城市时尚竞争力。当工业匠心邂逅
潮流消费，当海丝底蕴拥抱东方国
潮，小小的街区，正在为整座城市
积蓄向外发声的力量。

海丝绵延，潮向远方。八方来客
驻足于此，既能收获购物打卡的快
乐，也能读懂一座城市实业为本、向
海而生的故事。未来，982街区将继
续以消费为纽带，让泉州国潮风尚
走向更广天地，让宋元刺桐商贸相
通的古老基因，在建设“世界的泉
州”的进程中，不断焕发出鲜活、温
热的时代光彩。

街区开启新程
新窗口对话大世界

近 期 ，名 创 优 品 旗 下 创 新 店 态
SUPER MINISO、MINISO FRIENDS
泉州店接连开业。推门而入，双层立体
空间里，不少年轻女孩举着刚拆开的盲
盒在打卡点拍照，也有人提着购物篮，
在美妆、饰品、潮流穿搭几个分区之间
来回穿梭。这类场景化门店，更像一座
可供慢慢游逛的“迷你乐园”，这也是当
下品牌渠道升级的生动缩影。

今年以来，众多头部品牌在泉州密
集开设大店：西西弗书店福建首家海景
定制店、YONEX 尤尼克斯福建首家特
装体验店、华为双层主题大店、京东电
器城市旗舰店……从潮玩书店、运动装
备到电子家电，品牌门店越开越大。这
背后，意味着线下门店的核心竞争力正
从“售卖功能”转向“体验价值”。

□融媒体记者 魏晓芳 文/图

时尚快闪在街区精彩上演时尚快闪在街区精彩上演

品牌布局场景化空间吸引消费者进店品牌布局场景化空间吸引消费者进店

询价启事
我单位现需采购一批媒体宣传服务，拟

通过询价方式采购，欢迎符合条件的供应商

于2026年11月17日17：30前到泉州晚报

社18楼领取询价通知书并报价。

联系人：小李 15506955021

泉州晚报社
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