
本报讯 （融媒体记者郭剑平 文/图）
把菜园搬进商圈，将余甘果香送进社区。
11月12日，丰泽区供销社联合泉秀街道
在浦西万达广场 1号门前举办“阳台农
业”进社区暨余甘助农展销专场活动，
把绿色农耕体验、优质农产品送到居民
家门口，切实打通便民助农服务“最后
一公里”。

活动设置阳台农业科普、特色农品
展销两大板块。宣传展板以图文并茂的
形式拆解阳台种植整套流程、分享示范
园地培育经验。工作人员依托实物展示、
现场讲解，向市民普及家庭阳台种菜、绿
植管护技巧，倡导绿色低碳的居家生活
方式。

“阳台农业不是简单卖花盆、卖种
子，我们想做一整套可持续的服务。”东
海供销社主任黄奇梅介绍，他们依托沃
土空间农民专业合作社，经过多年运营，

“沃主空间”品牌已逐步成型，服务从器

材配套、技术指导，延伸至后期持续的园
艺管护，服务链条不断完善。如今这套模
式已经走进多所学校、居民小区，把农耕
科普扎根在城市，实现社会效益与产业
效益的平衡。

现场同步推出余甘鲜果、话梅余甘及
鲜榨余甘汁等系列产品，采用基地直供模
式，减少中间流通环节，以新鲜品质、亲民
价格惠及群众。余甘入口微涩、久品回甘
的独特风味，吸引不少市民驻足品鉴、下
单选购。本次活动累计售出余甘鲜果2300
余斤，余甘汁、罐头1600余瓶，助农销售
额超4万元。

此次活动搭建起农户与社区居民的
产销对接平台，既丰富群众日常生活，又
拓宽本地特色农产品销售渠道，助力农户
增收。下一步，丰泽区供销社将持续深耕
为农服务主业，常态化开展农品进社区、
便民惠民系列活动，畅通城乡流通渠道，
不断提升供销服务质效。

“阳台农业”进社区

丰泽供销开展余甘助农展销活动
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日前，中国工商银行泉州分行联合泉
州市社会保险中心，面向即将退休的灵活
就业人员开展“退休一件事”便民服务活
动。本次活动将社保服务延伸至银行营业
网点，采取线上线下同步推进、社银人员联
合办公的方式，着力解决市民办事“多头
跑、材料多、时间长”的难题，让民生服务更
接地气、更有温度。

在活动现场，中国工商银行泉州分行
与泉州市社保中心的工作人员协同配合，

为到场市民解答退休政策疑问。“阿姨，您
打开‘闽政通’，点这里……”工作人员手把
手指导通过“闽政通”App提交“退休一件
事”线上申请，并同步完成社保卡申领与金
融功能激活，真正实现退休业务“一站办、
高效办、就近办”。不少市民感叹：“现在确
实方便，来一趟就全办妥了，太省心！”

活动结束后，泉州分行与泉州市社保
中心工作人员开展业务交流，对此次合作
进行经验复盘，并围绕推动“退休一件事”、
社保服务“就近办”及民生金融与政务服务
场景共融共促等内容展开探讨。

下阶段，中国工商银行泉州分行将持
续优化“退休一件事”便民服务，探索更多
集中、高效、常态化的便民举措，不断提升
市民办事的体验感与获得感，助力绘就更
有温度、更加智慧的城市民生服务新画卷。

（郭希臻 文/图）

中国工商银行泉州分行联合开展
“退休一件事”便民服务活动

活动现场

本报讯 （融媒体记者刘文艳 通讯员
郭晋翔 王凤平）记者从泉州海关获悉，11
月 12日，石狮市场采购预包装食品试点

“负面清单”监管模式改革首单通关仪式
在福建中锡物流有限公司海关监管场举
行。当日，经泉州海关监管，装载 2 个货
柜午餐肉罐头等新增品种的预包装食
品，办结海关通关手续后准备发往菲律
宾。这表明，市场采购出口预包装食品

“负面清单”监管模式正式落地石狮，将
为助力泉州外贸新兴业态高质量发展注
入新动能。

据介绍，石狮服装城是全国首个市场
采购预包装食品出口试点。该试点允许出
口商在特定市场聚集区内一体化采购多种
产自不同产地的预包装食品，一次完成申

报出口，打通了国内、国际贸易“双循环”，
为中小微企业开辟了一条食品便捷出口新
通道。自2019年 9月试点获批以来，截至
2026年10月底，石狮服装城累计实现市场
采购预包装食品出口超20亿元，列全国试
点首位。

其中，出口产品和国家“正面清单”是
监管体系核心，经过多次扩项调整，目前已
有糖果、糕点饼干、饮料等21类食品可通
过试点出口至东南亚、非洲和中东等80个
国家或地区。但是，出口市场采购预包装食
品采用逐个挑选低风险产品纳入“正面清
单”的方式，周期长、效率低，难以满足市场
采购贸易需求。

为此，泉州海关积极落实风险管理要
求，以主要市场菲律宾为突破口，推动以精

准筛选高风险产品“负面清单”的监管模式
逐步取代原“正面清单”模式，“负面清单”
外食品均可通过市场采购试点出口。也就
是说，食品生产许可目录内除婴幼儿配方
乳粉、特殊医学用途配方食品、预制调理肉
制品等14类高风险食品之外，其余93类食
品均可出口。

“市场采购预包装食品的特点就是品
类多、批量小，常有客户一次采购就下单10
几种食品，原来哪怕其中1、2种不在‘正面
清单’内，就可能造成了整个订单的流失。”
出口商石狮市格天嘉锐贸易有限公司总经
理陈哲钧告诉记者，“现按照‘负面清单’，
大多数预包装食品都可以采购出口，大大
释放了我们组货的空间，后续预计每周可
增加出口10个货柜以上。”

护航市场采购预包装食品出海

“负面清单”监管模式在泉州落地

农村电商是泉州今年“双 11”的一
大亮点。大促期间，泉州市农村网络零
售额达 236.1 亿元，位居福建省第一；
晋江市、石狮市、安溪县农村网络零售
领跑全市农村市场，农村市场消费潜
力持续释放。农村实物行业消费结构
与全市整体趋同，服装鞋帽针纺织品、
日用品、家具依旧占据农村网络零售
前三席位。

农产品上行成效显著，泉州农产品
网络零售额 14.6 亿元，占全省 21.8%。
安溪县凭借茶叶产业，占据泉州农产品

网络零售52.7%的份额，乌龙茶、绿茶、
红茶、花果茶热销，茶叶大类占到全市
农产品网络零售的 57.5%，成为农产品
线上销售的绝对主力，休闲食品、滋补
食品紧随其后，特色农产品借助电商走
出大山。

本土企业、品牌店铺在各大平台
表现亮眼。全市网络零售额超百万元
企业达 1103 家，超百万元店铺 1357

家。多一度（泉州）电子商务有限公司
位列企业榜首，九牧京东自营旗舰店
位居店铺榜首。361°、特步、利郎、九
牧、宜婴等一批泉州本土品牌，分别在
天猫、京东、抖店平台斩获可观销量，
鞋服、卫浴、母婴等品类多线开花。既
有传统制造业企业持续深耕货架电
商，也有大量本土商家抢抓直播电商
风口，不少泉州企业在抖店平台实现

可观成交，实体产业与数字电商深度
融合。

面对电商行业从流量扩张转向供
应链比拼的新阶段，泉州凭借强大的产
业带优势，拿下本次大促全省网络零售
额第一名。下一步，泉州企业将进一步
摆脱对短期大促的依赖，打磨产品力、
供应链与长期运营能力，持续挖掘产业
电商新的增长空间。

农产品上行品牌突围 新旧赛道齐出彩

本报讯 （融媒体记者刘文艳）日前，
福建省人力资源和社会保障厅公布了
《2026年福建省优秀博士后站点单位名
单》，全省共评选出2026年福建省优秀博
士后站点单位20家。其中，优秀博士后流
动站5家、优秀博士后工作站5家、优秀博
士后创新实践基地10家。

其中，我市安踏（中国）有限公司博士
后科研工作站获评“2026年福建省优秀
博士后工作站”，福建盼盼食品有限公司
博士后创新实践基地获评“2026年福建
省优秀博士后创新实践基地”。

据了解，博士后工作站是引进高层次
青年科研人才、推动产学研深度融合的
重要平台。近年来，我市持续建强博士后
创新平台，累计建成国家级博士后科研
工作站34家、省级博士后创新实践基地
25家，数量居全省前列，全面覆盖智能
制造、新材料、生物医药、纺织鞋服等重
点产业。依托博士后平台，我市与省内外
40余所高校建立常态化联合培养机制，
累计招收培养博士后 338名；取得发明
专利300余项、发表高水平学术论文600
余篇，科技成果转化实现经济效益超10
亿元，有力助推企业攻克技术难关、增强
核心竞争力。

我市两家博士后设站
单位获评省优秀站点

全省第一

泉州“双11”网络零售额356.7亿元
“双11”促销周期（10月12日—11月11日）收官，浪潮卓数发布网络零售分析报告显示，泉州市网络零售额达356.7亿

元，位居福建省第一，同比增长 3.8%；实物商品网络零售额 331.2 亿元，同比增长 2.6%，占福建省网络零售总额比重达
33.6%，一市扛起全省超三成线上消费体量，是福建电商发展的核心主力军。

数据显示，本届“双 11”全国网络零售额 21335.2 亿元，同比增长 3.6%；福建省网络零售额 1060.2 亿元，位居全
国第 7 位。如今，“双 11”已经从单日爆发转向长周期消费季，平台玩法趋向简化，单品直降取代复杂凑单，AI 深
度参与消费决策，消费者回归理性刚需，大促对消费拉动的边际效应有所回落。在此背景下，泉州依托雄厚的实
体产业基础，鞋服、陶瓷、家具、茶产业多点突围，县域电商、农村电商协同共进，在存量市场竞争中展现出强劲
产业韧性。 □融媒体记者 王宇静 通讯员 柯丽萍 黄凯 叶冠庆 文/图

泉州亮眼的网络零售成绩，根植
于各县（市、区）各具特色的产业集
群。晋江市、丰泽区、石狮市网络零售
额位列全市前三，占比分别为 22.1%、
18.7%、15.7%，三地合计占全市网络
零售总额的 56.5%，是泉州电商的核
心支柱。

各县（市、区）立足本土制造业，走
出差异化电商发展路径。晋江、石狮、鲤
城依托鞋服产业，服装鞋帽针纺织品在
当地实物网络零售占比均超65%；安溪
县发挥茶产业与家居制造优势，家具、
茶叶饮料成为线上主力；德化县陶瓷产
业带动日用品线上热销，日用品类目网
络零售占比高达 66.1%；洛江则聚焦日
用百货。各个区域错位发展，实现“一域
一特色”。

从全市品类结构来看，服装鞋帽
针纺织品、日用品、家具稳居泉州实
物 网 络 零 售 前 三 位 ，占 比 分 别 达
48.4% 、18.2% 、8.9% ，三 者 合 计 占 实
物网络零售总额的 75.5%。细分类目
上，男装、男鞋、女装、女鞋、童装、童
鞋持续热销，鞋服全产业链优势充分
释 放 ；日 用 百 货 、咖 啡 茶 具 等 日 用
品、家用家具紧随其后，体育用品、
茶叶、休闲食品快速增长，丰富的供
给适配天猫、京东、抖店等多平台消
费场景。

构筑线上消费基本盘
县域集群齐发力

丰泽供销开展余甘果助农展销活动受市民欢迎丰泽供销开展余甘果助农展销活动受市民欢迎

本报讯 （融媒体记者陈云青 通讯员
苏晓晖）日前，福建省市场监管系统百名
科技特派员赋能泉州南安“千亿产业链”
专场活动在南安市水头镇举行。这是市场
监管部门严格落实科技特派员制度，在传
承科特派下沉一线、精准助企优良传统的
基础上创新升级服务模式，推动科特派服
务从“单人单点帮扶”向“团队组团赋能”
迭代提升，以此构建政企双向奔赴、供需
精准对接的助企新格局。

活动现场，福建省市场监管科特派团
队与南安相关协会、企业签约《温室气体、
产品碳足迹量化方法与要求》《厨卫五金
（水嘴）产品》标准制定等10项服务合作
项目；服务现场，福建省计量科学研究院
赋能产业协会开展碳计量能力建设，福建
省纤维检验中心分析了消防水带内衬分
层、低温弯折、水锤疲劳、流体阻力等质量
风险，围绕纤维制品新材料、新工艺介绍
高端消防水带质量管控要点。

特派员代表、国家石材建陶和水暖洁
具质检中心主任陈仁杰表示：“质量技术
帮扶既要帮企业把产品‘测得出’，更要帮
企业把产品‘做得稳’，团队联动高校科研
力量，推动检测数据反向支撑材料工艺迭
代，配合企业开展新产品中试验证，打通

‘研发—检测—标准—量产’的闭环。同时
发挥质量强链机制，以链主企业带动上下
游配套企业同步提质，推动供应链质量协
同提升。”

科特派团队主动靠前，充分发挥多专
业集成优势，带动行业质量整体提升、标
准体系持续完善、产业资源协同共享，有
效放大科特派制度辐射带动作用，顺利实
现从“一企帮扶”到“一链赋能”的跨越升
级。企业积极敞开需求、主动对接咨询，政
企面对面沟通、实打实交流，延续了科特
派贴近企业、务实高效的服务本色，一站
式为企业提供全方位、专业化、系统性的
质量技术指导与合规支撑，形成良性互
动、同向发力的服务氛围。

下一步，泉州市市场监管局将牵头组
织市场监管科特派团队持续坚守助企初
心、集聚专业优势、深化双向奔赴，持续优
化组团式、链条式精准服务机制，不断夯
实产业链质量基础、助推产业集群转型升
级，以政企同心合力赋能我市经济高质量
发展。

从一企帮扶
到一链赋能
科特派团队精准赋能

南安千亿产业链

今年今年““双双1111””泉州产品继续热销泉州产品继续热销。。图为一家企业员工在加班加点备货图为一家企业员工在加班加点备货。。


